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1. UVOD

Plan upravljanja destinacijom Pisarovina za razdoblje 2026. - 2029. godine (u daljnjem
tekstu: Plan) predstavlja temeljni strateSko-plansko-upravljacki dokument kojim se usmjerava
odrzivi razvoj turizma na podrucju destinacije Pisarovina u navedenom planskom razdoblju.

Destinacija Pisarovina obuhvac¢a podrucje Opcine Pisarovina, koje c¢ini prostorno,
krajobrazno, funkcionalno i identitetski povezanu cjelinu kontinentalnog prostora s izrazenim
prirodnim, kulturnim, sakralnim i etnografskim obiljezjima. Upravljanje razvojem destinacije
provodi Turisticka zajednica Opc¢ine Pisarovina, u suradnji s Op¢inom Pisarovina, javnim
ustanovama, privatnim sektorom i ostalim relevantnim dionicima destinacijskog turistickog
sustava.

Svrha Plana jest uspostava cjelovitog i integriranog okvira za upravljanje razvojem
destinacije, koji objedinjuje analizu stanja i trendova u turizmu, prostorne razvojne mogucnosti
i ogranicenja, okoliSne i krajobrazne znacajke te druStvene i gospodarske potrebe lokalne
zajednice na podrucju destinacije Pisarovina.

Plan je izraden primjenom analitickog i interdisciplinarnog pristupa, a temelji se na
sintezi dostupnih statistickih podataka, relevantnih prostorno-planskih i razvojnih
dokumenata, stru¢noj analizi resursne osnove i turisticke ponude te uvidima dobivenima kroz
suradnju s klju¢nim dionicima destinacije. Posebna paZnja posvecena je participativnom
pristupu, kroz ukljucivanje predstavnika jedinice lokalne samouprave, turistickog i
poduzetnickog sektora, kulturnih i drustvenih institucija te lokalnog stanovnistva.

Plan upravljanja destinacijom izraden je u skladu s vaZe¢im strateSkim i regulatornim
okvirom Republike Hrvatske, ¢ime se osigurava zakonitost, metodoloska dosljednost i stru¢na
utemeljenost procesa planiranja.

Plan je izraden u skladu sa Zakonom o turizmu, pripadaju¢im pravilnicima o planu
upravljanja destinacijom, pokazateljima odrZivosti i prihvatnom kapacitetu te uz uvazavanje
vazecih propisa iz podrucja prostornog uredenja, zastite prirode, zaStite okoliSa, komunalnog
gospodarstva i pristupa informacijama.

Plan je strukturno organiziran u sljedece cjeline:

Uvod

Analiza stanja

Potencijal za razvoj i podizanje kvalitete turistickih proizvoda
Pokazatelji odrzivosti na razini destinacije

Razvojni smjer s mjerama i aktivnostima

Smjernice i preporuke za dionike razvoja

Popis projekata

Mjerenje napretka i izvjeSce o provedbi

Zakljucak

O 0N W
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Plan upravljanja destinacijom predstavlja instrument strateskog i operativnog
usmjeravanja razvoja turizma na razini destinacije Pisarovina te osigurava medusektorsku
koordinaciju i uskladivanje aktivnosti izmedu Turisticke zajednice Op¢ine Pisarovina, Opcine
Pisarovina i ostalih relevantnih dionika. Dokument sluzi kao podloga za donoSenje odluka,
planiranje razvojnih intervencija i uskladivanje aktivnosti u cilju odrZivog razvoja turizma.

Plan promice:

— razvoj turizma u skladu s prostornim i okoliSnim ogranicenjima,

— ocuvanje prirodnih, krajobraznih, kulturnih i sakralnih vrijednosti destinacije,
— zaStitu kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva,

— unapredenje kvalitete boravka i doZivljaja posjetitelja,

— razvoj selektivnih, odrzivih i identitetski utemeljenih turisti¢kih proizvoda.

U procesu izrade Plana primijenjeno je nacelo sudionickog planiranja, kroz ukljucivanje
relevantnih dionika destinacije. U postupku donoSenja Plana provest ¢e se javno savjetovanje,
u skladu s odredbama Zakona o turizmu i Zakona o pravu na pristup informacijama.

Plan upravljanja destinacijom izraduje Turisticka zajednica Opc¢ine Pisarovina u suradnji
s Op¢inom Pisarovina i relevantnim dionicima, a donosi ga predstavnicko tijelo Opcine
Pisarovina na prijedlog Turistickog vije¢a Turisticke zajednice Opc¢ine Pisarovina. Nakon
donosenja, Plan se objavljuje u sluzbenom glasniku Op¢ine Pisarovina i na mrezZnim stranicama
Turisticke zajednice Opc¢ine Pisarovina.

Donosenjem i provedbom Plana upravljanja destinacijom za razdoblje 2026.-2029.
godine uspostavljaju se temelji za dugorocno odrziv, uravnoteZen i odgovorno upravljan razvoj
turizma u destinaciji Pisarovina. Razvojni pristup temelji se na upravljanju turizmom u skladu
s prostornim mogucénostima, o¢uvanjem lokalnog identiteta i aktivnim ukljucivanjem zajednice,
s ciljem jacanja otpornosti destinacije i njezine konkurentnosti u dugoro¢nom razdoblju.

1.1. Metodoloski okvir

Za izradu Plana upravljanja destinacijom Pisarovina koristi se standardizirani metodoloski
okvir propisan od strane Ministarstva turizma i sporta Republike Hrvatske. Metodologija obuhvaca
istrazivacke, analitiCke 1 interpretativne postupke, prikupljanje podataka iz primarnih i sekundarnih
izvora, njihovu analiticku obradu te provjere u prostornom 1 kontekstualnom okviru destinacije.

Proces izrade Plana temelji se na multidisciplinarnom pristupu te je uskladen s vaZe¢im
prostorno-planskim dokumentima Op¢ine Pisarovina, relevantnim stratesko-razvojnim dokumentima
Republike Hrvatske te smjernicama za odrZivi razvoj turizma. Metodoloski okvir osigurava
dosljednost s propisanom strukturom Plana upravljanja destinacijom te omogucuje povezivanje
analize stanja s razvojnim smjerom, mjerama i sustavom pracenja.
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Faze metodoloSkog procesa:
a) Desk istrazivanja
U okviru izrade Plana provedena su opsezna desk istrazivanja, uz koristenje:

— prostorno-planskih dokumenata Op¢ine Pisarovina (prostorni plan, izmjene i dopune),

— relevantnih statistickih i administrativnih baza podataka (DZS, sustav eVisitor te podaci
javnih isporucitelja komunalnih i energetskih usluga),

— strateskih i razvojnih dokumenata na nacionalnoj, regionalnoj i lokalnoj razini,

— dostupnih razvojnih analiza, stru¢nih studija i prethodnih planskih dokumenata,

— rezultata dostupnih istrazivanja i analiza vezanih uz turizam i razvoj destinacije.

Poseban naglasak stavljen je na:

— analizu resursno-atrakcijske osnove i postojecih turistickih proizvoda destinacije,

— sagledavanje prostorne strukture turisticke ponude i obrazaca koriStenja prostora,

— 1identifikaciju infrastrukturnih, organizacijskih 1 okoli$nih ograni¢enja razvoja turizma,

— usporedbu razvojnih obiljeZja s prostorno i funkcionalno usporedivim kontinentalnim
destinacijama.

b) Suradnja s klju¢nim dionicima

Izrada Plana temeljila se na kontinuiranoj suradnji Turisticke zajednice Op¢ine Pisarovina s
kljuénim dionicima na podru¢ju destinacije. U proces su, kroz redovite oblike komunikacije i
razmjene informacija, bili ukljuceni predstavnici:

— Op¢ine Pisarovina i povezanih javnih institucija,

— turistickog 1 poduzetniCkog sektora (pruzatelji smjesStaja, ugostitelji, nositelji turistickih
sadrZaja),

— javnih 1 komunalnih sluzbi,

— udruga civilnog druStva i predstavnici lokalne zajednice.

Ovakav pristup omogucio je uvazavanje lokalnih potreba, iskustava i razvojnih prioriteta u
oblikovanju smjernica, mjera i preporuka Plana.

¢) Ukljucenost jedinice lokalne samouprave i partnerskih institucija

Plan upravljanja destinacijom izraden je uz aktivnu uklju¢enost Op¢ine Pisarovina i partnerskih
institucija, u skladu s odredbama Zakona o turizmu. Suradnja je ostvarena kroz koordinacijske i radne
aktivnosti u okviru redovitih oblika komunikacije, ¢ime je osigurano uskladivanje sektorskih politika
1 integrirano planiranje razvoja destinacije.

d) Primarna istrazivanja — ankete lokalnog stanovnistva i posjetitelja

U okviru izrade Plana provedena su online anketna istrazivanja medu lokalnim stanovni§tvom
1 posjetiteljima destinacije. lako uzorak nije bio metodoloski reprezentativan, rezultati anketa
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koristeni su kao orijentacijski pokazatelji percepcije utjecaja turizma, zadovoljstva boravkom te
stavova prema daljnjem razvoju destinacije.

Metodoloski okvir izrade Plana temelji se na sljede¢im nacelima:

— sudionicko planiranje, kroz aktivno uklju¢ivanje lokalne zajednice, javnog i privatnog
sektora te organizacija civilnog drustva,

— utemeljenost na podacima, kroz sustavno koriStenje statistickih, prostorno-planskih 1
analitickih podloga,

— prakti¢na orijentacija, s naglaskom na definiranje provedivih mjera i preporuka,

— multisektorski pristup, kojim se turizam promatra u povezanosti s prostornim planiranjem,
komunalnom infrastrukturom, zastitom okoliSa i kvalitetom Zivota stanovniStva.

Primjena ovakvog metodoloskog okvira omogucuje cjelovito i uravnotezeno sagledavanje
razvoja turizma u destinaciji Pisarovina, kroz integrirano razumijevanje prostornih, drustvenih,
infrastrukturnih 1 trziSnih aspekata. Time se stvaraju preduvjeti za sustavno pracenje razvoja
destinacije, jacanje koordinacije dionika i donoSenje odluka utemeljenih na podacima, s jasnim
usmjerenjem prema odgovornom i odrzivom razvoju turizma u planskom razdoblju.

1.2.  Dionici ukljuceni u izradu Plana upravljanja destinacijom

Proces izrade Plana wupravljanja destinacijom Pisarovina temelji se na
multidisciplinarnom i participativnhom pristupu, kojim se osigurava cjelovito sagledavanje
razvoja turizma na razini destinacije. Ukljucivanje dionika omogucuje uskladivanje interesa
lokalne zajednice, gospodarskog sektora, javnih institucija i organizacija civilnog drustva, ¢ime
se osigurava da Plan bude realisti¢an, provediv i usmjeren na odrzivi razvoj turizma.

Dionici imaju klju¢nu ulogu u:

— identifikaciji razvojnih izazova i potreba destinacije,

— definiranju razvojnih prioriteta,

— sagledavanju prostornih, okoli$nih i drustvenih ogranicenja razvoja turizma,
— oblikovanju mjera koje su prihvatljive i provedive u lokalnom kontekstu,

— osiguravanju legitimnosti i dugoro¢ne podrske provedbi Plana.

Sudjelovanje dionika provedeno je kroz struc¢ne konzultacije, razmjenu podataka,
sudjelovanje u radnim sastancima te davanje povratnih informacija na analiticke nalaze i
prijedloge mjera. Njihova ukljuCenost prisutna je u svim fazama izrade Plana - od analize
pocCetnog stanja do definiranja razvojnog smjera i mjera upravljanja.
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Dionici ukljuceni u proces izrade Plana:

1. Op¢ina Pisarovina
v Mihovil Braim - Op¢inski nacelnik Op¢ine Pisarovina
v' Mario Mareti¢ - komunalni redar

Uloga:

Op¢ina Pisarovina sudjeluje u oblikovanju strateskih smjernica razvoja turizma, osigurava
institucionalni i administrativni okvir za provedbu Plana te sudjeluje u uskladivanju mjera s
prostorno-planskom dokumentacijom, razvojnim programima i komunalnom infrastrukturom.

2. Turisticka zajednica Opc¢ine Pisarovina
v' Mateja Krpan - direktorica TZO Pisarovina
v Andelka Vidovié¢ - stru¢na suradnica

Uloga:

Turisticka zajednica Opcine Pisarovina nositelj je izrade Plana, koordinator procesa
ukljucivanja dionika te kljucno tijelo za upravljanje razvojem destinacije, provedbu mjera i
pracenje pokazatelja odrZivosti turizma.

3. Privatni sektor

Pruzatelji turistickih i ugostiteljskih usluga, nositelji turisti¢kih sadrZaja i poduzetnici s
podrucja Opcine Pisarovina:
v' Josip Pavek - Caffe bar 4 i smjestaj u domacinstvu
v' Dominik Spisié¢ - Caffe bar

Uloga:

Privatni sektor sudjeluje u razvoju i provedbi turisticke ponude, doprinosi trZisnoj
provedivosti mjera te uskladuje poduzetnicke aktivnosti s razvojnim smjerom i ciljevima odrZivog
razvoja destinacije.

4, Lokalno stanovnistvo

Predstavnici lokalne zajednice Op¢ine Pisarovina:
v' Ivan Spisié-potpredsjednik mjesnog odbora Pisarovina

Uloga:

Lokalno stanovnistvo ima kljucnu ulogu u oluvanju identiteta destinacije i procjeni
drustvene prihvatljivosti razvoja turizma. Njihovi stavovi i iskustva koriste se kao vaZan ulaz u
oblikovanje mjera usmjerenih na oc¢uvanje kvalitete Zivota i ravnoteZu izmedu turistic¢kog razvoja
i svakodnevnog Zivota zajednice.
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5. Organizacije civilnog drustva
Kulturne, drustvene, sportske i druge udruge s podrucja Op¢ine Pisarovina:

v Zoran Pavleti¢ - predsjednik Sportske zajednice opcine Pisarovina
v Snjezana Skenderovi¢ - predsjednica KUD-a Bratinecko srce

Uloga:

Organizacije civilnog drustva doprinose o¢uvanju kulturne i drustvene bastine, razvoju
lokalnih inicijativa, manifestacija i programa te jacanju sudionickog pristupa u razvoju turizma.

6.]Javne i obrazovne ustanove

Javne ustanove, odgojno-obrazovne i kulturne institucije na podrucju Op¢ine Pisarovina:

v' Vesnica Mader-ravnateljica DV Potoci¢ Pisarovina
v' Branka Smolkovié¢ Cerovski-ravnateljica 0S Vladimir Nazor Pisarovina

Uloga:

Javne i obrazovne ustanove sudjeluju u ocuvanju i interpretaciji prirodne i kulturne bastine,
razvoju edukativnih i interpretacijskih programa te jacanju lokalnih kapaciteta i drustvenog
kapitala u funkciji odrzivog razvoja turizma.
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1.3.  Profil odredista

Destinacija Pisarovina predstavlja autenticno kontinentalno odrediSte smjeSteno u prostoru
oCuvanih prirodnih krajolika, Sumovitih brezuljaka i doline rijeke Kupe, s nizom manjih ruralnih
naselja u kojima su priroda, tradicija i svakodnevni zivot lokalne zajednice snazno isprepleteni. Rije¢
je o prostoru sporijeg ritma, u kojem turizam nije dominantna aktivnost, ve¢ nadopuna lokalnom nac¢inu
zivota 1 identitetu podrucja.

Identitet destinacije temelji se na oCuvanim prirodnim resursima, kulturnoj i sakralnoj bastini,
nematerijalnoj tradiciji, lokalnim obiCajima te izrazenoj povezanosti stanovniStva s prostorom.
Pisarovina se prepoznaje kao podrucje mira, tiSine i krajobrazne raznolikosti, s naglaSenom vrijednoscu
autenti¢nosti 1 nenametljivog dozivljaja.

Destinacija nudi uvjete za izletnicki i obiteljski boravak, boravak u prirodi, Setnje i1 rekreaciju,
biciklizam, kulturno-edukativne sadrzaje, eno-gastro dozivljaje te selektivne oblike turizma utemeljene
na lokalnim resursima. Turisticki sadrzaji razvijaju se u mjeri koja ne narusava prostornu ravnotezu,
ve¢ doprinosi kvaliteti zivota lokalne zajednice i ocuvanju prostora.

Zahvaljujuéi povoljnoj prometnoj dostupnosti i blizini urbanog podrucja Zagreba, Pisarovina ima
izrazen potencijal kao odredisSte za kra¢e boravke, vikend-posjete 1 jednodnevne izlete, osobito za
posijetitelje koji traze mirnija, sadrzajno autenti¢na i prostorno nenarusena podrucja.

Razvoj turizma u destinaciji Pisarovina usmjeren je prema ravnotezi izmedu ocuvanja prostora i
selektivnog razvoja, uz naglasak na kvalitetu dozivljaja, odrzivost, lokalni identitet i ukljucivanje
zajednice. Turizam se ne promatra kao masovna aktivnost, ve¢ kao planski upravljan proces koji
doprinosi dugoro¢noj otpornosti i prepoznatljivosti destinacije.

U tom kontekstu, Pisarovina se profilira kao mirno kontinentalno odrediste s izraZenim prirodnim
1 kulturnim identitetom, namijenjeno posjetiteljima koji traZze autenti¢an kontakt s prostorom, lokalnom
zajednicom 1 krajolikom, uz poStovanje nacela odrzivog razvoja.
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Element

Geografski poloZaj

Prirodne karakteristike

Tablica 1. Profil odredista - baza osnovnih podataka o destinaciji
Sazeti opis
Destinacija Pisarovina smjeStena je u srediSnjem dijelu Republike Hrvatske, u sastavu Zagrebacke
Zupanije, juzno od Grada Zagreba. Prostorno pripada kontinentalnom podrudju, s izraZenim
obiljeZjima prijelaznog prostora izmedu urbanog zagrebackog prstena i ruralnog pokupskog kraja.

Podrucje destinacije obiljezeno je krajobraznom raznoliko$c¢u, koja ukljucuje Sumovite brezuljke,
poljoprivredne povrsine, dolinu rijeke Kupe te niz manjih ruralnih naselja. Rijeka Kupa predstavlja
jedan od Kklju¢nih prirodnih i prostorno-identitetskih elemenata destinacije, s vaznom ulogom u
oblikovanju krajolika, prirodnih stanista i rekreacijskih potencijala.

Geografski poloZaj Pisarovine osigurava dobru prometnu dostupnost, osobito u odnosu na urbano
podrucdje Zagreba i okolna regionalna sredista, Sto destinaciju ¢ini pogodnom za jednodnevne posjete,
krac¢e boravke i vikend-turizam. Istodobno, udaljenost od glavnih prometnih koridora doprinosi
ocuvanosti prostora, miru i nenarusenom ruralnom karakteru podrucdja.

Polozaj destinacije, u spoju prirodnih resursa, ruralnog prostora i blizine velikog urbanog trzista,
predstavlja jednu od temeljnih pretpostavki za razvoj selektivnih i odrzivih oblika turizma u
Pisarovini.

Destinaciju Pisarovina obiljeZavaju oCuvane prirodne znacajke kontinentalnog prostora, s izraZzenom
krajobraznom raznolikosS¢u i visokim stupnjem ocuvanosti okolisa. Prirodnu osnovu ¢ine Sumoviti
breZuljci, poljoprivredne povrSine, livade i dolina rijeke Kupe, koji zajedno oblikuju prepoznatljiv
ruralni i prirodni identitet destinacije.

Rijeka Kupa predstavlja jedan od najvaZnijih prirodnih elemenata destinacije, s ulogom u oblikovanju
krajobraza, bioloske raznolikosti i rekreacijskih potencijala. Uz rijecni prostor vezana su vrijedna
stanisSta, oCuvane livade i prirodni ambijenti koji doprinose atraktivnosti prostora, ali istodobno
zahtijevaju paZljivo i odgovorno upravljanje.

Sumska podrudja i brezuljkasti reljef stvaraju povoljne uvjete za boravak u prirodi, rekreaciju, $etnje i
biciklizam, uz naglaSene vrijednosti tiSine, mira i vizualne ocuvanosti krajolika. Poljoprivredni
krajolik, oblikovan tradicionalnim nacinima koristenja prostora, dodatno doprinosi autenti¢nosti
destinacije i povezanosti prirodnih i kulturnih elemenata.
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Klimatska obiljezja

Prometna povezanost

Prirodne karakteristike Pisarovine odlikuje niska razina urbanizacije i opterecenja prostora, Sto
omogucuje razvoj selektivnih oblika turizma usmjerenih na boravak u prirodi, rekreaciju i doZivljaj
krajolika. Ocuvanost okoliSa i prisutnost vrijednih prirodnih resursa predstavljaju jednu od klju¢nih
razvojnih prednosti destinacije, ali i obvezu uskladivanja turistickog razvoja s nacelima odrzZivosti i
zaStite prostora.

Podrucje destinacije Pisarovina ima umjereno kontinentalnu klimu, s izraZenim godi$njim dobima i
povoljnim klimatskim uvjetima za boravak na otvorenom tijekom veceg dijela godine. Klimatska
obiljeZja karakteriziraju topla ljeta, umjereno hladne zime te razmjerno ravnomjerna raspodjela
oborina tijekom godine.

Proljetni i ljetni mjeseci pogodni su za boravak u prirodi, izletni¢ke aktivnosti, rekreaciju, biciklizam i
sadrZaje uz rijeku Kupu, dok jesensko razdoblje pruza povoljne uvjete za Setnje, boravak u krajobrazu,
eno-gastro doZivljaje i kulturne programe. Zimski mjeseci obiljeZeni su niZim temperaturama, ali
omogucuju razvoj sezonskih i blagdanskih sadrzaja, osobito u kontekstu lokalnih obicaja i
manifestacija.

Klimatski uvjeti ne predstavljaju znacajno ograniCenje za razvoj turizma, ve¢ omogucuju razmjerno
ravnomjernu raspodjelu turistickih aktivnosti kroz godinu, uz naglasenu sezonalnost izletnickog i
rekreacijskog turizma u toplijem dijelu godine. Umjerenost klimatskih obiljeZja dodatno doprinosi
percepciji destinacije kao prostora pogodnog za mirniji boravak, odmor i aktivnosti na otvorenom.

Klimatske znacajke Pisarovine predstavljaju stabilnu prirodnu osnovu za razvoj selektivnih i odrzivih
oblika turizma, uz potrebu prilagodbe ponude sezonskim razlikama i vremenskim uvjetima.
Destinacija Pisarovina ima dobru cestovnu povezanost s najvaznijim prometnim i urbanim srediStima
u okolici, Sto je ¢ini pristupa¢nom za jednodnevne posjete, vikend-boravke i krace odmore.

Udaljenosti od kljuc¢nih lokacija (cestovno):
e Zagreb: pribliZzno 33-35 km (voZnja oko 40 min)
e Zapresic: priblizno 48-50 km
e Autocesta A2 (Zagreb - Macelj): pristup preko ¢vora Zapresi¢ (udaljenost do ¢vora ~40-50 km,
ovisno o ruti)
e Autocesta A3 (Bregana - Zagreb - Lipovac): pristup autocesti preko Zagreba (udaljenost do
¢vora A3 ~33-35 km)
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Stanovnistvo

Turisticke zone i povrsine

e Granicni prijelaz Bregana (HR-SI): cca 50-55 km (racunato cestovnim putem preko Zapresica)
e Zracna luka Franjo Tudman (Zagreb Airport - ZAG): cca 31 km

Unutar destinacije promet se odvija lokalnim i Zupanijskim cestama i drzavnom cestom, pogodnim za
rekreaciju i biciklizam te zadrZavanje ruralne prometne okoline. Javni prijevoz dostupan je kroz
regionalne autobusne linije prema okolnim centrima.

Prema Popisu stanovniStva Republike Hrvatske 2021., Opcina Pisarovina ima ukupno 3 484
stanovnika. To je stanovnistvo koje Zivi u viSe naselja u sastavu op¢ine, ukljucujuci i naselje Pisarovina
te prigradska i ruralna naselja poput Bratine, Donje Kupcine, Lucelnice i drugih.

Struktura stanovnistva odrazava demografske karakteristike manjeg ruralnog i polururalnog prostora
kontinentalne Hrvatske, ukljucujudi starenje stanovnistva i relativno nisku gustoc¢u naseljenosti. Kao
opc¢ina s manjom ukupnom populacijom i disperziranim naseljima, Pisarovina zadrzava tradicionalne
obrasce Zivota koji su snazno povezani s prostorom, prirodom i lokalnim zajednicama.

Na podrucju destinacije Pisarovina ne postoje izdvojene ili koncentrirane turisticke zone masovnog
karaktera. Turisticke aktivnosti odvijaju se disperzirano, u skladu s ruralnim obiljeZjima prostora i
vazecim prostorno-planskim dokumentima.

Turisticke i rekreacijske povrsine uglavnom su povezane s:

prostorom uz rijeku Kupu (izletnistvo i rekreacija),

naseljima s kulturnom i sakralnom bastinom,

ruralnim podrucjima s ku¢ama za odmor i izletni¢kim sadrZajima,
pojedinacnim lokacijama za boravak u prirodi i rekreaciju.

Razvoj turizma temelji se na manjem obujmu zahvata, ocuvanju krajobraza i integraciji turistickih
sadrZaja u postojecu prostornu strukturu, Sto omogucuje odrZziv i uravnoteZen razvoj destinacije.

Turisticka resursna osnova destinacije Pisarovina temelji se na ocuvanim prirodnim krajolicima, ruralnom prostoru te

Turisticka
resursna
osnova

kulturnoj i sakralnoj bastini. Klju¢ne resurse Cine rijeka Kupa i njezina okolica, Sumoviti i brezuljkasti krajobraz,
tradicijski ruralni ambijent te lokalni obic¢aji i nematerijalna bastina. Resursna osnova ukljucuje izletnicke, rekreacijske
i boraviSne potencijale, biciklisticke i pjeSacke rute, kulturno-edukativne sadrZaje, lokalne manifestacije te sadrzaje
utemeljene na prirodi, tradiciji i lokalnom identitetu. Ovakva struktura resursa pogodna je za razvoj selektivnih i

odrzivih oblika turizma, uz naglasak na miran boravak, autentican doZivljaj i ocuvanje prostora.
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Prirodne
atrakcije

Kulturna
bastina

Manifestacije

Rijeka Kupa - Kljucni prirodni resurs destinacije; ocuvani rijecni krajolik, prirodna kupalista i
prostori za rekreaciju, Setnje i boravak u prirodi.

Plaza na Kupi (Lijevo Sredicko) - Setnica uz rijeku, popularno lokalno kupaliste u ljetnim
mjesecima.

Jamnicka kiselica - prirodni izvori mineralne vode s dugom tradicijom; vazan hidroloski i
identitetski element podrucja.

Donja Kup¢ina - selo roda - staniste bijelih roda; prepoznatljiv primjer o¢uvanog ruralnog
okoliSa i bioloske raznolikosti.

Sumoviti i brezuljkasti krajobraz Pisarovine - kontinuirani prirodni prostori s niskim
stupnjem urbanizacije, pogodni za Setnje, rekreaciju i miran boravak.

Poljoprivredni krajolik i livade uz Kupu - tradicionalno obradene povrsine koje doprinose
vizualnoj kvaliteti prostora i o¢uvanosti ekosustava.

Zupna crkva sv. Martina biskupa - sakralni spomenik srednjovjekovnog podrijetla, s
baroknim inventarom; dominantna vizura i simbol povijesnog identiteta podrucdja.

Zupna crkva sv. Marije Magdalene - kasnobarokna crkva; vazan povijesni i duhovni centar
lokalne zajednice.

Zavicajni muzej Donja Kupcina - oCuvana tradicijska arhitektura i etnografska grada
Pokuplja; interpretacija nac¢ina Zivota, obicaja i godiSnjeg ciklusa rada.

Drvene i kamene kapele (sv. Trojstva, sv. Vida, sv. Leonarda i dr.) - vrijedni primjeri puckog
sakralnog graditeljstva, prostorno rasporedeni po naseljima i breZuljcima.

Tradicijska ruralna arhitektura - drvene kuce, gospodarske zgrade i seoski sklopovi koji
doprinose autenti¢nosti krajolika.

Nematerijalna bastina i obicaji - lokalni vjerski i godiSnji obic¢aji (npr. Jurjevo, boZi¢ni obicaji),
folklor i djelovanje KUD-ova; vazna komponenta identiteta destinacije.

Kupske veceri - tradicionalna ljetna zabavno-glazbena manifestacija uz rijeku Kupu; jaca
izletnicku i sezonsku ponudu destinacije.

Pjesmom do Bozi¢a - boZi¢ni koncert KUDa Magdalena, Donja Kupc¢ina; njeguje lokalnu
glazbenu i folklornu bastinu.

Bozi¢ni koncert u Pisarovini - prigodni program u adventskom razdoblju s nastupima
lokalnih i gostujucih izvodaca.

Jurjevo - tradicijski proljetni obi¢aj s ophodima, krijesovima i folklornim programima; vazan
element nematerijalne bastine.
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e Kulturno-folklorne i vjerske manifestacije - programi vezani uz crkvene blagdane, lokalne
obicaje i djelovanje KUD-ova (npr. ,Magdalena”, ,Bratinecko srce”)

Biciklisticke rute i popratna infrastruktura
e oznacCene lokalne i tematske biciklisticke
rute koje povezuju naselja, prirodne i

kulturne tocke destinacije

o karta biciklistickih ruta u sredistu
Pisarovine

e osnovni servis za bicikle (u sredistu
naselja)

e biciklisti¢ka infrastruktura jos uvijek je
ogranicenog kapaciteta, bez sustava brojila
i vecih servisnih tocaka

Kupalista, plaZze i popratna infrastruktura
e kupaliste ,,Plaza na Kupi” (Lijevo Sredicko)

Turisticka . i .

. — prirodno kupaliSte uz rijeku Kupu
Ronuc — Setnica, pristup rijeci i prostor za
infrastruktura P Py p

boravak
¢ infrastruktura je jednostavna i sezonskog
karaktera, prilagodena lokalnom i
izletnickom koriStenju

PjeSacke, trekking i tematske staze

e pjesacke i hodocasnicke rute koje povezuju
sakralne objekte (Jamnica Pisarovinska,
Lucelnica, Donja Kupc¢ina, Gradec Pokupski)

e tematske hodocasnicke i duhovne staze u
prirodnom okruZenju

e staze su uglavnom neformalno uredene, bez
razvijene pratece infrastrukture
(odmorista, signalizacija u kontinuitetu)

Arheoloska nalazista, speleoloski objekti,
povijesni spomenici i popratna
infrastruktura
e Spomen-kuca Titanic memorijalni i
interpretacijski objekt vezan uz
iseljenicku povijest

Parkiralista i pristupne ceste u funkciji
turisticke infrastrukture (koje nisu javne
ceste)
e Lokalna parkiralista uz Zupne crkve
(Donja Kup¢ina, Jamnica Pisarovinska)
e Pristupni makadamski putevi prema
obali Kupe i izletiSnim to¢kama

Javni sanitarni ¢vorovi

Sanitarni prostori dostupni su:
e uugostiteljskim objektima
e u sklopu Zavicajnog muzeja Donja
Kupcina
e privremeno tijekom manifestacija

Sportski objekti i sportska infrastruktura na
otvorenom prostoru u funkciji aktivnog
turizma
e Nogometna igraliSta i sportski tereni u
naseljima Pisarovina, Bratina i Donja
Kupcina
e Rekreacijske livade i otvoreni prostori
uz rijeku Kupu
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Staze, Setnice i boravak uz rijeke e Sportski tereni u sklopu Eko parka

e Setnice uz rijeku Kupu (Donja Kupcina, KraSograd (primarno rekreacijska,
Lijevo Sredicko) sekundarno turisticka funkcija)

e prostori za boravak, Setnju i rekreaciju uz
vodu

e Dbez kontinuiranih uredenih vidikovaca ili
urbaniziranih Setnica

Kulturna i interpretacijska infrastruktura

e Zavicajni muzej Donja Kupc¢ina -
interpretacijski centar etnografske i lokalne
bastine

e pojedinacne info-plocCe i interpretacijski
elementi uz kulturne i prirodne lokalitete

e turisticka signalizacija prisutna je
selektivno i djelomic¢no

Ugostiteljski objekti lokalnog karaktera

Caffe barovi i manji ugostiteljski objekti u naseljima Pisarovina, Donja Kupc€ina i Bratina

- primarno u funkciji lokalnog stanovnistva, sekundarno dostupni posjetiteljima (pica, jednostavna
ponuda).

Ugostiteljska ponuda uz izletista i manifestacije
Privremena i sezonska ugostiteljska ponuda:
e tijekom manifestacija (npr. Kupske veceri, boZi¢ni programi), ukljuc¢uje pokretne ugostiteljske
objekte i lokalne ponudace hrane i pica.

Domaca i tradicijska ponuda (po najavi)

Seoska domacinstva i OPG-ovi s mogu¢noS¢u ponude domacih proizvoda i jela - nije organizirana
kao stalna restoranska djelatnost, ve¢ po prethodnom dogovoru, u sklopu tematskih posjeta i
dogadanja
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Turisticki
kapaciteti i
trzisni
pokazatelji

Broj
turistickih
dolazaka i
nocenja
(2025.)

Turisticki
kapacitet po
vrstama
objekata u
2025. godini
Prosjecna
duljina
boravka (u
danima)

1.215 5.181

Vrsta turista Dolasci 2024. Nocenja 2024.
Domaci 1.470 4.916
Strani 621 2.003

Vrsta smjestaja Broj objekata Broj kreveta

Objekti u domacinstvu 9 36

Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj 14 82
Nekomercijalni smjestaj - vikendice 107 -

Ukupno 130 118 komercijalnih kreveta

4,26
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1.4. Institucionalni okvir djelovanja Turisticke zajednice Op¢ine Pisarovina

TuristiCke zajednice su organizacije koje djeluju prema nacelima destinacijskog
menadZzmenta, a osnivaju se radi promicanja i razvoja turizma Republike Hrvatske te
gospodarskih interesa pravnih i fizickih osoba koje pruzaju usluge u turizmu ili obavljaju
druge djelatnosti neposredno povezane s turizmom. Njihova temeljna uloga jest
upravljanje razvojem destinacije na razini za koju su osnovane, uz koordinaciju dionika i
uskladivanje razvojnih aktivnosti.

Turisticka zajednica Opc¢ine Pisarovina osnovana je kao lokalna turisticka
zajednica koja obuhvaca podrucje Opc¢ine Pisarovina. Postupak osnivanja proveden je u
skladu sa Zakonom o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma, uz
suradnju nadleZnih tijela jedinice lokalne samouprave i regionalne turisticke zajednice.

Turisticka zajednica Opcine Pisarovina ima status pravne osobe te zapocinje s
djelovanjem stjecanjem pravne osobnosti. Prava, obveze i nac¢in rada turisticke zajednice
uredeni su Zakonom o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN
52/19,42/20) te Statutom Turisticke zajednice Opc¢ine Pisarovina.

Statutom Turisticke zajednice Opc¢ine Pisarovina ureduju se osobito:

— opce odredbe i pravni status turisticke zajednice,

— zadace i djelokrug rada,

— Clanstvo, prava, obveze i odgovornosti ¢lanova,

— tijela turistic¢ke zajednice i njihove nadleZnosti,

— predstavljanje i zastupanje,

— obavljanje stru¢nih i administrativnih poslova,

— turisticko-informativna djelatnost,

— financijsko poslovanje i gospodarenje sredstvima,

— javnost rada, poslovna tajna i zaStita okolisa,

— prestanak rada zajednice te prijelazne i zavr$ne odredbe.

Tijela Turisticke zajednice Op¢ine Pisarovina su:
— Skupstina,
— Turisticko vijece,

— Predsjednik Turisticke zajednice.

Navedena tijela odgovorna su za donoSenje strateskih i operativnih odluka,
usmjeravanje razvoja turizma u destinaciji te pracenje provedbe planova i programa rada.
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Regulativni i sluzbeni dokumenti Turisticke zajednice Op¢ine Pisarovina ukljucuju:

— Statut Turisticke zajednice Op¢ine Pisarovina,

— Pravilnik o radu Turisticke zajednice,

— Poslovnik o radu Skupstine,

— Poslovnik o radu Turistickog vijeca,

— tematske i operativne razvojne dokumente vezane uz turisticke proizvode
i upravljanje destinacijom.

Izvjestajni akti Turisticke zajednice Opcine Pisarovina obuhvacaju:

— godiSnje programe rada i financijske planove,

— izmjene i dopune (rebalanse) programa rada i financijskog plana,
— izvjeSca o ostvarenju programa rada za prethodne godine,

— izvjeSca i materijale za sjednice Skupstine Turisticke zajednice.

Clanovi tijela Turisti¢ke zajednice Op¢ine Pisarovina, kao i predsjednik turisticke
zajednice, osobno su odgovorni za zakonito, savjesno i odgovorno obavljanje svojih
duZnosti, u skladu s vaZe¢im propisima i aktima turisticke zajednice. Mandat ¢lanova
tijela turisticke zajednice traje Cetiri godine, a ¢lanovi mogu biti ponovno birani ili
imenovani, sukladno odredbama Zakona i Statuta.

Tijela TuristiCke zajednice Op¢ine Pisarovina:

— Skupstina Turisticke zajednice Opc¢ine Pisarovina
(sastav Skupstine utvrduje se sukladno Statutu turisticke zajednice)
— Turisticko vijece Turisticke zajednice Op¢ine Pisarovina
(sastav Turistickog vije¢a utvrduje se sukladno Statutu turistic¢ke zajednice)

Clanovi lokalne turisti¢ke zajednice mogu biti obvezni i dragovoljni.

Obvezni ¢lanovi lokalne turisticke zajednice su sve pravne i fizicke osobe koje na
podrucju Op¢ine Pisarovina:

— imaju sjediste, podruznicu, pogon ili objekt u kojem se pruzaju usluge,

— imaju prebivaliSte,

— trajno ili sezonski ostvaruju prihod pruZanjem ugostiteljskih usluga i usluga
u turizmu,

— obavljaju djelatnost koja ima korist od turizma ili na cije prihode turizam
ima izravan ili neizravan utjeca;j.
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Clanovi lokalne turisti¢ke zajednice plaéaju ¢lanarinu turisti¢koj zajednici, u skladu
s posebnim propisima. Clanstvo zapocinje danom osnivanja turisti¢ke zajednice ili
danom pocetka obavljanja djelatnosti pravne ili fizicke osobe na podrucju Opcine
Pisarovina.

Obvezni clanovi lokalne turisticke zajednice, odnosno njihovi ovlasteni
predstavnici, imaju pravo birati i biti birani u tijela turisticke zajednice, u skladu sa
Statutom i vaze¢im propisima.

Turisticka zajednica Op¢ine Pisarovina ima direktora kao izvrsno i strucno tijelo
turisticke zajednice.

Direktora turisticke zajednice imenuje Turisticko vijeCe na razdoblje od Cetiri
godine.

Direktor:

— zastupa turisticku zajednicu,

— organizira i rukovodi radom i poslovanjem turisticke zajednice,

— provodi odluke Turistickog vijeca,

— odgovoran je za zakonitost rada i poslovanja turisticke zajednice u okviru
svojih ovlasti.

Za svoj rad direktor odgovara Turistickom vijecu i predsjedniku turisticke
zajednice.

Direktor i djelatnici koji obavljaju stru¢ne poslove u turistickoj zajednici moraju
imati poloZen strucni ispit za rad u turistickoj zajednici, sukladno vaZe¢im propisima.

Turisticka zajednica Opc¢ine Pisarovina djeluje kao destinacijska menadZment
organizacija (DMO) te ima ulogu nositelja razvoja, upravljanja i promicanja turisticke
ponude na podrucju destinacije. U skladu s vaZe¢im propisima, Smjernicama za izradu
Plana upravljanja destinacijom i ulogom u sustavu upravljanja turizmom, zadace lokalne
turisticke zajednice usmjerene su na koordinirano i odrzivo upravljanje razvojem
destinacije.
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Osnovne zadace Turisticke zajednice Op¢ine Pisarovina obuhvacaju:
Razvoj turistickih proizvoda

— poticanje oblikovanja, unaprjedenja i diversifikacije turistickih
proizvoda utemeljenih na prirodnim, kulturnim i drusStvenim
vrijednostima destinacije,

— usmjeravanje razvoja selektivnih i odrzivih oblika turizma u skladu
s prostornim, okoliSnim i druStvenim ogranic¢enjima,

— suradnju s lokalnim dionicima u razvoju autenti¢cnih i trziSno
prepoznatljivih sadrzaja.

Informacije i istrazivanja

— prikupljanje, analiza i obrada podataka o turistickim kretanjima,
strukturi posjetitelja i koriStenju turisticke ponude,

— pracenje pokazatelja razvoja i odrzivosti turizma na razini
destinacije,

— upravljanje informacijskim sustavima i osiguravanje dostupnosti
relevantnih informacija turistima, lokalnoj zajednici i dionicima u
turizmu.

Promocija i distribucija

— promicanje destinacije Pisarovina putem primjerenih
komunikacijskih i promocijskih kanala,

— razvoj i provedba komunikacijskih aktivnosti usmjerenih na ciljne
skupine posijetitelja,

— podrska vidljivosti i plasmanu turistickih proizvoda destinacije u
suradnji s lokalnim pruZateljima usluga i partnerima.

Provedbom navedenih zadac¢a Turisticka zajednica Opc¢ine Pisarovina doprinosi
koordiniranom razvoju destinacije, jacanju suradnje medu dionicima te uspostavi
ravnoteZe izmedu turistickog razvoja, o¢uvanja prostora i kvalitete Zivota lokalne
zajednice.

Op¢ina Pisarovina, u okviru svog samoupravnog djelokruga, vodi brigu o stvaranju
i unapredenju uvjeta za razvoj turizma, osobito u podrucju uredenja naselja, razvoja i
odrzavanja javne turistiCke infrastrukture, zasStite okoliSa te oCuvanja prirodne i kulturne
bastine. U tom kontekstu, suradnja Opcine Pisarovina i TuristiCke zajednice Opcine
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Pisarovina predstavlja temeljni preduvjet za uskladeno i u¢inkovito upravljanje razvojem
destinacije.

Op¢ina Pisarovina i Turisticka zajednica Op¢ine Pisarovina suraduju u sljede¢im
podrucjima:

— zajednicko planiranje i koriStenje sredstava turisticke pristojbe koja se
doznacuju Opcini Pisarovina, s ciljem poboljSanja uvjeta boravka
posjetitelja i unaprjedenja javne turisticke infrastrukture,

— suradnja u izradi planskih i razvojnih dokumenata u podrudju turizma,
ukljucujuci Plan upravljanja destinacijom i druge razvojne akte, u rokovima
propisanim posebnim propisima i proracunskim ciklusima,

— pracenje turistickog prometa, ukljucujudi prijavu i odjavu turista te analizu
podataka relevantnih za upravljanje razvojem destinacije,

— suradnja pri donoSenju odluka o radnom vremenu ugostiteljskih objekata,
u skladu s propisima koji ureduju ugostiteljsku djelatnost i uz uvazavanje
potreba lokalne zajednice,

— suradnja u ostalim pitanjima od znacaja za razvoj turizma, ukljucujuci
organizaciju manifestacija, upravljanje prostorom, informiranje javnosti i
koordinaciju s drugim dionicima.

Ovakav oblik suradnje omogucuje uskladivanje razvojnih prioriteta, ucinkovitije
koristenje javnih sredstava te provedbu turisticCkog razvoja u skladu s nacelima
odrZivosti, prostorne ravnoteze i zastite kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva.

2. ANALIZA STANJA

Analiza stanja predstavlja temeljnu fazu izrade Plana upravljanja destinacijom
Pisarovina. Njezina je svrha utvrditi postojece stanje turisticke ponude, resursne osnove,
infrastrukture, organizacijskih kapaciteta i trZiSnog polozaja destinacije te prepoznati
klju¢ne razvojne potencijale, ograniCenja i rizike za odrzivo upravljanje turizmom.

Analiza se temelji na sekundarnim i primarnim izvorima podataka, ukljucujuci
sluzbene statisticke izvore, sustav eVisitor, prostorno-plansku i razvojnu dokumentaciju,
podatke TZO Pisarovina i Opc¢ine Pisarovina, informacije prikupljene u suradnji s
dionicima te orijentacijske rezultate anketnih istraZivanja lokalnog stanovnistva i
posijetitelja.

U skladu s metodoloskim okvirom, analiza obuhvaca turisticke proizvode i usluge,
resursnu osnovuy, javnu turisticku, komunalnu i prometnu infrastrukturu, digitalizaciju,
pristupacnost, organiziranost i dostupnost usluga, ljudske potencijale, komunikacijske
aktivnosti i konkurentsko okruZenje. Rezultati analize koriste se kao podloga za
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definiranje razvojnog smjera, ciljeva, mjera, aktivnosti i sustava pradenja odrzivosti
turizma u destinaciji.

2.1. Analiza turistickih proizvoda i usluga

Analiza turistickih proizvoda i usluga usmjerena je na sagledavanje postojece
strukture turisticke ponude Pisarovine, njezine razvijenosti, prostorne raspodjele,
povezanosti s resursnom osnovom te uskladenosti s ruralnim, izletnickim i
niskointenzivnim karakterom destinacije. Poseban naglasak stavlja se na smjeStaj,
ugostiteljstvo, atrakcije, turisticke usluge i pratece sadrzaje koji mogu biti temelj za
oblikovanje prepoznatljivih i povezanih turistickih proizvoda.

Smjestajna ponuda destinacije Pisarovina temelji se pretezito na manjim, privatnim
i obiteljskim kapacitetima, ponajprije ku¢éama za odmor, objektima u domacinstvu i
pojedina¢nim smjeStajnim kapacitetima u ruralnom okruZenju. Ponuda je prostorno
disperzirana i uklopljena u postoje¢u strukturu naselja, bez hotelskih kapaciteta, vec¢ih
turistickih zona i masovne smjeStajne izgradnje.

Takva struktura odgovara ruralnom, izletnickom i niskointenzivnom karakteru
Pisarovine te podupire razvoj mirnog, obiteljskog i boraviSnog turizma manjeg opsega.
Buduci razvoj smjestaja treba usmjeriti na podizanje kvalitete postojecih kapaciteta, bolju
vidljivost ponude i povezivanje smjestaja s turistickim proizvodima destinacije.

2.1.1.1. Kvantitativna obiljezja

Kvantitativna analiza smjestaja obuhvaca broj i strukturu smjestajnih objekata, broj
kreveta, odnos komercijalnog i nekomercijalnog smjeStaja te recentne promjene u
razdoblju 2024.-2025. godine. Ti pokazatelji omogucuju procjenu stvarnog kapaciteta
destinacije za boraviSni turizam i uskladenosti smjeStajne ponude s ruralnim i
niskointenzivnim karakterom Pisarovine.

U 2024. godini smjeStajna ponuda destinacije Pisarovina temeljila se preteZito na
malim, individualnim smjeStajnim kapacitetima te na nekomercijalnom smjeStaju,
odnosno vikendicama. Ukupno je bilo evidentirano 128 objekata, od ¢ega se 10 objekata
odnosilo na smjestaj u domacinstvu, 13 objekata na ostale ugostiteljske objekte za
smjeStaj, a 105 objekata na nekomercijalni smjestaj. Nekomercijalni smjestaj Cinio je 82,0
% ukupnog broja evidentiranih objekata, Sto potvrduje izrazitu zastupljenost vikendica u
ukupnoj smjestajnoj strukturi destinacije.

Ukupni smjestajni kapacitet destinacije u 2024. godini iznosio je 140 kreveta, uz 128
evidentiranih objekata i 117 obveznika u sustavu turistiCke pristojbe. Takva struktura
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pokazuje da Pisarovina nema obiljeZja destinacije intenzivnog boravisnog turizma, nego
destinacije u kojoj smjeStajna ponuda prati ruralni, izletnicki i obiteljski karakter
prostora.

U razdoblju 2022.-2024. zabiljeZen je ogranicen, ali kontinuiran rast komercijalnih
kapaciteta, uglavnom kroz kuce za odmor. U tom razdoblju evidentirani su novi ili aktivni
kapaciteti poput kuce za odmor ,La Madera” u Jamnici Pisarovinskoj, ku¢e za odmor
»Gavran” u Kupskoj ulici, ku¢e za odmor , Tri srca” u Lucelnici i ku¢e za odmor ,Kupski
slap”, dok je ruralna kuc¢a za odmor ,Barbara” deaktivirana. Takva kretanja upucuju na
postupno Sirenje ponude, ali bez masovne izgradnje i bez stvaranja veéih smjeStajnih
zona.

Za 2025. godinu utvrdeno je 23 komercijalna smjeStajna objekta s ukupno 118
kreveta, uz 107 vikendica kao oblik nekomercijalnog smjeStaja. Ukupno je, promatrajuci
komercijalni i nekomercijalni smjestaj zajedno, evidentirano 130 objekata. U odnosu na
2024. godinu vidljiv je blagi porast ukupnog broja evidentiranih objekata, s 128 na 130,
pri ¢emu se broj vikendica povecava sa 105 na 107.

Tablica 2. Turisticki kapacitet po vrstama objekata u 2025. godini

Sl Broj . Udio u ukupnom

Vrsta smjestaja objekata Broj kreveta broju objekata
Objekti u domacinstvu 9 36 6,9 %
Ostall.uigos.tltel]skl objekti 14 82 10,8 %
Za smjestaj
N.ekom.ercualnl smjestaj - 107 i 82,3 %
vikendice
Ukupno 130 118 komercijalnih 100,0 %

Kreveta

Podaci za 2025. godinu potvrduju da se struktura smjeStajne ponude nije bitno
promijenila u odnosu na 2024. godinu. Nekomercijalni smjestaj i dalje ¢ini viSe od Cetiri
petine ukupnog broja evidentiranih objekata, dok je komercijalna ponuda ograni¢ena na
manji broj objekata u domacinstvu i ostalih ugostiteljskih objekata za smjesta;j.

Komercijalni smjestaj u 2025. godini ¢ine 9 objekata u domacinstvu s ukupno 36
kreveta te 14 ostalih ugostiteljskih objekata za smjestaj s ukupno 82 kreveta. Najveci
pojedinacni kapacitet ima objekt Bajadera s 24 kreveta, zatim Sobe Jo Lame s 14 kreveta
i Napolitanke s 10 kreveta, Sto pokazuje da ukupni komercijalni kapacitet destinacije u
znatnoj mjeri ovisi o manjem broju objekata veceg kapaciteta.

Usporedba 2024. i 2025. godine pokazuje da se razvoj smjeStajne ponude odvija
postupno i bez naglih strukturnih promjena. Ukupan broj objekata blago raste, dok
nekomercijalni smjeStaj zadrZava dominantnu ulogu u ukupnoj strukturi. Takav razvojni
obrazac uskladen je s prostornim i okoliSnim obiljeZjima destinacije, ali istodobno ukazuje
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na ogranicen trzisSni smjeStajni kapacitet i potrebu za daljnjim kvalitativnim
unaprjedenjem komercijalne ponude.

Razvoj se odvija bez masovne izgradnje, Sto je u skladu s ruralnim obiljezjima
Pisarovine, oCuvanjem prostora i postoje¢im intenzitetom turisticke potraznje. Buduce
upravljanje smjeStajnim kapacitetima trebalo bi biti usmjereno na podizanje kvalitete
postojecih objekata, bolju povezanost smjeStaja s turistickim proizvodima destinacije,
jacanje vidljivosti ponude te pra¢enje odnosa izmedu komercijalnog i nekomercijalnog
smjeStaja.

2.1.1.2. Kvalitativna obiljeZja

Kvalitativna analiza smjeStajne ponude u destinaciji Pisarovina pokazuje da se
turisticki smjesStaj razvija postupno, niskointenzivno i preteZito kroz individualne
inicijative, bez planskog stvaranja vecih smjeStajnih zona ili masovnih kapaciteta. Na
podrudju Opcine Pisarovina djeluje ogranicen broj komercijalnih smjeStajnih obveznika,
dok strukturu smjestajne ponude u velikoj mjeri obiljeZava visok udio nekomercijalnog
smjestaja, odnosno vikendica.

Podaci za 2024. godinu pokazuju da je nekomercijalni smjeStaj Cinio 82,0 %
ukupnog broja evidentiranih objekata, dok su komercijalni oblici smjeStaja obuhvacali
manji dio ukupne ponude. Takav odnos potvrduje da Pisarovina nema obiljeZja masovne
smjeStajne destinacije, nego prostora u kojem se turizam razvija selektivno, disperzirano
i u skladu s ruralnim karakterom prostora.

Komercijalni smjeStajni kapaciteti koncentrirani su na manji broj objekata razli¢itog
tipa. U ponudi su prisutne kuée za odmor, sobe za iznajmljivanje, apartmani i studio
apartmani, uz objekte u domacinstvu i ostale ugostiteljske objekte za smjestaj. Takva
struktura upucuje na individualni, obiteljski i boravi$ni karakter smjestaja, s naglaskom
na privatnost, mir, samostalni boravak i boravak u prirodnom okruzenju.

Evidencija smjeStajnih kapaciteta za 2025. godinu pokazuje da se medu
komercijalnim kapacitetima istiCe nekoliko objekata veceg kapaciteta, osobito Bajadera s
24 kreveta, Sobe Jo Lame s 14 kreveta i Napolitanke s 10 kreveta. Uz njih, ve¢inu ponude
¢ine manji objekti s ogranicenim brojem kreveta, Sto potvrduje disperziran i
niskointenzivan karakter smjestajne ponude.

SmjeStajni objekti u destinaciji Pisarovina u pravilu su kategorizirani srednjom

razinom kvalitete. Za 2025. godinu evidentirano je 15 objekata s 3 zvjezdice, 7 objekata s
4 zvjezdice i 1 objekt s 2 zvjezdice, dok objekti s 5 zvjezdica nisu evidentirani.
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Tablica 3. Smjestajni objekti prema kategorizaciji

Kategorija objekta Broj objekata Broj kreveta
Nema kategorizacije 0 0
2 zvjezdice 1 4
3 zvjezdice 15 71
4 zvjezdice 7 43
5 zvjezdica 0 0
3 sunca - OPG smjestaj 0 0
Ukupno komercijalni smjestaj 23 118

Kategorizacija potvrduje da u destinaciji prevladava funkcionalna smjeStajna
ponuda srednje razine kvalitete, primjerena ruralnom, obiteljskom i izletnickom
karakteru prostora. Najveci broj objekata nalazi se u kategoriji 3 zvjezdice, dok objekti s
4 zvjezdice ¢ine manji, ali vaZan dio ponude. Izostanak objekata s 5 zvjezdica pokazuje da
destinacija trenuta¢no nije usmjerena prema luksuznom boraviSnom turizmu, nego
prema manjim, individualnim i obiteljskim oblicima smjestaja.

U razdoblju od 2022. do 2024. godine vidljiv je umjeren, ali kontinuiran razvoj novih
kuca za odmor, pri ¢emu se novi kapaciteti pojavljuju u razli¢itim naseljima Opc¢ine
Pisarovina. Ovi objekti u pravilu ne donose znacajno povecanje ukupnih kapaciteta, vec¢
doprinose postupnom Sirenju ponude uz zadrZavanje niskog intenziteta koriStenja
prostora. Istodobno je zabiljezena i deaktivacija pojedinih smjestajnih objekata, Sto
upucuje na odredenu fluktuaciju ponude i osjetljivost trzista.

Trenutno stanje biljezi stabilizaciju osnovne strukture smjesStajne ponude, uz
zadrzavanje dominantnog udjela nekomercijalnog smjeStaja i ogranicenog broja
komercijalnih objekata. U odnosu na 2024. godinu, 2025. donosi blagi porast ukupnog
broja evidentiranih objekata, ali bez promjene temeljnog razvojnog modela destinacije.
Pisarovina i dalje ostaje destinacija manjih, prostorno rasprsenih kapaciteta, bez velikih
hotela, turistickih zona i masovne smjesStajne izgradnje.

Prostorna raspodjela smjestajnih kapaciteta dodatno naglasava disperziran i
nekoncentriran karakter turistickog razvoja, pri ¢emu su objekti uklopljeni u postojecu
strukturu naselja i krajolika. Ne postoje izdvojene turisticke zone ni ve¢i smjeStajni
kompleksi, Sto doprinosi o¢uvanju prostora i identiteta destinacije, ali istodobno otezava
zajednicko upravljanje kvalitetom, standardima i vidljivoS¢u smjestajne ponude.

Znacajan udio ukupnog broja evidentiranih objekata ¢ine vikendice i drugi oblici
nekomercijalnog smjestaja. Ovaj segment ima vaznu ulogu u strukturi boravaka, osobito
tijekom vikenda, blagdana i ljetnih mjeseci, ali ima ograni¢en doprinos trziSno
orijentiranoj turistickoj ponudi. Visok udio vikendica takoder moZe pridonijeti
sezonalnim oscilacijama, povremenom opterecenju prostora i potrebi za odgovaraju¢im
upravljanjem komunalnom i turistickom infrastrukturom.
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2.1.1.3. Turisticki promet

Analiza turistickog prometa obuhvaca kretanje dolazaka i nocenja, prosjetno
trajanje boravka, strukturu domacih i stranih gostiju te promet prema vrstama
smjeStajnih objekata. Posebno se razmatra razlika izmedu ukupnog evidentiranog
prometa i trziSno relevantnog prometa, buduéi da u Pisarovini znacajnu ulogu imaju
nekomercijalni boravci, vikendice i sezonski radnici.

Tablica 4. Turisticki promet u destinaciji Pisarovina od 2021. do 2025. godine

Godina Dolasci Nocenja .PI'(.)S]eCI‘lO
trajanje boravka
2021. 3.172 8.345 2,63
2022. 3.017 8.162 2,71
2023. 2.205 7.782 3,53
2024. 2.091 6.919 3,31
2025. 1.215 5.181 4,26

U razdoblju od 2021. do 2025. godine turisticki promet u destinaciji Pisarovina
biljeZi smanjenje broja dolazaka i no¢enja. Broj dolazaka smanjen je s 3.172 dolaska u
2021. godini na 1.215 dolazaka u 2025. godini, dok je broj no¢enja smanjen s 8.345
nocenja na 5.181 nocenje. Time je u promatranom petogodiSnjem razdoblju zabiljeZen
pad dolazaka od pribliZzno 61,7 % i pad no¢enja od priblizno 37,9 %.

Unato¢ padu ukupnog turistickog prometa, prosjecno trajanje boravka povecalo se
s 2,63 danau 2021. godini na 4,26 dana u 2025. godini. Ovaj podatak upucuje na promjenu
strukture boravaka: destinacija biljezi manji broj dolazaka, ali oni posjetitelji koji
ostvaruju nocenje u prosjeku se zadrzavaju dulje. Takvo kretanje moze biti povezano s
veCim udjelom boravaka u nekomercijalnom smjestaju, ku¢ama za odmor i objektima
pogodnima za dulji individualni ili obiteljski boravak.

U odnosu na 2024. godinu, u 2025. godini zabiljeZen je znatan pad broja dolazaka, s
2.091 na 1.215, odnosno za pribliZzno 41,9 %, dok je broj no¢enja smanjen sa 6.919 na
5.181, odnosno za priblizno 25,1 %. Istodobno je prosjecno trajanje boravka poraslo s
3,31 na 4,26 dana, Sto pokazuje da je pad izraZeniji kod broja dolazaka nego kod broja
nocenja. To potvrduje da destinacija u 2025. godini ostvaruje manji obujam turisti¢ckog
prometa, ali uz dulje prosje¢no zadrzavanje posijetitelja.

Kretanje turistickog prometa pokazuje da Pisarovina nema obiljeZja destinacije
masovnog i visokofrekventnog turizma. Turisticka aktivnost je relativno niskog
intenziteta, s izraZzenom osjetljivoS¢u na promjene u potraznji, strukturi smjeStajne
ponude i povremenim oblicima boravka. Takav obrazac u skladu je s ruralnim, izletnickim
i rekreativnim karakterom destinacije, ali istodobno ukazuje na potrebu za jacanjem
vidljivosti turisticke ponude, boljim povezivanjem atrakcija, smjestaja i dogadanja te
razvojem sadrzaja koji mogu potaknuti stabilnije dolaske tijekom godine.
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Tablica 5. Turisticki dolasci i no¢enja u 2024. godini (ukljuceni sezonski radnici i
nekomercijalni dolasci)
Vrsta turista Dolasci 2024. Nocenja 2024.

Domaci 1.470 4916
Strani 621 2.003
UKkupno 2.091 6.919

U 2024. godini ukupno je zabiljeZeno 2.091 dolazak i 6.919 nocenja. U odnosu na
2023. godinu, kada je evidentirano 2.205 dolazaka i 7.782 nocenja, rijeC je o padu dolazaka
od pribliZzno 5,2 % i padu nocenja od priblizno 11,1 %. Pad je izraZeniji kod nocenja, Sto
upucuje na smanjenje ukupnog opsega boravaka u odnosu na prethodnu godinu.

Buduc¢i da su u ove podatke ukljuceni i nekomercijalni dolasci te sezonski radnici,
oni prikazuju ukupnu razinu evidentiranih boravaka u destinaciji, ali ne odrazavaju u
potpunosti trziSnu turisticku potraznju. Takav obuhvat posebno je vazan za Pisarovinu
zbog znacajnog udjela nekomercijalnog smjestaja, vikendica i povremenih boravaka koji
utjecu na ukupne brojke, ali imaju drugacije gospodarske ucinke od komercijalnog
turistickog prometa.

Tablica 6. Turisticki promet u 2024. godini (bez nekomercijalnih dolazaka i sezonskih

radnika)

Prosj.  Prosj.
Vrsta Doliasc Doliasc Indek Nocenj Noc¢enj Indek trajan) trajanj Indek
turista 2024. 2023. S a2024. a2023. S (dani) (dani)

2024. 2023.
?°mac 1388 1378 101 1981 1703 116 1,43 124 115
Strani 594 685 87 1.526 1.794 85 2,57 2,62 98
gk“p“ 1.982 2.063 96 3.507 3.497 100 1,77 1,70 104

Kada se iz podataka isklju¢e nekomercijalni dolasci i sezonski radnici, turisticki
promet u 2024. godini pokazuje blazi pad dolazaka, ali stabilan broj noéenja. Ukupni
dolasci smanjeni su za 4 %, dok je broj nocenja ostao gotovo na razini prethodne godine.
Istodobno je prosjecno trajanje boravka poraslo s 1,70 na 1,77 dana, odnosno za 4 %, Sto
predstavlja pozitivan kvalitativni pokazatelj.

Domacdi turisti u 2024. godini biljeZe rast dolazaka i no¢enja. Broj domacih dolazaka
povecan je za 1 %, dok su noéenja domacih turista porasla za 16 %. Prosjec¢no trajanje
boravka domacih turista povecano je s 1,24 na 1,43 dana, Sto pokazuje blago jaCanje
domace potraZnje i neSto dulje zadrZavanje domacih gostiju.

Kod stranih turista zabiljeZen je pad dolazaka i nocenja. Broj stranih dolazaka
smanjen je za 13 %, a broj nocenja za 15 %. Ipak, strani turisti i dalje ostvaruju dulji
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prosjecni boravak od domacih turista, odnosno 2,57 dana u 2024. godini. To potvrduje da
strana trZiSta, unato¢ padu obujma, imaju vaZan boravisni potencijal za destinaciju.

Tablica 7. TOP zemlje po dolascima i nocenjima u 2024.

Drzava Dolasci 2024. Nocenja 2024.
Njemacka 148 604
Bosna i Hercegovina 62 261
Austrija 98 208
Danska 12 72
SAD 18 32
Slovenija 17 29
UKkupno strani 621 2.003

Strana potraznja u 2024. godini izrazito je fragmentirana, s relativno malim
apsolutnim brojkama po pojedinim trziStima. NajvaZnije strano trziSte prema broju
nocenja je Njemacka, s 148 dolazaka i 604 nocenja, Sto upucuje na dulji prosjecni boravak
njemackih gostiju. Slijede Bosna i Hercegovina te Austrija, dok se kod udaljenijih trziSta
poput SAD-a i Danske biljeZe manji apsolutni brojevi, koji viSe upucuju na pojedinacne
boravke nego na stabilne turisticke tokove.

Njemacka, Austrija i Bosna i Hercegovina mogu se promatrati kao vazZnija strana
trziSta za daljnje pracenje i ciljano informiranje, osobito u kontekstu ruralnog odmora,
kuc¢a za odmor, boravka u prirodi, obiteljskih programa i povezanosti s ve¢im emitivnim
trziStima u okruzenju. Medutim, zbog malih ukupnih brojki, razvoj inozemne potrazZnje
treba promatrati oprezno i postupno, bez pretpostavke o stabilnim masovnim tokovima.

Tablica 8. Turisticki promet prema vrsti objekta (udio)

Udio Udio Udio Udio
Vrsta objekta dolazaka dolazaka nocenja nocenja
2024. 2023. 2024. 2023.
Objekti u domacinstvu 15,93% 11,29% 38,01% 35,92%
Ostali uvgostiteljski objekti 82,69% 87,03% 35,24% 34,36%
(KrasSograd, Jo-Lame)
Nekomercijalni smjestaj 1,39% 1,68% 26,75% 29,72%

Struktura turistickog prometa prema vrsti objekta pokazuje vrlo izraZenu
koncentraciju dolazaka u ostalim ugostiteljskim objektima, koji su u 2024. godini ostvarili
82,69 % ukupnih dolazaka. To upucuje na snazan utjecaj manjeg broja ve¢ih smjestajnih
subjekata na ukupnu dinamiku dolazaka u destinaciji.

S druge strane, objekti u domacinstvu ostvaruju znatno veci udio u no¢enjima nego
u dolascima. U 2024. godini ¢inili su 15,93 % dolazaka, ali 38,01 % nocenja, Sto pokazuje
da se u ovom segmentu ostvaruju dulji boravci i veéi kvalitativni u¢inak po dolasku. Takav
podatak potvrduje vaznost kuca za odmor, apartmana i manjih individualnih kapaciteta
za boravi$ni karakter destinacije.
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Nekomercijalni smjeStaj ima mali udio u dolascima, ali relativno visok udio u
nocenjima. U 2024. godini ¢inio je 1,39 % dolazaka, ali 26,75 % nocenja, Sto upucuje na
dulje boravke u vikendicama i drugim oblicima nekomercijalnog smjestaja. Ovaj segment
ima vazan utjecaj na koriStenje prostora i sezonska opterecenja, iako njegov izravan
trziSni ucinak na turisticko gospodarstvo ostaje ogranicen.

Ugostiteljska ponuda destinacije Pisarovina predstavlja komplementarni element
turisticke ponude, s primarnom funkcijom zadovoljavanja potreba lokalnog stanovnistva
i izletnika, uz selektivan doprinos turistiCkom boravku. Struktura ugostiteljskih objekata
odrazava ruralni i prigradski karakter destinacije, bez ve¢ih koncentracija ugostiteljskih
kapaciteta ili specijaliziranih turistic¢kih zona.

Tablica 9. Pregled ugostiteljske ponude prema skupinama

Skl.lp“.la . Vrsta Razdoblje . .. Kapacitet Prilagodeno Uloga u
ugostiteljskih . Profil gostiju (unutra / > .

. usluge poslovanja . st objekata turizmu

objekata vani)
Klasi¢ni
ugf)stllfel]skl . . s Pretezito Mali do .U prg\{llu .
objekti Hrana i Cjelogodisnj .. klimatizirani; = Osnovna,
. -y lokalno srednji . Ly .
(restorani, pice e oy o djelomicna prateca
. . stanovni$tvo = kapaciteti . “
pizzerije, pristupacnost
caffe barovi)
Hrana Ogranicena

Izletnicko- o Sezonski . Vedi pristupacnost ,

er ovr s pice, . Izletnici i . Srednja,
ugostiteljski (proljece- . vanjski ;naglasakna oy

Lo boravak u . obitelji . izletnicka
objekti . jesen) kapaciteti otvorenom

prirodi
prostoru
Ugostiteljstvo ) . Veliki Visoka razinha ,
Hrana i . - Turisti i .. opremljenosti Visoka,
u sklopu . Cjelogodisnj _ unutarnji .

s ey pice, organizirane i L i samostaln
turistickih dogadanja € skupine i vanjski ristupacnost = a atrakcija
kompleksa 5 J P kapaciteti p Ii J
Prlg(.)dn” .. . Pice / Manifestacijsk Prlvrfame Osnovna Dodatna,
manifestacijs = jednostavn = Povremeno a publika ni ooremlienost = Povremen
ki objekti a ponuda p kapaciteti p J a

Ugostiteljski objekti na podrucju Pisarovine mogu se grupirati u sljedece
funkcionalne cjeline:

1. Restorani i izletiSni objekti
Objekti s cjelovitom ponudom hrane i pi¢a, ¢esto povezani s izletnickim, obiteljskim
i manifestacijskim boravcima. Ova skupina ima najveci potencijal za turisticku potrosnju.

2. Ugostiteljski objekti uz smjestajne kapacitete

Objekti Cija je ugostiteljska ponuda integrirana u smjeStaj (npr. objekti veceg
kapaciteta), pri ¢emu ugostiteljska usluga sluZi prvenstveno gostima smjestaja, ali je
djelomicno otvorena i za vanjske posjetitelje.

Stranica 34182



3. Kafi¢i i objekti za posluzivanje pic¢a
Najbrojnija skupina objekata, s dominantnom orijentacijom na lokalno
stanovniStvo, dnevne goste i tranzitne posjetitelje.

4. Objekti povremenog ili sezonskog karaktera

Ugostiteljski sadrzaji koji djeluju u sklopu manifestacija, dogadanja ili sezonskih
aktivnosti, s izraZenom turistickom funkcijom, ali ograni¢enim trajanjem poslovanja.

Vecina ugostiteljskih objekata u Pisarovini posluje cjelogodiSnje, no intenzitet
poslovanja i struktura gostiju znacajno variraju ovisno o sezoni, vikendima i odrZavanju
manifestacija. IzletiSni i restoranski objekti biljeZe izraZenije turisticke posjete u toplijem
dijelu godine, dok kafi¢i zadrzavaju stabilnu potraZnju lokalnog stanovnistva tijekom
cijele godine.

Ugostiteljska potraZnja u destinaciji Pisarovina dominantno se oslanja na:

— lokalno stanovnistvo i stanovnike okolnih op¢ina,
— izletnike i jednodnevne posjetitelje,
— goste smjestajnih objekata u manjoj, ali rastu¢oj mjeri.

Udio prometa koji ostvaruju turisti nije dominantan, osim u pojedinim objektima
koji su:

— prostorno vezani uz glavne atrakcije,
— povezani s ve¢im smjesStajnim kapacitetima,
— ili prepoznati kao izletnicke destinacije.

Ugostiteljski objekti u Pisarovini uglavnom raspolazu:

— manjim do srednjim unutarnjim kapacitetima,
— vanjskim terasama i otvorenim prostorima, osobito kod izletisSnih i
obiteljskih objekata.
Vanjski kapaciteti imaju vaZznu ulogu u ljetnim mjesecima i tijekom manifestacija,
dok ukupni kapaciteti nisu dimenzionirani za masovni turizam, Sto je u skladu s
prostornim i razvojnim obiljeZjima destinacije.

Razina prilagodenosti ugostiteljskih objekata je heterogena:
— dio objekata raspolaze klimatiziranim prostorima 1 osnovnhom
infrastrukturom za ugodan boravak,

— pristupacnost osobama s invaliditetom nije sustavno rijeSena u svim
objektima,
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— dodatni sadrZaji (djecja igralista, tematski prostori, interpretacija lokalne
bastine) prisutni su samo u pojedinim objektima.

Unutar ugostiteljske ponude izdvajaju se pojedini objekti koji prema lokaciji,
sadrzaju ili konceptu nadilaze osnovnu ugostiteljsku funkciju. Takvi objekti:

— djeluju kao izletnicke i obiteljske destinacije,

— integrirani su s prirodnim okruZenjem ili dodatnim sadrzajima,

— 1imaju potencijal stvaranja prepoznatljivog identiteta i turistickog motiva
dolaska.

Ovi objekti ¢ine okosnicu turisti¢ke ugostiteljske ponude Pisarovine i predstavljaju
Kljucne partnere u daljnjem razvoju turistickih proizvoda.

Ugostiteljska ponuda destinacije Pisarovina funkcionalno je prilagodena lokalnom i
izletniCkom trZistu, uz selektivan doprinos turistickom boravku. Izostanak masovne
ugostiteljske infrastrukture u skladu je s karakterom destinacije, no analiza ukazuje na
potrebu:

— jacanja povezanosti ugostiteljstva s turistickim proizvodima,

— poticanja kvalitativnog iskoraka (autohtona ponuda, interpretacija,
boravisni paketi),

— unaprjedenja pristupacnosti i opremljenosti objekata.

Ovakav pristup omogucuje da ugostiteljstvo u Pisarovini ne bude samo prateca
usluga, vec¢ aktivan element odrzivog i kvalitetnog turistickog razvoja destinacije.

Atrakcijska osnova Pisarovine raznolika je, ali preteZito niskointenzivna, lokalnog
i regionalnog dosega te snazno povezana s ocuvanim okoliSem, ruralnim identitetom,
rijekom Kupom, tradicijom i sakralnom bastinom. Destinacija ne raspolaZe atrakcijama
masovne ili medunarodne privlacnosti, ali ima dobru osnovu za razvoj selektivnih oblika
turizma koji se temelje na autenti¢nosti, mirnom boravku, prirodi, kulturi, obitelji,
edukaciji i izletnickim dolascima.

Najve¢i razvojni potencijal imaju atrakcije koje se mogu povezati u cjelovite
tematske proizvode: rijeka Kupa i boravak u prirodi, Zavicajni muzej Donja Kupcina i
tradicijska bastina, selo roda i edukativni sadrzaji, sakralna bastina i hodocasnicko-
kulturne rute, biciklisticke i pjeSacke staze te manifestacije povezane s lokalnim
identitetom. Njihova trziSna privlacnost ovisit ¢e o stupnju uredenosti, dostupnosti,
interpretacije, sigurnosti, promocije i povezanosti s ugostiteljskom i smjeStajnom
ponudom.
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U buducem razvoju destinacije klju¢no je atrakcije sustavno evidentirati, redovito
azurirati podatke o njima, vrednovati njihov razvojni i marketinski potencijal te ih
ukljucivati u turisticku ponudu na nacin koji ne naruSava ocuvanost prostora i kvalitetu
Zivota lokalne zajednice. Pisarovina stoga treba razvijati turizam temeljen na kvaliteti
doZivljaja, odrZivosti i povezivanju postojecih atrakcija, a ne na povecanju intenziteta i

masovnosti turistickog prometa.

Tablica 10. Turisti¢ka atrakcijska osnova

Skupina .. .. .. Marketinski
pin: Atrakcija Status Razvojni potencijal o
atrakcija potencijal
Potrebno
dodatno jacati
signalizaciju,
Visok potencijal za aktivni, = digitalnu
rekreacijski i izletnicki dostupnost ruta,
C oy turizam, osobito zbo interpretaciju uz
Turisticke . 10 ZDbog p )Y
staze ocCuvanog krajolika, rute, odmorista,
utovi, ; Biciklisticke realna Sumskih predjela, ruralnih  servisne tocke i
P T rute atrakcija naselja i blizine Zagreba. povezivanje s
rekreacijski ", . o
e Rute mogu biti temelj ugostiteljskom
sadrzaji .2 s
razvoja cjelodnevnih i ponudom,
poludnevnih izletni¢kih smjestajem,
programa. lokalnim
proizvodima i
drugim
atrakcijama.
Potrebno ga je
jasnije
komunicirati
prema ciljanim
Ribolov na podrucju skupinama, uz
Pisarovine ima potencijal dostupne
za razvoj specijalizirane informacije o
realna / rekreacijske ponude lokacijama,
Ribolov potencijalna = vezane uz rijeku Kupu, pravilima,
atrakcija jezeraivodene povrSine. dozvolama,
. . Posebno je prikladan za sigurnosti i
Prirodne i i o . . .
.. mirne, niskointenzivne mogucnostima
rekreacijske . L Ny
- oblike boravka u prirodi. povezivanja s
atrakcije
boravkom u
prirodi,
smjestajem i
gastronomijom.
& oy Potrebno je
Setnica Jedna od klju¢nih nastaviti s]
JPlaza” / izletnickih i rekreacijskih .
Y y . uredenjem,
PlaZa na realna tocaka uz rijeku Kupu. Ima y .
. .. L . .\ odrzavanjem,
Kupi u atrakcija izraZen sezonski potencijal . e
. C . informiranjem,
Lijevom za kupanje, Setnju, boravak = . .
oy o e ..  sigurnosnim
Sredickom u prirodi i krace izlete, ali i .
elementima,
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Kulturno-
povijesna i
tradicijska

bastina

Kulturno-
povijesna i
tematska
bastina

Sportsko-

rekreacijske

atrakcije

Zavicajni

. . realna
muzej Donja "
o atrakcija
KupcCina
Spomen- realna /
ku¢a ,Titanic potencijalna
100” atrakcija
realna /
Jahanje potencijalna
atrakcija

Siri potencijal kao uredena
rijeCna toCka destinacije.

Jedna od najvaznijih
kulturnih atrakcija
destinacije. Ima visok
potencijal za edukativni,
kulturni, obiteljski i Skolski
turizam te za interpretaciju
tradicijske arhitekture,
nacina Zivota, obicaja i
identiteta Pokuplja.

Tematski i identitetski
potencijal povezan s
lokalnom memorijom i
pricom o Titanicu. Atrakcija
moZe biti ukljuena u
kulturne, edukativne i
tematske rute, osobito kao
sadrzaj koji povezuje
lokalnu pricu s globalno
prepoznatljivim
dogadajem.

Jahanje ima potencijal za
razvoj rekreacijskih,
obiteljskih i edukativnih
sadrZaja, osobito u
ruralnom krajoliku i u
kombinaciji s boravkom u
prirodi. MoZe dopuniti
ponudu aktivnog i
dozivljajnog turizma.

dostupnoscu i
povezivanjem s
rutama,
manifestacijama,
ugostiteljstvom i
boravkom na
otvorenom.
Visok
marketinski
potencijal uz
razvoj tematskih
programa,
vodenja,
radionica,
interpretacijskih
materijala i
povezivanje s
pricom o selu
roda,
tradicijskom
bastinom,
lokalnim
proizvodima i
manifestacijama.
Potrebno je
snaznije
interpretacijsko i
komunikacijsko
pozicioniranje,
bolja dostupnost
informacija,
povezivanje sa
Zavicajnim
muzejom Donja
Kupcina i Sirim
narativom
lokalne povijesti.
Marketinski
potencijal ovisi o
dostupnosti
programa za
posijetitelje,
jasnodi ponude,
sigurnosnim
uvjetima,
mogucnosti
najave i
povezivanju s
obiteljskim
izletima,
Skolskim
grupama i
ruralnim
doZivljajima.

Stranica 38182



Potrebno je jasno

definirati
dostupnost
Aerodrom predstavlja usluga za
specifican sadrzaj koji posijetitelje,
destinaciji daje dodatnu sigurnosne
Aerodrom / realna / diferencijaciju. Potencijal uvijete,
panoramski = potencijalna postoji u segmentu moguénosti
letovi atrakcija panoramskih letova, rezervacije i
zrakoplovnih aktivnosti, komunikacijsko
posebnih dogadanja i pozicioniranje
niSnih oblika posjeta. ovog sadrZaja
kao posebnog
dozivljaja
destinacije.
Visok
marketinski
potencijal zbog
" . repoznatljivosti,
Krasograd predstavlja prepozhatly
N NI ... . sadrZajne
vazan obiteljski i izletnicki y .
sadrzaj destinacije, s zaokruzenosti i
Obiteljske, " 7 o . mogucnosti
.. potencijalom za privlac¢enje o
rekreacijske y realna e y . povezivanja s
.. e Krasograd . obitelji s djecom, Skolskih N
iizletnicke atrakcija . R obiteljskim
atrakcije grupa i posjetitelja izletima
motiviranih boravkom u ’
o . lokalnom
prirodi, igrom, edukacijom .
. s gastronomijom,
i gastronomijom. . :
prirodom i
dodatnim
atrakcijama
Pisarovine.

% Prirodne atrakcije

Prirodne atrakcije ¢ine najvazniji dio atrakcijske osnove Pisarovine. Njihova
privlac¢nost proizlazi iz oCuvanog rijecnog, ruralnog i Sumskog krajolika, niske razine
urbanizacije, mirnoc¢e prostora i moguc¢nosti boravka u prirodi. Sredisnju ulogu ima rijeka
Kupa, koja oblikuje identitet juznog dijela destinacije i predstavlja osnovu za razvoj
izletnickog, rekreacijskog i obiteljskog turizma.

Najvecu realnu privlacnost imaju rijeka Kupa i PlaZza na Kupi u Lijevom Sredickom,
ukljucujuci, osobito tijekom ljetnih mjeseci. One vec¢ funkcioniraju kao prostori okupljanja,
kupanja, Setnje, rekreacije i boravka u prirodi, no njihov daljnji razvoj zahtijeva pazljivo
uredenje, jasnije informiranje posjetitelja, sigurnosne elemente, odrzavanje pristupa i
zaStitu prostora od prekomjernog opterecenja. Njihov potencijal primarno je lokalnog i
regionalnog dosega, s mogu¢nosSc¢u privlacenja izletnika iz Zagrebacke Zupanije, Grada
Zagreba i susjednih podrucja.
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Posebnu vrijednost ima Donja Kupcina kao selo roda, odnosno prostor ocuvanog
ruralnog okoliSa i bioloSke raznolikosti. lako ova atrakcija jo$ nije u potpunosti turisticki
strukturirana, ima znacajan potencijal za razvoj edukativnih, obiteljskih i
interpretacijskih sadrZaja, osobito u povezivanju sa Zavicajnim muzejom Donja Kupcina,
tematskim rutama i programima za djecu i Skole.

Sumoviti brezuljci, poljoprivredni krajolik i livade uz Kupu predstavljaju $iru
krajobraznu osnovu destinacije. Njihova pojedinacna privlacnost nije snazna u smislu
samostalnog motiva dolaska, ali su vrlo vazni kao ambijent za oblikovanje turistickih
proizvoda temeljenih na pjeSacenju, biciklizmu, rekreaciji, odmoru i sporijem dozZivljaju
ruralnog prostora. Njihova aktivacija ovisi o boljoj signalizaciji, interpretaciji, dostupnosti
informacija i povezivanju s postoje¢im rutama.

U ovu skupinu potrebno je ukljuciti i ribolov kao rekreacijsku aktivnost vezanu uz
vodene resurse destinacije. Ribolov ima potencijal za razvoj specijalizirane,
niskointenzivne ponude namijenjene posjetiteljima koji traZe miran boravak u prirodi,
individualne aktivnosti i duzi boravak uz rijeku ili druge vodene povrsine. Njegova trziSna
aktivacija ovisi o dostupnosti informacija o lokacijama, pravilima, dozvolama,
sigurnosnim uvjetima i moguénostima povezivanja s lokalnom gastronomijom,
smjeStajem i drugim sadrZajima boravka u prirodi.

Prirodne atrakcije Pisarovine stoga imaju visok razvojni znacaj, ali zahtijevaju
odrZivo upravljanje. Njihova valorizacija treba biti usmjerena na kvalitetu doZivljaja,
zaStitu okoliSa i kontrolirano koriStenje prostora, a ne na poveéanje masovnosti posjeta.

% Kulturno-povijesna i sakralna bastina

Kulturno-povijesna i sakralna bastina predstavlja drugi vazan segment turistickih
atrakcija Pisarovine. Njezina vrijednost proizlazi iz povijesnog kontinuiteta naselja,
sakralnih objekata, tradicijske arhitekture, nematerijalne bastine i ocuvanih obicaja
lokalne zajednice. U turistickom smislu, ova skupina atrakcija ima potencijal za razvoj
kulturnog, hodocasnickog, edukativnog, obiteljskog i tematskog turizma.

NajvaZnije sakralne atrakcije su Zupna crkva sv. Martina biskupa u Jamnici
Pisarovinskoj i Zupna crkva sv. Marije Magdalene u Donjoj Kupcini, koje predstavljaju
povijesne, duhovne i identitetske tocke prostora. Uz njih, drvene kapele ¢ine vrijedan skup
puckog sakralnog graditeljstva, prostorno rasporeden po naseljima i breZuljcima. Njihov
samostalni trziSni potencijal je ogranicen, ali u okviru tematskih ruta i interpretacijskih
programa mogu postati vazan dio kulturno-hodocasnicke ponude destinacije.

ZaviCajni muzej Donja Kupcina predstavlja jednu od najvaZnijih realnih kulturnih

atrakcija destinacije. Njegova vrijednost je u ocuvanoj tradicijskoj arhitekturi,
etnografskoj gradi i mogu¢énosti interpretacije nacina Zivota, obicaja i rada stanovnistva
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Pokuplja. Muzej ima izraZzen edukativni i obiteljski potencijal te moze djelovati kao
srediSnja interpretacijska tocka destinacije, osobito ako se poveZe s temama roda,
ruralnog Zivota, tradicijske arhitekture, lokalnih obicaja i rijeke Kupe.

Uz Zavicajni muzej, posebnu tematsku vrijednost ima Spomen-kuéa , Titanic 100”,
koja lokalnu memoriju i biografsko-povijesne poveznice prostora s globalno poznatom
pricom o Titanicu moZe pretvoriti u prepoznatljiv interpretacijski sadrzaj. lako je rijec¢ o
nisnoj atrakciji, njezin razvojni i marketinski potencijal moZe se povecati povezivanjem s
kulturnim rutama, edukativnim programima, Zavi¢ajnim muzejom Donja Kupcina i Sirim
narativom lokalne povijesti.

Nematerijalna bastina, ukljucuju¢i lokalne obicaje, legende, folklor, vjerske obicaje
i djelovanje kulturno-umjetnickih drustava, vaZzna je za oblikovanje autenti¢nog identiteta
destinacije. Njezina turisticka vrijednost raste kada se ne prikazuje samo kao lokalna
tradicija, nego se prevodi u programe, price, manifestacije, radionice, vodenja i tematske
doZivljaje namijenjene posjetiteljima.

Kulturno-povijesna baStina Pisarovine uglavnom je ocuvana, ali joS uvijek
nedovoljno turisticki interpretirana. Klju¢ni razvojni izazovi odnose se na dostupnost
informacija, oznacavanje lokaliteta, radno vrijeme pojedinih sadrZaja, digitalnu vidljivost,
interpretacijske materijale i povezivanje pojedinacnih lokaliteta u cjelovite turisticke
proizvode.

% Sportsko-rekreacijske, obiteljske i posebne atrakcije

Osim prirodnih i kulturno-povijesnih atrakcija, Pisarovina raspolaze i nizom
sportsko-rekreacijskih, obiteljskih i posebnih sadrzaja koji dopunjuju atrakcijsku osnovu
destinacije i omogucuju razvoj aktivnog, izletnickog, obiteljskog i tematskog turizma. Ovi
sadrZaji vazni su jer pojedine prirodne i kulturne resurse pretvaraju u konkretnije
turisticke doZivljaje i povecavaju moguénost boravka posjetitelja u destinaciji.

Biciklisticke rute predstavljaju jedan od najvaznijih postoje¢ih rekreacijskih
turistickih proizvoda destinacije. One omogucuju aktivho upoznavanje prostora,
povezivanje prirodnih, ruralnih i kulturnih sadrzaja te razvoj cjelodnevnih i poludnevnih
izletnickih programa za posjetitelje koji traZe boravak u o¢uvanom krajoliku, rekreaciju i
autentican ruralni ambijent. Njihov daljnji razvoj treba usmjeriti prema kvalitetnijoj
signalizaciji, digitalnim kartama, servisnim tockama, odmoriStima i povezivanju s
ugostiteljskom ponudom, smjeStajem, lokalnim proizvodima i drugim atrakcijama.

Jahanje dodatno proSiruje rekreacijsku ponudu Pisarovine i ima potencijal za
razvoj obiteljskih, edukativnih i doZivljajnih programa u ruralnom krajoliku. MoZe biti
privlacno posjetiteljima koji traZe aktivan boravak u prirodi, ali i Skolskim grupama,
obiteljima s djecom i manjim organiziranim skupinama. Njegov marketinski potencijal
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ovisi 0 jasno¢i ponude, mogucnosti najave, sigurnosnim uvjetima, kvaliteti programa i
povezivanju s drugim ruralnim i prirodnim sadrZajima destinacije.

Aerodrom predstavlja specifican sadrzaj koji Pisarovini daje dodatnu
diferencijaciju u odnosu na uobicajene ruralne destinacije. Njegov turisticki potencijal
moZe se razvijati kroz panoramske letove, zrakoplovne aktivnosti, tematska dogadanja i
posebne doZivljaje, uz nuzno postivanje sigurnosnih, organizacijskih i regulatornih uvjeta.
Kao niSna atrakcija, aerodrom nema masovni karakter, ali moZe doprinijeti
prepoznatljivosti destinacije i privuci specificne segmente posjetitelja.

KraSograd je vaZna obiteljska i izletnicka atrakcija Sire prepoznatljivosti. S obzirom
na sadrzajnu zaokruZenost, usmjerenost prema obiteljima s djecom, Skolskim grupama i
posjetiteljima koji traZe rekreaciju, igru, edukaciju, gastronomiju i boravak u prirodi,
KraSograd ima znacajan potencijal za jacanje obiteljskog i izletni¢kog turizma destinacije.
Njegova prednost je u tome Sto ve¢ funkcionira kao prepoznatljiv motiv dolaska, a dodatni
razvojni potencijal nalazi se u povezivanju s ostalim atrakcijama Pisarovine i Sirim
programima boravka.

Ova skupina atrakcija pokazuje da Pisarovina, osim ambijentalne i bastinske
vrijednosti, raspolaZe sadrzajima koji mogu neposredno potaknuti dolazak posjetitelja i
produZiti njihovo zadrZavanje u destinaciji. Klju¢ni izazov je njihovo bolje povezivanje u
tematske proizvode, jasnija trziSna komunikacija i uskladeno upravljanje posjetiteljskim
tokovima.

% Manifestacijski sadrzaji

Manifestacije su vazan dio atrakcijske osnove Pisarovine jer stvaraju povremene
motive dolaska, ja¢aju identitet destinacije i omogucuju ukljuc¢ivanje lokalne zajednice u
turisticki razvoj. One su preteZito lokalnog i regionalnog karaktera, a tematski su
povezane s rijekom Kupom, tradicijom, glazbom, folklorom, vjerom, druStvenim Zivotom
i lokalnim obicajima.

Medu najvaznijim manifestacijama isticu se Kupske veceri, Opel Show Hrvatska,
Dan Opc¢ine Pisarovina, Jurjevo i ophodi jurjev€ana, boZi¢ni koncerti, manifestacija
Pjesmom do BoZi¢a te manja kulturna, sakralna i drustvena dogadanja vezana uz rad KUD-
ova, Zupa i udruga. Kupske veceri imaju posebnu vrijednost jer su povezane s najvaznijim
prirodnim resursom destinacije - rijekom Kupom - te mogu pridonijeti jacanju ljetne
izletnicke ponude. Opel Show Hrvatska ima specifi¢an ni$ni i promotivni potencijal jer
privlaci publiku Sireg dosega, no zahtijeva pazljivo planiranje zbog moguceg pritiska na
prometnu, komunalnu i boravi$nu infrastrukturu.

Tradicionalne i vjerske manifestacije, poput Jurjeva, bozi¢nih koncerata i

programa KUD-ova, imaju snaZznu identitetsku vrijednost. Njihov turisticki ucinak
uglavnom je kratkotrajan i vezan uz jednodnevne posjete, ali mogu pridonijeti produljenju
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sezone i jaCanju prepoznatljivosti destinacije ako se bolje povezu s lokalnom
gastronomijom, muzejskim sadrzajima, sakralnom bastinom i tematskim rutama.

Manifestacijski sadrZzaji trenutacno nisu dovoljno integrirani u cjelovitu turisticku
ponudu destinacije. Njihov razvoj potrebno je usmjeravati prema kvaliteti, jasnom
tematskom profilu, boljoj promociji, koordiniranom kalendaru dogadanja i povezivanju s
postojec¢im atrakcijama, umjesto prema povecanju broja dogadanja bez jasnog trziSnog i
razvojnog fokusa.

U destinaciji Pisarovina prisutne su sljedeée vrste turistickih usluga, definirane
Zakonom o pruZanju usluga u turizmu (NN 130/17, 25/19,98/19, 42/20,70/21):

e Usluge smjestaja
— usluge smjestaja u domacinstvu (kuce za odmor, apartmani, sobe),
— smjeStaj u sklopu turistickih kompleksa,
— nekomercijalni smjestaj (vikendice i objekti za osobne potrebe).

¢ Usluge ugostiteljstva
— priprema i usluZivanje hrane i pi¢a (restorani, pizzerije, ugostiteljski
objekti),
— ugostiteljske usluge u sklopu izletnickih i turisti¢kih kompleksa,
— povremene ugostiteljske usluge u okviru manifestacija.

e Usluge organizacije izleta i aktivnosti
— organizirani i individualni izleti (tailor-made programi),
— tematski izleti vezani uz prirodu, kulturu i manifestacije,
— rekreativne aktivnosti u prirodi (neformalno koriStenje prostora).

e Turisticko informiranje i posredovanje
— osnovno informiranje putem TuristiCke zajednice,
— digitalni informacijski kanali (web, druStvene mreZe),
— povremena informativna podrs$ka tijekom dogadanja.

Turisticke usluge u destinaciji Pisarovina razvijene su u skladu s ruralnim i
izletnickim karakterom prostora, a njihov opseg i struktura odrazavaju razinu turisticke
potraznje i razvojno opredjeljenje destinacije prema niskointenzivnim i selektivnim
oblicima turizma. Ponuda usluga prvenstveno je usmjerena na kratkotrajni boravak,
izletnike i obiteljske posjete, uz ogranicen broj usluga koje poti¢u dulji boravak.

SmjeStajne i ugostiteljske usluge ¢ine okosnicu turisticke ponude, ali su prostorno
disperzirane i preteZito manjeg kapaciteta. Ugostiteljska ponuda uglavnom ima lokalnu i
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regionalnu funkciju, s izraZzenim udjelom potraznje lokalnog stanovnistva u odnosu na
turiste, Sto je tipicno za prigradske i ruralne destinacije. Time se osigurava stabilnost
poslovanja, ali i ogranicava snazniji turisticki ucinak.

Izletnicke i rekreacijske usluge u velikoj se mjeri oslanjaju na prirodne resurse i
neformalno koriStenje prostora, osobito uz rijeku Kupu. Iako to doprinosi o¢uvanju
prostora i spontanosti doZivljaja, istodobno ukazuje na potrebu boljeg upravljanja,
osnovne infrastrukture i interpretacije, kako bi se unaprijedila kvaliteta boravka i
sigurnost posjetitelja.

Kulturno-edukativne usluge, osobito one vezane uz Zavicajni muzej Donja Kupcina,
predstavljaju najstrukturiraniji segment turistickih usluga s jasnim sadrZajem,
edukativnom vrijednos$¢u i potencijalom za razvoj doZivljajnih proizvoda. Ovaj segment
ima izraZen potencijal za daljnje jaCanje, osobito kroz povezivanje s manifestacijama,
Skolskim programima i obiteljskim turizmom.

Informacijske i pratece usluge trenutacno su ogranicenog dosega, s osloncem na
digitalne kanale i povremene lokalne informacije. Sustavniji razvoj informiranja,
signalizacije i interpretacije predstavlja vaZan preduvjet za unaprjedenje ukupne
kvalitete turistickog doZivljaja.

Maloprodajna ponuda u Pisarovini prvenstveno je usmjerena na svakodnevne
potrebe lokalnog stanovnisStva, ali ima i dopunsku funkciju za turiste i izletnike.

e Osnovna maloprodaja
— trgovine mjeSovitom robom,
— pekarnice i manji prehrambeni objekti,
— benzinske postaje u Sirem gravitacijskom podrucju.

Ova ponuda omogucuje osnovnu opskrbu posjetitelja, ali nema izraZenu turisti¢cku
profiliranost.

¢ Lokalni proizvodi i kratki lanci opskrbe
— OPG-ovi s prodajom vlastitih proizvoda,
— povremena prodaja domacih proizvoda u sklopu manifestacija,
— lokalni prehrambeni proizvodi i preradevine.

Ovaj segment ima izraZen potencijal za jaCanje turisticke ponude, ali je trenutacno
nedovoljno sustavno razvijen.

Uz osnovne turisticke usluge i maloprodaju, u destinaciji su prisutni i dodatni
sadrZaji koji utjecu na kvalitetu boravka posjetitelja:
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¢ Kulturni i edukativni sadrzaji
— muzejski i interpretacijski programi,
— radionice za djecu i obitelji,
— edukativni sadrzaji vezani uz bastinu i obicaje.

e Rekreacijski i boravisni sadrzaji
— boravak uz rijeku Kupu (kupanje, Setnje),
— neformalna rekreacija u prirodi,
— otvoreni prostori za boravak.

e Manifestacijski sadrzaji
— kulturne, folklorne i drustvene manifestacije,

— prigodni dogadaji s ugostiteljskom i zabavnom ponudom.

Ovi sadrZaji imaju znacajnu ulogu u generiranju jednodnevnih posjeta, ali
ogranicen ucinak na produljenje boravka.

Tablica 11. Pregled turistickih usluga i pratecih sadrZaja u destinaciji Pisarovina

Skupina usluga Vrstausluge  Primarna Uloga u Klju¢na Razvojni
/ sadrZaja / sadrzaja funkcija turizmu ograni¢enja = potencijal
SmjeStaj u Mali
c v domacinstvu, L
SmjesStajne . Boravak . kapaciteti, .
kuce za . Temeljna . Visok
usluge turista izostanak
odmor,
. hotela
apartmani
Restorani, Dominacija
Ugostiteljske pizzerije, Prehrana i Prateéa lokalne Visok
usluge ugostiteljski boravak otraznie
objekti p J
Izletnicke Izleti, l?orayak Jednodnevni Slaba .
u prirodi, o Dopunska o Visok
usluge . posjeti formalizacija
rekreacija
Kulturno- M.u z€), G o
. radionice, Edukacija i . Ogranicena .
edukativne . . v o1io Razvojna s Visok
interpretacija dozivljaj vidljivost
usluge v
baStine
Manifestacijske Kul'Eurne : . Kratkotrajan .
drustvene Dogadanja = Povremena o Srednji
usluge . . uCinak
manifestacije
c ey 12, dlgltalm Nedostatak
Turisticko kanali, N v N, "
. N Informiranje Podrska fizickih Srednji
informiranje lokalne
. . punktova
informacije
. . Nema
Maloprodaja - Trgov1r.16, Opskrba Dopunska turisticke Nizak
osnovna pekarnice o
specijalizacije
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Maloprodaja - OPG-ovi,

. 2 . " Nepovezanost .
lokalni domaci Autenti¢nost Potencijalna pov Visok
. . : : s turizmom
proizvodi proizvodi
e 1 §etn'e,
Rekreacijski : . Nedostatak "
. s boravak uz Odmor Prateca . Srednji
sadrzaji infrastrukture
Kupu
Prigodne
. ¢ . sluge, Podrska Nizak do
Ostali sadrzaji Ustuge, Dopunska  Nesustavnost Zax ¢
povremeni boravku srednji
sadrZzaji

Struktura turistic¢kih usluga u Pisarovini pokazuje funkcionalnu, ali jednostavnu i
fragmentiranu ponudu, prilagodenu prije svega izletnickom i kracem boraviSnom
turizmu. Najrazvijeniji segmenti su smjeStajne i ugostiteljske usluge, dok kulturno-
edukativne usluge i lokalni proizvodi predstavljaju najveci neiskoristeni potencijal.

2.2. Analiza resursne osnove

Analiza resursne osnove obuhvaca prirodne, kulturno-povijesne, drustvene i
infrastrukturne resurse destinacije u odnosu na njihovu o¢uvanost, dostupnost, razinu
uredenosti i stupanj turisticke valorizacije. Poseban naglasak stavlja se na rijeku Kupu,
ocuvani ruralni krajolik, sakralnu i kulturnu baStinu, Zavi¢ajni muzej Donja Kupcina,
manifestacije i osnovnu turisti¢ku infrastrukturu.

Resursi se promatraju u skladu s ruralnim i izletnickim karakterom Pisarovine te s
potrebom ocuvanja prostora, okoliSa i lokalnog identiteta. Cilj nije povecanje intenziteta
koristenja resursa, nego njihovo kvalitetnije povezivanje, interpretacija i odrziva
valorizacija.

Kulturna i baStinska resursna osnova predstavlja jedan od kljucnih nositelja
identiteta destinacije Pisarovina te vazan temelj za razvoj selektivnih oblika turizma.
Prostor opcine obiljeZen je bogatom sakralnom, povijesnom i etnografskom bastinom,
koja je snazno povezana s tradicijom, vjerom i na¢inom Zivota lokalne zajednice.

Tablica 12. Popis kulturne bastine po skupinama

. Naziv / . Trenutna .
Skupina . . Razina e Razvojni
opis Lokacija o . turisticka -
resursa ocuvanosti potencijal
resursa uloga
Zupna . Kulturno- Visok »
crkva sv. Jamnica . . kulturni i
. . . Visoka povijesna, g
Martina Pisarovinska .y hodocasnicki
. hodocasnicka :
Sakralna biskupa turizam
bastina Zupna Visok -
crkva sv. Donja Visoka Kulturna, interpretacija
Marije Kupcina povijesna i tematske
Magdalene rute
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Zavicajni Visok -

Muzejska muzej Donja Visoka Edukativnai tematski i

bastina Donja Kupcina interpretacijska obiteljski

Kupcina turizam

.. Obicaji, . Ocuvana Srednji -

Nematerijalna Cijelo . .. AN

vas legende, o kroz Manifestacijska dozivljajni
bastina podrucje .

folklor praksu turizam

Kulturne KUD-ovi i Bratn_la, . Lokalna, SI‘E(}HJ-I -

L Donja Aktivna « sadrzaji za

institucije udruge drustvena

Kupcina posijetitelje

SrediSnji elementi kulturne baStine su sakralni objekti, medu kojima se osobito
isticu Zupne crkve sv. Martina biskupa u Jamnici Pisarovinskoj i sv. Marije Magdalene u
Donjoj Kupcini. Ovi objekti imaju visoku povijesnu, arhitektonsku i simbolicku vrijednost
te predstavljaju kljucne tocke kulturno-povijesnog identiteta prostora. Uz njih, brojne
drvene i kamene kapele, gradene tradicionalnim tehnikama, dodatno svjedoce o
kontinuitetu graditeljskih i duhovnih obicaja u Pisarovini.

VaZnu ulogu u oCuvanju i interpretaciji bastine ima Zavicajni muzej Donja Kupcina,
koji kroz tradicijske objekte, zbirke i edukativne programe prezentira nacin Zivota, radne
obicaje i godisnji ciklus sela Pokuplja. Muzej djeluje kao srediSnje interpretacijsko mjesto
kulturne baStine i ima izraZen potencijal za razvoj edukativnih, obiteljskih i tematskih
turistickih sadrzaja.

Nematerijalna kulturna bastina ocituje se kroz lokalne obicaje, legende, folklor,
glazbu i tradicijske manifestacije, koje se aktivnho njeguju djelovanjem kulturno-
umjetnickih drustava i udruga. Ovi elementi doprinose autenti¢nosti destinacije i
omogucuju razvoj doZivljajnih turistickih proizvoda, iako je njihova turisticka valorizacija
trenutacno ogranicena i uglavnom lokalnog dosega.

Kulturna bastina Pisarovine u velikoj je mjeri dobro o¢uvana, ali turisticki umjereno
interpretirana i fragmentirano predstavljena. Nedostatak povezanih tematskih ruta,
zajednicke interpretacije i cjelovitih proizvoda ogranicava njezinu vidljivost i trziSnu
prepoznatljivost. Istodobno, upravo ta nepretencioznost i autenticnost predstavljaju
vaznu komparativnu prednost destinacije.

U kontekstu buduceg upravljanja razvojem turizma, kulturna i bastinska osnova
Pisarovine nudi znacajan, ali osjetljiv razvojni potencijal, koji zahtijeva plansko
unapredenje interpretacije, povezivanje sadrZaja i jaCu integraciju u turisticke proizvode,
uz ocuvanje identiteta, vrijednosti i ukljuCenost lokalne zajednice.

Prirodni resursi predstavljaju najvazniju i najstabilniju sastavnicu resursne
osnove destinacije Pisarovina. Prostor opc¢ine karakterizira visoka razina ocCuvanosti
prirodnog okoli$a, nizak stupanj urbanizacije i odsutnost intenzivnih zahvata u prostor,
Sto stvara povoljne preduvjete za razvoj selektivnih i niskointenzivnih oblika turizma.
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Tablica 13. Popis prirodnih resursa po skupinama

. Naziv / Prostorna Razina Trenutna s
Skupina . . o ey Razvojni
opis rasprostranjeno ocuvanos turisticka ..
resursa . potencijal
resursa st ti uloga
. . Visok -
Rijeka Kupa ui T . [zletiSte, o
Sy . Juzni dio opéine .. selektivni,
Rijecni i . v ) rekreacija, N
. ) o (Donja Kupcina, Visoka . rekreacijski i
resursi pripadajuca . v kupanje, . s
Lijevo Sredicko) ‘o izletnicki
obala Setnje X
turizam
Pokupska Ambijentaln Srednji do
. nizina i Cijelo podrucje . a vrijednost, isok -
Krajobraz - . J€10 podrud Visoka VIl visox~
breZuljkasti opc¢ine boravak u pjeSacke i
predjeli prirodi tematske rute
Sume uz Srednji -
& Kupu i . Setnje,
Sumske pul ) . . Rekreativna 8
- brezuljci Disperzirano Visoka . edukacija,
cjeline T , vizualna
Jamnice i boravak u
Lucelnice prirodi
Livade,
rani . o . L "
L oramice, Donja Kupcina, Vizualni i Srednji -
Poljoprivred tradicionaln . : : : : . .
. . 1. Bratina, Jamnica Visoka identitetski =~ agroturizam,
ni Krajolik a ) . . ..
Pisarovinska element Interpretacija
gospodarstv
a
Ly . . Srednji -
BioloSka StaniSta Donja Kupc¢ina Visoka Edukativna inter re]taci's
raznolikost bijelih roda J p i simbolicka erpretacy
ki sadrzaji
Kvaliteta . Visok -
zraka, nizak Vrlo Neizravna pozicioniranj
Okolis s Cijela op¢ina . turisticka :
stupanj visoka y e kao mirna
Lo vrijednost .
opterecenja destinacija

Najznacajniji prirodni resurs destinacije je rijeka Kupa, koja oblikuje juzni dio
Pisarovine i predstavlja kljutni krajobrazni, rekreacijski i identitetski element. O¢uvan
prirodni tok rijeke, livade i Sumski rubovi uz obalu omogucuju kupanje, boravak u prirodi,
Setnje i izletniCke aktivnosti, pri Cemu se prostor Kkoristi preteZito sezonski i
niskointenzivno. Turisticka valorizacija ovog resursa trenuta¢no je ogranicena, ali
razvojni potencijal ostaje izraZen, osobito u kontekstu uredenih Setnica, interpretacije
prirode i kontroliranog koriStenja prostora.

Krajobrazna vrijednost Pisarovine dodatno se ocituje u kombinaciji pokupske
nizine i brezuljkastih predjela, koji stvaraju raznolik i prepoznatljiv ruralni pejzaz. Ovakav
krajobraz ima prvenstveno ambijentalnu i identitetsku funkciju, ali ujedno predstavlja
osnovu za razvoj pjeSackih, rekreativnih i tematskih ruta, u skladu s nosivim kapacitetima
prostora.

Sumske cjeline i poljoprivredni krajolik doprinose ekoloskoj stabilnosti i vizualnoj
kvaliteti prostora, a njihova oCuvanost i tradicionalno koriStenje ¢ine vaZan element
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autenticnosti destinacije. Posebnu prirodnu vrijednost predstavljaju stanista bijelih roda
u Donjoj Kupcini, koja imaju simboli¢ku i edukativnu vrijednost te potencijal za razvoj
interpretacijskih sadrzaja usmjerenih na bioloSku raznolikost i ocuvanje prirode.

Opca kvaliteta okolisa, ukljucuju¢i cCist zrak, nisku razinu buke i ocCuvanost
prostora, predstavlja neizravni, ali iznimno vaZan prirodni resurs destinacije. Ovi
elementi omogucuju pozicioniranje Pisarovine kao mirne, zelene i ekoloSki oc¢uvane
kontinentalne destinacije, namijenjene odmoru, boravku u prirodi i kratkotrajnim
bijegovima iz urbanih sredina.

U kontekstu upravljanja razvojem turizma, prirodni resursi Pisarovine zahtijevaju
pazljivo planiranje i ogranicenu turisticku valorizaciju, usmjerenu na ocuvanje prostora,
kontrolu intenziteta koriStenja i jaCanje kvalitete doZivljaja, a ne na povecanje obujma
turistickog prometa. Ovakav pristup u potpunosti je uskladen s razvojnim opredjeljenjem
destinacije prema odrzivosti i dugoro¢nom ocuvanju resursne osnove.

2.3. Analiza javne turisticke infrastrukture

Analiza javne turisticke infrastrukture obuhvaca infrastrukturne elemente koji
omogucuju koriStenje turistickih, rekreacijskih i izletnickih sadrZaja u Pisarovini.
Infrastruktura se promatra u odnosu na ruralni i niskointenzivni karakter destinacije,
postojeci opseg turistickih tokova te potrebu za sigurnim, pristupa¢nim i odrZivim
KoriStenjem prostora.

Primarna turistic¢ka infrastruktura obuhvaca infrastrukturu koja izravno utjece na
razvoj turizma i turisticCke ponude, odnosno sadrZaje koji omogucuju oblikovanje,
dostupnost, interpretaciju i koriStenje turistickih proizvoda destinacije. U tu skupinu
ubrajaju se biciklisticke rute i popratna infrastruktura, kupaliSta i plaze s prate¢im
sadrzajima, pjeSacke, trekking, hodocasnicke i druge tematske staze, Setnice i prostori za
boravak uz rijeke, centri za posjetitelje, interpretacijski centri, info ploce i turisticka
signalizacija.

Tablica 14. Primarna turisticka infrastruktura u destinaciji Pisarovina

Vrsta primarne

sy Evidentirani sadrZaji / stanje u Razvojna ocjena i
turisticke R .
. destinaciji Pisarovina napomena
infrastrukture
Oznacene lokalne i tematske Najrazvijeniji oblik primarne
biciklisticke rute koje povezuju turisticke infrastrukture.
Biciklisticke rutei naselja, prirodne i kulturne tocke Potrebno je razvijati dodatnu
popratna destinacije. Evidentirane su Zavicajna = popratnu infrastrukturu,
infrastruktura ruta Kupa, Ruta izvora, borovnica i osobito servisne tocke,
kapela, Ruta sv. Vida, Ruta Titanik, parkiraliSta za bicikle,
Ruta sela roda i Ruta Suma i gljiva. U odmorista, signalizaciju i
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Kupalista, plaze i
popratna
infrastruktura

PjeSacke, trekking i
tematske staze

Staze, Setnice i
boravak uz rijeke

Kulturna i
interpretacijska
infrastruktura

Info ploce i
turisticka
signalizacija

Odmorista i
vidikovci

Kamp odmorista

Dvorci, utvrde i
Kurije

Kongresni centri

sredistu Pisarovine nalazi se karta
biciklistickih ruta, a dostupan je i
osnovni servis za bicikle.

Prirodno kupaliste uz rijeku Kupu, s
mogucnoscu Setnje, pristupa rijeci i
prostora za boravak.

PjeSacke i hodocasnicke rute koje
povezuju sakralne objekte na
podrucju Jamnice Pisarovinske,
Lucelnice, Donje Kupc¢ine i Gradca
Pokupskog. Tematske hodocasnicke i
duhovne staze u prirodnom
okruZenju.

Setnice uz rijeku Kupu, osobito na
podrucju Donje Kupcine i Lijevog
Sredickog. Prostori za boravak, Setnju
i rekreaciju uz vodu.

Zavicajni muzej Donja Kupc¢ina kao
interpretacijski centar etnografske i
lokalne bastine. Pojedinac¢ne info-
ploce i interpretacijski elementi uz
kulturne i prirodne lokalitete.

Prisutne su pojedinacne info-ploce,
interpretacijski elementi i
signalizacija uz odredene lokalitete i
rute.

Pojedini prostori uz biciklisticke rute,
rijeku Kupu i ruralni krajobraz imaju
potencijal za odmorista i vidikovce.

Nisu evidentirana kao razvijen oblik
turisticke infrastrukture.

Nisu evidentirani kao nosivi element
postojece turisticke infrastrukture.

Nisu evidentirani kao razvijena
turisticka infrastruktura.

sustav pracenja biciklistickog
prometa.

Infrastruktura je jednostavna
i sezonskog karaktera,
prilagodena lokalnom i
izletnickom koristenju.
Potrebno je dodatno
opremanje i uredenje
pratecih sadrzaja.

Staze su uglavnom
neformalno uredene i bez
kontinuirano razvijene
pratece infrastrukture.
Potrebna su odmorista,
signalizacija, interpretacija i
bolja povezanost s
turistickim rutama.
Znacajan potencijal za
izletnicki, rekreativni i
obiteljski turizam. Nedostaju
kontinuirano uredene
Setnice, vidikovci i
urbanizirana stajalista.
Vazan sadrzaj za
interpretaciju lokalne
baStine. Turisticka
signalizacija i interpretacija
prisutne su selektivno i
djelomicno te ih je potrebno
dodatno razvijati.

Nije razvijeno kao ujednacen
sustav na razini destinacije.
Potrebno je standardizirati
signalizaciju i povezati fizicke
oznake s digitalnim
informacijama.

Nisu sustavno razvijeni.
Potrebno ih je planirati uz
rute, Setnice i izletnicke
tocke.

Moguci razvojni potencijal u
kontekstu cikloturizma,
izletnickog turizma i boravka
u prirodi.

Nema izraZeniju funkciju u
postojecoj turistickoj ponudi
destinacije.

Nisu relevantni za postojeci
ruralni i izletnicki karakter
destinacije.
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. Planinarski putovi i planinarski Ogranicena relevantnost s
Planinarska

infrastruktura objekti nisu izrazeni kao vazan dio obzirom na prostorne i
postojece turisticke ponude. reljefne znacajke destinacije.
MoZe imati vaznu ulogu u
jaCanju interpretacije,
“ » o D . digitalne prezentacije i
»Stara Skola” u Pisarovini, kao prostor o%/ezivar?'a turis tiéi{ih
Centri za za informiranje, edukaciju, P ) J . .
sl . N . proizvoda destinacije.
posjetitelje prezentaciju i interpretaciju

Potrebno ga je programski
povezati s Klju¢nim
resursima i atrakcijama
Pisarovine.

destinacijskih sadrzaja.

Vozila odnosno

plovila za prijevoz Nema znacajniju ulogu u

Nisu evidentirana kao dio postojece

osjetitelja NV ostoje¢em modelu turisticke
p ] .y .] turisticke infrastrukture. p ) uta
turistickih ponude.

atrakcija

U destinaciji Pisarovina primarna turisticka infrastruktura najizraZenija je kroz
mrezu oznacenih lokalnih i tematskih biciklistickih ruta koje povezuju naselja, prirodne
vrijednosti, sakralnu bastinu, kulturne tocke i ruralni krajobraz destinacije. Prema
dostavljenom pregledu javne turisticke infrastrukture, na podrucju destinacije
evidentirane su Zavicajna ruta Kupa, Ruta izvora, borovnica i kapela, Ruta sv. Vida, Ruta
Titanik, Ruta sela roda te Ruta Suma i gljiva. Uz biciklisticke rute, u srediStu Pisarovine
nalazi se karta biciklistickih ruta, a osnovni servis za bicikle dostupan je u sredistu naselja.
Ipak, biciklisticka infrastruktura jo$ uvijek je ogranicenog kapaciteta, bez sustava brojila
biciklistickog prometa, razvijenih parkiraliSta za bicikle i Sire mreZe servisnih tocaka.

Vazan element primarne turisticke infrastrukture predstavlja izletiSte i kupaliSte
»Plaza na Kupi” u Lijevom Sredickom. Rijec¢ je o prirodnom kupalistu uz rijeku Kupu, s
mogucnos$cu Setnje, pristupa rijeci i boravka na otvorenom prostoru. Infrastruktura je
jednostavna i sezonskog karaktera te je prilagodena ponajprije lokalnom i izletnickom
koristenju, ali ima znacajan potencijal za daljnje jacCanje izletnickog, obiteljskog i
rekreativnog turizma.

PjeSacke, trekking i tematske staze u Pisarovini razvijaju se kroz pjesacke i
hodocasnicke rute koje povezuju sakralne objekte na podrucju Jamnice Pisarovinske,
Lucelnice, Donje Kupcine i Gradca Pokupskog. Tematski potencijal imaju i rute povezane
s prirodnom okolinom, lokalnim pri¢ama, sakralnom baStinom i rijekom Kupom.
Medutim, staze su uglavnom neformalno uredene te nemaju u kontinuitetu razvijenu
prateu infrastrukturu, poput odmoriSta, interpretacijskih sadrZzaja i sustavne
signalizacije.

Posebnu ulogu imaju staze, Setnice i prostori za boravak uz rijeku Kupu, osobito na

podrucju Donje Kupcine i Lijevog Sredickog. Ti prostori omogucuju boravak, Setnju i
rekreaciju uz vodu, ali jo$ uvijek nisu opremljeni kao cjelovit sustav uredene rijeCne
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turisticke infrastrukture. Nedostatak kontinuiranih uredenih S$etnica, vidikovaca i
urbaniziranih stajaliSta ograni¢ava njihovu snazniju turisticku valorizaciju.

Kulturna, informacijska i interpretacijska infrastruktura u Pisarovini najizraZenija
je kroz Zavicajni muzej Donja Kupcina, koji djeluje kao interpretacijski centar etnografske
i lokalne bastine, te ,Stara Skola” u Pisarovini, koji moZe imati vaznu ulogu u informiranju,
edukaciji i prezentaciji destinacijskih sadrzaja. Uz muzej i pojedine lokalitete postoje
pojedinacne info-ploce i interpretacijski elementi, dok je turisticka signalizacija prisutna
selektivno i djelomi¢no. Daljnji razvoj ovog segmenta trebao bi biti usmjeren na
ujednacavanje signalizacije, jacanje fizicke i digitalne interpretacije uz klju¢ne atrakcije te
bolje povezivanje kulturnih, prirodnih, rekreativnih i manifestacijskih sadrzaja u
tematske cjeline.

Sekundarna turisticka infrastruktura obuhvaca elemente koji ne utjecu izravno na
razvoj turizma i turisticke ponude, nego su samo dijelom godine ili svojom sporednom
funkcijom u sluzbi turizma. U ovu skupinu ubrajaju se arheoloska nalazista, speleoloski
objekti, povijesni spomenici i njihova popratna infrastruktura, parkiralista i pristupne
ceste u funkciji turisticke infrastrukture koje nisu kategorizirane kao javne ceste, javni
sanitarni ¢vorovi, sportski objekti i ostala sportska infrastruktura na otvorenom prostoru
u funkciji aktivnog turizma te rodne kuce poznatih osoba.

Tablica 15. Sekundarna turisticka infrastruktura u destinaciji Pisarovina

K . . . v s .
Vrstasekundarne .0 ani sadrzaji / stanje u

turisticke R . Razvojna ocjena i napomena
. destinaciji Pisarovina
infrastrukture
v Spomen-kucéa Titanic kao
Arheoloska p e o o o .
iy memorijalni i interpretacijski Imaju interpretacijski i tematski
nalazista,

speleoloski objekti,
povijesni spomenici
i popratna
infrastruktura

Parkiralista i
pristupne ceste u
funkciji turisticke

infrastrukture koje
nisu javne ceste

Javni sanitarni
¢vorovi

objekt vezan uz iseljenicku
povijest. Prisutni su i drugi
povijesni, kulturni i sakralni
lokaliteti vazni za identitet
destinacije.

Parkiraliste uz izletiste i kupaliSte
»Plaza na Kupi” u Lijevom
Sredi¢kom; lokalna parkiralista
uz zZupne crkve u Donjoj Kup¢ini i
Jamnici Pisarovinskoj; pristupni
makadamski putovi prema obali
Kupe i izletnickim tockama.

Sanitarni prostori dostupni su u
ugostiteljskim objektima, u
sklopu Zavi¢ajnog muzeja Donja
Kupcina te privremeno tijekom
manifestacija.

potencijal, ali je potrebno
dodatno jacati dostupnost,
signalizaciju, interpretaciju i
povezivanje s rutama.

Imaju vaznu potpornu funkciju,
ali nisu sustavno razvijeni kao
turisticka infrastruktura.
Potrebno je dodatno uredenje,
oznacavanje i upravljanje
pristupom tijekom vecih posjeta.

Nema razvijene stalne mreze
javnih sanitarnih ¢vorova u
turistickoj funkciji. To je
ogranicenje za veCe manifestacije,
izlete i intenzivnije koristenje
prostora uz Kupu.
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Sportski objekti i
sportska
infrastruktura na
otvorenom
prostoru u funkciji
aktivnog turizma

Rekreacijske livade
i otvoreni prostori
uz rijeku Kupu

Sportska dvorana 0S Pisarovina,
svlacionice NK Jamnica
Pisarovina i NK Donja Kupcina,
nogometna igralista u Donjoj
Kupcini i Pisarovini,
malonogometna igraliSta u
Lucelnici, Lijevom Sredickom,
Bregani Pisarovinskoj i Bratini te
djecja igraliSta u Lijevom
Sredi¢kom i Pisarovini.

Otvoreni prostori uz rijeku Kupu
koji se koriste za rekreaciju,
boravak i povremene aktivnosti

Primarno sluze lokalnom
stanovnistvu, ali se mogu koristiti
u funkciji aktivnog i rekreativnog
turizma, osobito kroz
manifestacije, sportske susrete i
organizirane programe.

Dopunska turisticka funkcija,
osobito u ljetnom i izletnickom
razdoblju. Potrebno je bolje
uredenje, odrzavanje i

na otvorenom. .
opremanje.

Primarno rekreacijska i izletnicka
funkcija, a sekundarno turisticka
funkcija. Vazan sadrzaj za
obiteljske i grupne posjete.
Moguc¢ razvoj ako se pojedini
objekti kulturne memorije
dodatno interpretiraju i
programski ukljuce u turisticku
ponudu.

Sportski tereni i sadrzaji u sklopu

KraSograd Eko parka KraSograd.

Nisu evidentirane kao sustavno
uredena i interpretirana
turisticka infrastruktura.

Rodne kuce
poznatih osoba

U destinaciji Pisarovina sekundarna turisticka infrastruktura obuhvaca povijesne,
memorijalne, sportske, rekreacijske i komunalne sadrZaje koji dopunjuju turisticku
ponudu, ali nisu njezin primarni nositelj. Medu vaznijim sadrZajima istice se Spomen-kuca
Titanic kao memorijalni i interpretacijski objekt vezan uz lokalnu povijest. lako ima
turisticki i interpretacijski potencijal, njezina funkcija ovisi o razini uredenosti,
dostupnosti, programu posjecivanja i povezanosti s tematskim rutama.

ParkiraliSta i pristupne ceste u funkciji turistickih sadrzaja postoje na pojedinim
klju¢nim lokacijama, osobito uz izletiSte i kupaliste ,PlaZza na Kupi” u Lijevom Sredickom,
uz lokalna parkiraliSta kod crkava u Donjoj Kupcini i Jamnici Pisarovinskoj te kroz
pristupne makadamske putove prema obali Kupe i izletnickim tockama. Ova
infrastruktura ima vaznu dopunsku ulogu jer omogudéuje pristup turistickim i
rekreacijskim sadrZajima, ali nije sustavno oblikovana kao zaseban turisticki

infrastrukturni sustav.

Javni sanitarni ¢vorovi u turisti¢koj funkciji nisu razvijeni kao samostalna i trajno
dostupna mreza. Sanitarni prostori dostupni su u ugostiteljskim objektima, u sklopu
Zavi¢ajnog muzeja Donja Kuplina te privremeno tijekom manifestacija. To je
funkcionalno prihvatljivo za manje posjete i povremene programe, ali predstavlja
ogranicenje kod vec¢ih manifestacija, organiziranih izleta i intenzivnijeg koriStenja
prostora uz rijeku Kupu.
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Sportski objekti i sportska infrastruktura na otvorenom prostoru imaju primarno
lokalnu drustvenu i rekreacijsku funkciju, ali se dijelom mogu koristiti i u funkciji aktivnog
turizma, osobito tijekom manifestacija, sportskih susreta, rekreativnih programa i
boravka organiziranih skupina. Prema dostavljenom pregledu javne turisticke
infrastrukture, evidentirani su Sportska dvorana 0S Pisarovina, svlationice NK Jamnica
Pisarovina i NK Donja Kupcina, nogometna igraliSta u Donjoj Kupcini i Pisarovini,
malonogometna igraliSta u Lucelnici, Lijevom Sredi¢ckom, Bregani Pisarovinskoj i Bratini
te djec¢ja igraliSta u Lijevom Sredickom i Pisarovini. Dodatno, u funkciji rekreacije i
boravka na otvorenom isticu se rekreacijske livade i otvoreni prostori uz rijeku Kupu te
KraSograd, koji ima primarno rekreacijsku, a sekundarno turisticku funkciju.

2.4. Analiza komunalne infrastrukture

Komunalna infrastruktura predstavlja temelj funkcionalnosti destinacije jer
izravno utjece na kvalitetu Zivota lokalnog stanovnistva, ocuvanje okoliSa i iskustvo
posijetitelja. U Pisarovini su komunalni sustavi prvenstveno razvijeni za potrebe stalnog
stanovniStva, dok se turistiCka opterecenja pojavljuju povremeno, osobito tijekom
vikenda, ljetnih mjeseci, manifestacija i koriStenja prostora uz Kupu.

Analiza obuhvaca energetsku infrastrukturu, telekomunikacije, vodoopskrbu i
odvodnju te gospodarenje otpadom, s naglaskom na njihovu funkcionalnost u sadasnjem
obujmu turistickog prometa i potrebe postupnog prilagodavanja budu¢em razvoju
turizma.

Energetska infrastruktura predstavlja jednu od temeljnih sastavnica komunalnog
sustava destinacije Pisarovina te ima vaznu ulogu u osiguravanju funkcionalnosti
prostora, kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva i pouzdanosti turisticCke ponude.
Stabilna i dostupna opskrba energijom preduvjet je za rad smjeStajnih objekata,
ugostiteljskih sadrzaja, javne turisticke infrastrukture i manifestacija, osobito u
razdobljima pojacane izletnicke i sezonske aktivnosti.

Opskrba elektri¢cnom energijom na podrucju Op¢ine Pisarovina osigurana je putem
postojece elektroenergetske mreZe, koja je razvijena primarno za potrebe stalnog
stanovnistva i lokalnog gospodarstva. Sustav u pravilu zadovoljava osnovne potrebe
kucanstava, javnih ustanova i manjih poslovnih subjekata, ukljucuju¢i smjestajne i
ugostiteljske objekte u turizmu.

Turisticki promet u Pisarovini odvija se u umjerenom obujmu, bez velikih
energetskih potrosaca poput hotela, kampova velikog kapaciteta ili kongresnih centara.
Zbog toga trenutaCna razina optereCenja elektroenergetske mreZze ne predstavlja
ogranicenje za postojeci turisticki promet. Medutim, u razdobljima manifestacija,

Stranica 54182



vikend-boravaka i ljetne sezone moZe do¢i do lokalnih i privremenih povecanja
potrosnje, osobito na lokacijama okupljanja veceg broja posijetitelja.

Grijanje objekata u destinaciji temelji se na razli¢itim energentima, ukljucujuci
elektricnu energiju, plin i kruta goriva, Sto odrazava ruralni karakter prostora i
heterogenost gradevinskog fonda. Energetska ucinkovitost objekata, osobito starijih
kuca i vikendica, nije ujednacena i predstavlja potencijalni izazov u kontekstu odrZivog
turistickog razvoja.

Postojeca energetska infrastruktura omogucuje funkcionalno odvijanje turistickih
aktivnosti u sadaSnjem obujmu te ne ograniCava razvoj selektivnih, niskointenzivnih
oblika turizma, na kojima se temelji razvojna orijentacija Pisarovine. Pouzdana opskrba
elektricnom energijom vazna je za:

— rad smjeStajnih i ugostiteljskih objekata,

— organizaciju manifestacija i dogadanja,

— koriStenje digitalnih i komunikacijskih tehnologija,
— kvalitetu boravka posijetitelja.

[stodobno, izostanak velikih energetskih zahvata u prostoru doprinosi o¢uvanju
krajobraznih vrijednosti i ruralnog identiteta, Sto predstavlja jednu od Kklju¢nih
konkurentskih prednosti destinacije.

U kontekstu buduceg turistickog razvoja, kao potencijalni izazovi identificiraju se:

— ograniceni kapaciteti lokalne mreZe u slucaju naglog rasta turistickih
sadrzaja ili intenzivnijeg razvoja energetskih zahtjevnih objekata,

— neujednacena energetska ucinkovitost postojeceg smjestajnog fonda,

— povectana potrosSnja energije tijekom manifestacija i sezonskih vrsnih
opterecenja,

— potreba za uskladivanjem energetskog razvoja s ciljevima o¢uvanja okoliSa
i prostora.

U skladu s razvojnim opredjeljenjem destinacije i vaZeéim strateSkim smjernicama,
energetska infrastruktura u Pisarovini ima znacajan potencijal za unapredenje kroz
odrZziva rjeSenja, osobito u kontekstu turizma. Kao klju¢ni razvojni smjerovi izdvajaju se:

— poticanje koriStenja obnovljivih izvora energije, osobito solarne energije, na
smjeStajnim i javnim objektima, uz postivanje prostorno-planskih
ogranicenja,

— povecanje energetske ucinkovitosti turistickih objekata, kroz obnovu i
prilagodbu postojeceg smjestajnog fonda,

— integracija energetskih rjeSenja u projekte javne turisticke infrastrukture
(rasvjeta, odmorista, info tocke),

Stranica 55182



— koordinacija planiranja energetskog razvoja s razvojem turisticke ponude,
kako bi se izbjegla lokalna preopterecenja sustava.

Telekomunikacijska infrastruktura i dostupnost interneta predstavljaju klju¢an
preduvjet suvremenog turistickog iskustva, ucinkovitog destinacijskog upravljanja i
poslovanja turisti¢kih subjekata. U kontekstu destinacije Pisarovina, koja se razvija kao
ruralna i izletnicka destinacija u blizini urbanog sredista, kvaliteta telekomunikacijskih
usluga ima dodatnu vaznost za privlacenje posjetitelja koji ocekuju pouzdanu digitalnu
povezanost, ali i za svakodnevni Zivot lokalnog stanovnisStva.

Na podrucju Opc¢ine Pisarovina dostupna je osnovna telekomunikacijska
infrastruktura, ukljuc¢uju¢i mobilne mreze i fiksne komunikacijske sustave. Pokrivenost
mobilnim signalom u vecini naselja je funkcionalna, no kvaliteta signala i brzina prijenosa
podataka nisu ujednacene na cijelom podrucju opéine, osobito u rubnim i slabije
naseljenim dijelovima te u podrucjima uz rijeku Kupu i Sumske cjeline.

Dostupnost Sirokopojasnog interneta i brzih internetskih veza razlikuje se ovisno o
lokaciji. U srediSnjim naseljima i guS¢e naseljenim zonama internetska povezanost
uglavnom zadovoljava osnovne potrebe kucanstava i poslovnih subjekata, dok je u
pojedinim ruralnim dijelovima ograni¢ena propusnost i stabilnost veze. Takve razlike
odraZzavaju ruralni karakter prostora i postojecu razinu infrastrukturne opremljenosti.

Turisticki objekti (smjeStaj u domacdinstvu, kuce za odmor, ugostiteljski objekti) u
pravilu raspolazu osnovnim internetskim pristupom, no razina kvalitete usluge nije
standardizirana i ovisi o pojedinom objektu i lokaciji.

Telekomunikacijska infrastruktura ima izravan utjecaj na percepciju kvalitete
boravka u destinaciji, osobito kod:

— obiteljskih i individualnih gostiju,

— vikend-posjetitelja i izletnika,

— gostiju koji kombiniraju boravak u prirodi s radom na daljinu ili digitalnim
aktivnostima.

U destinaciji poput Pisarovine, koja se pozicionira kao mirno i prirodno okruzenje,
pouzdana internetska povezanost postaje vazan komplementarni element ponude, a ne
suprotnost odmoru u prirodi. Nedostatna ili nestabilna povezanost moZe negativno
utjecati na zadovoljstvo gostiju, duljinu boravka i ponovni dolazak.

Telekomunikacijska infrastruktura takoder je klju¢na za:

— digitalnu promociju destinacije,
— online rezervacijske sustave smjestaja,
— komunikaciju s posjetiteljima,
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— prikupljanje i analizu podataka o turistickom prometu.

Kao glavni izazovi u podrucdju telekomunikacijske infrastrukture u Pisarovini
prepoznaju se:

— neujednacena pokrivenost mobilnim signalom i internetom na cijelom
podrudju opcine,

— ogranicene brzine internetske veze u pojedinim ruralnim i prirodnim
zonama,

— povecano opterecenje mreZe tijekom vikenda, manifestacija i ljetne sezone,

— ograni¢ene mogucénosti koriStenja digitalnih rjeSenja u dijelovima destinacije
s loSijom povezanoscu.

U turistickom kontekstu, takva ograni¢enja mogu utjecati na razvoj novih turistickih
proizvoda, osobito onih koji se oslanjaju na digitalnu interpretaciju, pametna rjesenja ili
dulji boravak gostiju.

Unapredenje telekomunikacijske infrastrukture u Pisarovini predstavlja vazan
razvojni potencijal za jacanje konkurentnosti destinacije, uz zadrZavanje njezina ruralnog
i prirodnog identiteta. Kao klju¢ne preporuke izdvajaju se:

— unapredenje Sirokopojasne internetske infrastrukture, osobito u naseljima i
zonama s izraZenim turistickim potencijalom,

— poticanje ujednacCene kvalitete internetske usluge u smjeStajnim i
ugostiteljskim objektima,

— razvoj osnovnih digitalnih rjeSenja za informiranje posjetitelja (online karte,
digitalni vodici),

— koordinacija razvoja telekomunikacijske infrastrukture s ocCuvanjem
krajobraznih vrijednosti i prostora.

Sustavi vodoopskrbe i odvodnje predstavljaju jedan od Kklju¢nih elemenata
komunalne infrastrukture koji izravno utjecu na kvalitetu Zivota lokalnog stanovnistva,
zaStitu okoliSa i sigurnost turistickog boravka. U destinaciji Pisarovina, koja se razvija
kao ruralna i izletnicka destinacija s naglaskom na oCuvane prirodne resurse, osobito
rijeku Kupu, funkcionalnost ovih sustava ima posebno stratesko znacenje.

Vodoopskrba na podrucju Opc¢ine Pisarovina osigurana je kroz lokalni sustav javne
vodoopskrbe, koji u najvecoj mjeri zadovoljava potrebe stalnog stanovnistva, javnih
ustanova i turistickih objekata. Sustav je dimenzioniran prema uobicajenoj potrosnji
kucanstava, a u redovnim okolnostima ne biljeZe se znacajna ogranicenja u opskrbi
vodom.

Medutim, pokrivenost sustavom vodoopskrbe nije u potpunosti ujednacena na
cijelom podrucju opc¢ine, osobito u rubnim i slabije naseljenim dijelovima, gdje se dio
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objekata i dalje oslanja na individualna rjeSenja. Tijekom ljetnih mjeseci, vikend-
boravaka i manifestacija, dolazi do povecéane potrosnje vode, osobito u zonama uz rijeku
Kupu i na lokacijama s vecom koncentracijom posjetitelja.

Sustav odvodnje otpadnih voda u Pisarovini nije u potpunosti razvijen na razini
cijele opcine. U pojedinim dijelovima postoji organizirani sustav odvodnje, dok se u
znatnom dijelu prostora koriste individualni sustavi zbrinjavanja otpadnih voda
(septicke jame). Takva struktura sustava odvodnje predstavlja vazno ograniCenje u
kontekstu zaStite okoliSa, osobito zbog blizine vodotoka i osjetljivih prirodnih podrudja.

Funkcionalna i pouzdana vodoopskrba preduvjet je za osnovnu razinu turisticke
ponude, ukljucuju¢i smjesStajne i ugostiteljske objekte, manifestacije i boravak veceg
broja posjetitelja. U sadasnjem obujmu turistiCkog prometa, sustav vodoopskrbe
omogucuje nesmetano odvijanje turistickih aktivnosti.

S druge strane, nedovoljno razvijen sustav odvodnje predstavlja jedno od klju¢nih
ogranicenja za daljnji razvoj turizma, osobito u zonama s povecanim turistickim
potencijalom i uz rijeku Kupu. Neadekvatno zbrinjavanje otpadnih voda moZe imati
negativan utjecaj na:

— kvalitetu povrsinskih i podzemnih voda,
— sigurnost kupanja i boravka uz rijeku,
— percepciju destinacije kao ekoloski ocuvane.

U podrucju vodoopskrbe i odvodnje identificirani su sljedec¢i klju¢ni izazovi i rizici:

— neujednacena pokrivenost javnim sustavom vodoopskrbe,

— ograniceni kapaciteti sustava u razdobljima vrSnih opterecenja,

— nedostatna razina razvijenosti sustava odvodnje otpadnih voda,

— potencijalni rizici oneciS¢enja tla i vodotoka, osobito u turisticki osjetljivim
zonhama,

— povecani pritisci tijekom ljetne sezone i manifestacija.

[ako na podruc¢ju Pisarovine nisu evidentirana minski sumnjiva podrudja,
nepostojanje jedinstveno uredenog sustava odvodnje zahtijeva poseban oprez u
planiranju daljnjeg turistickog razvoja, osobito uz prirodne resurse visoke vrijednosti.

Unapredenje sustava vodoopskrbe i odvodnje predstavlja jedan od klju¢nih
infrastrukturnih preduvjeta za dugoro¢no odrziv razvoj turizma u Pisarovini. Kao
prioritetni razvojni smjerovi izdvajaju se:

— postupno proSirenje i modernizacija sustava javne vodoopskrbe, s
naglaskom na turisticki relevantna podrucdja,

— razvoj sustava odvodnje i prociS¢avanja otpadnih voda, osobito u zonama
uz rijeku Kupu i podruéjima planiranog turistickog razvoja,

— uvodenje suvremenih i ekoloSki prihvatljivih rjeSenja za individualne
sustave odvodnje gdje centralni sustav nije kratkoroc¢no izvediv,
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— integracija upravljanja vodnim resursima u planiranje turisti¢kih sadrzaja i
manifestacija,
— kontinuirano pracenje opterecenja sustava u sezoni

Sustav gospodarenja otpadom predstavlja kljunu komponentu komunalne
infrastrukture s izravnim utjecajem na ocuvanje okoliSa, kvalitetu prostora i ukupno
iskustvo posijetitelja. U destinaciji Pisarovina, koja se turisticki pozicionira kroz ocuvanu
prirodu, rijeku Kupu i ruralni krajobraz, uc¢inkovito i odgovorno upravljanje otpadom
ima stratesku vaznost za odrZivi razvoj turizma.

Gospodarenje komunalnim otpadom na podrucju Op¢ine Pisarovina organizirano
je kroz sustav redovitog prikupljanja otpada, koji u pravilu zadovoljava potrebe stalnog
stanovnistva. Sustav je dimenzioniran prema uobiCajenim obrascima koriStenja
prostora i broju stalnih korisnika.

U destinaciji postoji osnovna infrastruktura za prikupljanje otpada, ukljucujuci
posude za mijeSani komunalni otpad te, u odredenoj mjeri, odvojeno prikupljanje
pojedinih frakcija. Medutim, razina dostupnosti i prostorne rasporedenosti spremnika
nije u potpunosti prilagodena turistickim i izletnickim tokovima, osobito u zonama uz
rijeku Kupu, na izletiStima i lokacijama odrZavanja manifestacija.

Tijekom vikenda, ljetne sezone i ve¢ih dogadanja biljeZi se povecana koli¢ina
otpada, $to moZe dovesti do privremenih opterecenja sustava, osobito ako se radi o
kratkotrajnim, ali intenzivnim posjetima.

Kvalitetno organiziran sustav gospodarenja otpadom izravno utjece na:

— percepciju Cistoce i uredenosti destinacije,

— sigurnostiugodu boravka posijetitelja,

— ocuvanje prirodnih resursa, osobito vodotoka i zelenih povrsina,
— 1imidZ destinacije kao odgovorne i odrzive.

U destinaciji poput Pisarovine, gdje je prirodni okoli$ klju¢na turisticka vrijednost,
vidljivi problemi s otpadom (prepunjeni spremnici, neadekvatno odlaganje otpada u
prirodi) mogu imati neproporcionalno negativan ucinak na doZivljaj posjetitelja i
reputaciju destinacije.

Analizom stanja identificirani su sljedeci kljucni izazovi i rizici:

— nedovoljna prilagodba sustava povecanim koli¢inama otpada u vrSnim
razdobljima,

— ogranicena infrastruktura za odvojeno prikupljanje otpada na turisticki
frekventnim lokacijama,

— rizik od nepropisnog odlaganja otpada u prirodi, osobito uz rijeku Kupuina
neformalnim kupaliStima,

— povecani pritisci tijekom manifestacija i sezonskih okupljanja,
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— potrebaza dodatnom edukacijom posjetitelja i lokalnih dionika o pravilnom
postupanju s otpadom.

lako na podrucju op¢ine nisu evidentirana minski sumnjiva podruc¢ja, neadekvatno
upravljanje otpadom predstavlja jedan od glavnih okolisnih rizika u kontekstu
turistickog razvoja.

Unapredenje sustava gospodarenja otpadom u Pisarovini ima izravan potencijal za
jaCanje odrZivosti i kvalitete turisticke ponude. Kao prioritetni smjerovi izdvajaju se:

— poboljsanje dostupnosti i prostorne rasporedenosti spremnika za otpad,
osobito na izletiStima, Setnicama i uz rijeku Kupu,

— jacanje sustava odvojenog prikupljanja otpada u turisticki relevantnim
zonama,

— prilagodba ucestalosti odvoza otpada u razdobljima povecanog turistickog
opterecenja,

— uvodenje privremenih rjeSenja za manifestacije (mobilni spremnici, jasna
signalizacija),

— razvoj edukativnih i informativnih aktivnosti usmjerenih na posjetitelje i
lokalne dionike,

— povezivanje upravljanja otpadom s promocijom destinacije kao ekoloski
odgovorne i odrZive.

2.5. Analiza prometne infrastrukture

Prometna infrastruktura kljuna je za dostupnost Pisarovine i oblikovanje
turistickih kretanja, osobito zbog blizine Zagreba i prevladavajuceg izletnickog karaktera
destinacije. Analiza obuhvaca cestovnu dostupnost, javni prijevoz, promet u mirovanju,
pristupe klju¢nim atrakcijama te ogranicenja koja se javljaju tijekom vikenda,
manifestacija i pojacanog koriStenja prostora uz Kupu.

++ Dostupnost destinacije

Pisarovina ima povoljan cestovni poloZaj u odnosu na Zagreb i Sire podrucje
Zagrebacke Zupanije, Sto je ¢ini pogodnom za jednodnevne izlete, krace boravke i vikend-
posjete. Dostupnost se primarno ostvaruje osobnim vozilima, dok su Zeljeznicki, zrac¢ni i
rijecni promet u turistickom smislu ogranicene ili dopunske vaznosti. Blizina urbanog
trzista pozitivno utjece na izletni¢ku potraznju, ali istodobno zahtijeva bolje upravljanje
prometom u mirovanju na frekventnim lokacijama.

Udaljenosti od klju¢nih lokacija (cestovno):

e Zagreb: priblizno 33-35 km (voZnja oko 40 min)

e ZapreSic: priblizno 48-50 km

e Autocesta A2 (Zagreb - Macelj): pristup preko ¢vora ZapreSi¢ (udaljenost do
¢vora ~40-50 km, ovisno o ruti)
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e Autocesta A3 (Bregana - Zagreb - Lipovac): pristup autocesti preko Zagreba
(udaljenost do ¢vora A3 ~33-35 km)

e Granicni prijelaz Bregana (HR-SI): cca 50-55 km (racunato cestovnim putem
preko Zapresica)

e Zracna luka Franjo Tudman (Zagreb Airport - ZAG): cca 31 km

Unutar destinacije promet se odvija lokalnim i Zupanijskim cestama, pogodnim za
rekreaciju i biciklizam te zadrZavanje ruralne prometne okoline. Javni prijevoz dostupan
je kroz regionalne autobusne linije prema okolnim centrima.

Blizina glavnih prometnih pravaca i urbanog srediSta omogucuje relativno kratko
vrijeme dolaska, Sto izravno utjece na strukturu turisticke potraznje - dominiraju izletnici
i kratkoroc¢ni posjetitelji.

+ Cestovna infrastruktura

Na podruc¢ju Opcine Pisarovina ne postoji brza cesta niti autocesta koja prolazi
izravno kroz samu opc¢inu. Promet se odvija putem drZavne ceste D36 koja prolazi kroz
op¢inu te putem Zupanijskih cesta Z3106, Z3108 i Z3152, dok lokalne ceste omogucuju
pristup svim naseljima i spajanje s ve¢im regionalnim pravcima. NajbliZa autocesta je Al
(¢vor Zdencina), udaljena oko 13 km, Sto omogucuje brzu povezanost s unutrasnjos¢u
Hrvatske i Jadranom.

Podrucjem Opcine Pisarovina prolaze postojete prometnice:

— Drzavna cesta D36 — Karlovac - Pokupsko - Sisak - Popovaca, koja
predstavlja glavnu drzavnu prometnu vezu i omogucuje pristup vaznim
regionalnim i drZavnim pravcima.

Zupanijske ceste:

— 7C€1037 (Z3106) - A.G. Grada Zagreba - Bregana Pisarovinska - Velika
Jamnicka, povezuje opc¢inu s okolnim Zupanijskim pravcima.

— 7C3106 (Z3106) - Klin¢a Selo (D1) - Kupinec - Pisarovina (spoj s D36),
omogucuje prometnu povezanost prema sjeveru i povezivanje s drZzavnom
cestom D1.

— 7C3108 (Z3108) - A.G. Grada Velike Gorice - Lucelnica - Pisarovina (spoj s
D36), povezuje Pisarovinu s Velikom Goricom i drugim regionalnim
pravcima.

— 7C3152 - dionica od D36 prema Lasinji i drugim naseljima, dio Zupanijske
mreZe u Sirem podrudju.

Osim ovih, niz lokalnih cesta ¢ini dodatne pristupne veze i omogucuje povezivanje s
drzavnom i Zupanijskom mreZom, Sto doprinosi kvalitetnoj prometnoj povezanosti
unutar opcine i s okolnim mjestima.
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Cestovna mreZa predstavlja temeljni oblik prometne dostupnosti destinacije.
Pisarovina je povezana lokalnim i Zupanijskim cestama koje omogucuju dolazak iz smjera
Zagreba i okolnih naselja. Cestovna infrastruktura u pravilu zadovoljava potrebe
svakodnevnog prometa i sadasSnje razine turistickog opterecenja.

Medutim, u razdobljima pojaCane izletnicke aktivnosti, tijekom vikenda i
manifestacija, dolazi do:

— povecanog opterecenja lokalnih prometnica,

— smanjenja proto¢nosti prometa u uZim naseljskim zonama,

— konflikata izmedu lokalnog prometa i turistickih kretanja, osobito u blizini
atrakcija i uz rijeku Kupu.

Poseban izazov predstavljaju uske lokalne ceste koje nisu projektirane za veci
prometni intenzitet, kao ni za povecani broj parkiranih vozila.

% Zeljezni¢ki promet

Pisarovina nema vlastitu Zeljezni¢ku stanicu. NajbliZa Zeljeznicka mreZa nalazi se na
udaljenosti od oko 14 km, dok najbliZi industrijski kolosijek iznosi priblizno 15 km. Zbog
toga putnici i gospodarski subjekti uglavnom koriste autobusni ili osobni prijevoz za
dolazak do Zeljeznickih ¢vorista ili Zagreba.

Zbog toga Zeljeznicki promet trenutacno nema znacajnu ulogu u turistickoj
dostupnosti destinacije, a posjeti se gotovo u potpunosti ostvaruju osobnim vozilima.

7

% Zracni promet

ZracCna luka Franjo Tudman u Zagrebu nalazi se na relativnoj udaljenosti, ali s
obzirom na profil posjetitelja Pisarovine, zra¢ni promet nema izravnu ulogu u turistickim
kretanjima destinacije. Zra¢na dostupnost relevantna je iskljuc¢ivo u kontekstu Sire
dostupnosti medunarodnim gostima koji borave u Zagrebu ili regiji.

7

¢ RijeCni promet i pristanista

lako se na podrucju Pisarovine nalazi rijeka Kupa, rijecni promet i turisticka
plovidba nisu razvijeni kao organizirani oblik prijevoza ili turisticke usluge. Ne postoje
formalna pristanista ili luke u funkciji turistickog prijevoza, a koriStenje rijeke vezano je
prvenstveno uz rekreaciju i boravak uz vodu.

% Promet u mirovanju (parkiralista)

Promet u mirovanju predstavlja jedno od klju¢nih operativnih pitanja u kontekstu
turistickog razvoja Pisarovine. Parkiranje se uglavnom odvija:

— uzjavne prometnice,
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— naimproviziranim ili neformalnim parkiraliSnim povrsinama,
— u blizini atrakcija, izletiSta i manifestacija.

U redovnim okolnostima postoje¢i parkiraliSni kapaciteti zadovoljavaju potrebe
lokalnog stanovniStva, no u razdobljima pojacanih posjeta dolazi do:

— nedostatka organiziranih parkiralista,
— parkiranja na neprimjerenim lokacijama,
— povecanog pritiska na javne povrsine i okolis.

Postojeca prometna infrastruktura omogucuje funkcionalnu dostupnost destinacije
i odvijanje turistickih aktivnosti u sadasnjem obujmu, ali istodobno predstavlja jedno od
klju¢nih ogranicenja za razvoj sloZenijih turistickih proizvoda i veci prihvat posjetitelja.

Prometna dostupnost pogoduje izletnickom turizmu, ali bez dodatnih upravljackih
mjera moZze dovesti do:

prostorne koncentracije posjetitelja,

konflikata s lokalnim prometom,

naruSavanja kvalitete boravka i prostora.

[zazovi, rizici i preporuke

Glavni izazovi i rizici u podrucju prometne infrastrukture ukljucuju:

ovisnost o osobnim vozilima,

nedostatak javnog prijevoza u turistickoj funkciji,
— neadekvatno rijeSen promet u mirovanju na klju¢nim lokacijama,

povecana prometna opterecenja tijekom manifestacija.
U razvojnim preporukama naglasava se potreba za:

— upravljanjem prometnim tokovima, a ne iskljucivo infrastrukturnim
proSirenjem,

— planiranjem i oznacavanjem parkiraliSnih povrSina u turisticki frekventnim
zonama,

— poticanjem alternativnih oblika kretanja (pjeSacenje, biciklizam),

— povezivanjem prometnih rjeSenja s ocuvanjem prostora i okolisa,

— jasnim informiranjem posjetitelja o prometnim reZimima i ograni¢enjima.

2.6. Analiza stanja digitalizacije

Digitalizacija je vaZan alat za informiranje posjetitelja, promociju turisticke ponude
i podatkovno utemeljeno upravljanje destinacijom. U Pisarovini je digitalna
infrastruktura osnovno funkcionalna, uz djelomi¢no razvijenu javnu Wi-Fi mreZu,
poCetne elemente pametne infrastrukture, digitalne promotivne kanale i pojedinacne
interpretacijske sadrZzaje.
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Klju¢ni izazov nije samo uvodenje novih digitalnih rjeSenja, nego njihovo
povezivanje u funkcionalan sustav koji moZe poduprijeti digitalnu promociju,
interpretaciju atrakcija, pracenje turistickih tokova i donosenje upravljackih odluka.

Javna Wi-Fi infrastruktura djelomicno je razvijena kroz projekt WiFi4EU, kojim je
na podrucju Opcine Pisarovina postavljeno ukupno trinaest pristupnih tocaka za
spajanje na besplatnu Wi-Fi mrezu, od ¢ega pet vanjskih i osam unutarnjih pristupnih
toc¢aka. Time je znatno podignuta razina besplatnog pristupa internetu na podrudju
opcine, osobito u odnosu na osnovne potrebe stanovnika, posjetitelja i korisnika javnih
prostora. Ipak, daljnji razvoj digitalne povezanosti potrebno je usmjeriti prema turisticki
relevantnim otvorenim prostorima, lokacijama wuz rijeku Kupu, izletiStima,
manifestacijskim prostorima i drugim tockama veceg povremenog opterecenja.

Na podrudju destinacije postoje i pocetni elementi pametne infrastrukture.
Evidentirani su ICT pametna klupa, e-punionica, uredaj za pracenje klimatskih promjena
te elementi inteligentnog upravljanja prometom i javnim parkirnim povrSinama. U
okviru prometnog i prostornog nadzora postavljena je jedna radar kamera, jedna
kamera za promet i parkiraliSta te dvije panoramske kamere. Ovi elementi predstavljaju
vazan iskorak prema pametnijem upravljanju javnim prostorom, prometom,
parkiranjem i okoliSnim parametrima, ali joS uvijek nisu povezani u cjelovit destinacijski
sustav za pracenje turistickih tokova, optereéenja prostora i ponasanja posjetitelja.

Digitalna interpretacija turistickih resursa prisutna je selektivno, prvenstveno
kroz online i virtualne sadrzaje pojedinih kulturnih i turistickih sadrzaja, dok se Siri
digitalni razvoj destinacije ocituje kroz ulaganja u javnu Wi-Fi infrastrukturu, pametnu
urbanu opremu, e-mobilnost, prometni nadzor i pracenje okoliSnih parametara.
Medutim, digitalna interpretacija joS nije razvijena kao jedinstven sustav koji bi
obuhvatio klju¢ne atrakcije, biciklisticke i pjeSacke rute, kulturnu bastinu, prostor rijeke
Kupe, izletiSta i manifestacije.

Upravljanje destinacijom joS se ne oslanja na centralizirani digitalni sustav. Ne
postoji jedinstveni destinacijski upravljacki sustav koji bi objedinjeno povezivao
informacije za posjetitelje, lokalne pruZatelje usluga, javne institucije i upravljacke
strukture. Digitalni alati koriste se fragmentirano, ovisno o pojedina¢nim inicijativama
turisticke zajednice, Opcine, iznajmljivaca, ugostitelja, udruga i drugih dionika, bez
potpune medusobne povezanosti i bez razvijenog analitickog pracenja podataka na
razini destinacije.

Web prisutnost destinacije ostvaruje se kroz tematsku web stranicu Turisticke
zajednice i sluzbenu stranicu Opc¢ine Pisarovina. Ti kanali imaju vaznu ulogu u
informiranju i promociji, ali zasad nisu u potpunosti razvijeni kao integrirani alat za
upravljanje turistickim tokovima, rezervacijama, komunikacijom s posjetiteljima i
analitickim pracenjem interesa korisnika. Online rezervacijski sustavi nisu objedinjeni
na razini destinacije, ve¢ se odvijaju individualno putem globalnih platformi ili izravnog
kontakta s pruZateljima usluga, Sto oteZava cjelovitu analizu potraznje i ponaSanja
gostiju.
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Razina digitalnih kompetencija medu lokalnim dionicima u turizmu je
neujednacCena. Dio pruZatelja usluga aktivno koristi digitalne alate za promociju,
komunikaciju i prodaju, dok manji subjekti, OPG-ovi i udruge ¢esto imaju ograni¢ene
kapacitete za digitalnu integraciju. Sustavne edukacije u podruc¢ju digitalnih vjestina, e-
poslovanja, digitalne promocije, upravljanja online kanalima i koriStenja destinacijskih
digitalnih alata potrebno je dodatno razvijati kako bi se povecala vidljivost i
konkurentnost lokalne ponude.

Sigurnost digitalnih sustava i zastita osobnih podataka provode se na osnovnoj
razini, u skladu s minimalnim zahtjevima vezanima uz zaStitu privatnosti, politike
kolacCica i upravljanje osobnim podacima. S daljnjom digitalizacijom, povecanjem broja
javnih digitalnih usluga i uvodenjem naprednijih pametnih rjeSenja bit ¢e potrebno
jacati kapacitete kiberneticke sigurnosti, upravljanja podacima i uskladenosti s
nacionalnim IT rjeSenjima u turizmu.

Tablica 16. Digitalizacija i pametni razvoj prema elementima i trenutnom stanju

o Trenuta¢no Utjecaj na Razvojni
Analitick Elemen . o sy . g
o t stanje u upravljanje Kljucni izazovi  potencijalii
odrucie  analize destinaciji destinacijomi  /ograni¢enja  preporuceni
P J Pisarovina turizam smjer
Osnovna
dostupnost
fiksnog i
mobilnog Omosucuie
8 interneta; gucy] Varijabilna
2 . osnovnu . . .
= dostupnost je diitalnu kvaliteta signala Unapredenje
8 funkcionalna ko%n nikaciiu u prirodnim i Sirokopojasne
= u naseljenim informiran']e ’ turisticki i mobilne
7] dijelovima, uz . J ) atraktivnim infrastrukture
<) . posjetitelja i . Ceyn
g. mogucu Korigtenie zonama, osobito = u turisticki
© E] neujednacenu dici talniil uz rijeku Kupui  relevantnim
Z 4 kvalitetu u § izletiSne podrudjima
hv a . kanala
= rubnim, .. prostore
= . promocije
2 ruralnim,
o Sumskim i
h n v .
= rijeCnim
L,_E podrucjima
o :
'E"n Dovoljne su za Jacanje
A o Mobilne osnovne . Y
>N y Pad kvalitete mobilnog
) mreze su potrebe . .
= . TR signala u signala u
g funkcionalne,  posjetitelja, ali ¥ .
° . . ... Sumskim, zonama
ali kvaliteta mogu ograniciti o e
£ . . .\ rubnim i izletista, uz
s signala moZe  naprednije v K .
S L o rije¢nim upuina
varirati ovisno = digitalne usluge .
= zonama lokacijama
o lokaciji na otvorenom . .
manifestacija
prostoru
avna Wi-Fi Povecava Potrebno je Sirenje i
° o J J
£ B >N infrastruktura dostupnost dodatno odrzavanje
s = ’é‘ djelomicno je = besplatnog usmjeriti razvoj = Wi-Fi
razvijena kroz interneta prema turisticki = dostupnosti na
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Pametna destinacija (smart)

Smart destination rjeSenja

Inteligentno upravljanje
prometom i parkiraliStima

Digitalna interpretacija

projekt
WiFi4EU;
postavljeno je
ukupno 13
pristupnih
tocaka, od
cega 5
vanjskih i 8
unutarnjih, za
spajanje na
besplatnu Wi-
Fi mreZu
Postoje
pocetni
elementi
pametne
infrastrukture
: ICT pametna
klupa, e-
punionica,
uredaj za
pracenje
klimatskih
promjena te
elementi
inteligentnog
upravljanja
prometom i
javnim
parkirnim
povrsinama

Postavljena je
jedna radar
kamera, jedna
kamera za
promet i
parkiraliSta te
dvije
panoramske
kamere

Digitalna
interpretacija
prisutna je
selektivno,
primjerice
kroz virtualnu
turu
Zavicajnog
muzeja Donja
Kupcina i
pojedinacne

stanovnicima,
posjetiteljima i
korisnicima
javnih prostora

Predstavljaju
pocetnu osnovu
za pametnije
upravljanje
javnim
prostorom,
prometom,
parkiranjem i
okolisnim
parametrima

Omogucduje
pocetni oblik
nadzora
prometa,
parkiralisnih
povrsina i
javnog prostora

Povecava
dostupnost

kulturne bastine

i omogucuje
dodatnu
prezentaciju
lokalnih resursa

relevantnim
otvorenim
prostorima,
izletiStima,
manifestacijski
m lokacijama i
prostoru uz
Kupu

RjeSenja nisu
objedinjena u
cjelovit sustav
pametne
destinacije;
nema
integriranog
pracenja
turistickih
tokova i
opterecenja
prostora

Sustav nije

izravno povezan

s upravljanjem
turistickim
tokovima,
opterecenjem
izletista i
posijetiteljskim
kretanjima

Ograniceno je
na pojedinacne
primjere; nije
razvijen
jedinstveni
sustav digitalne
interpretacije
destinacije

klju¢nim
turistickim i
javnim
lokacijama;
povezivanje
Wi-Fi pristupa
s digitalnim
informiranjem
posjetitelja

Razvoj
integriranog
modela
pametne
destinacije
kroz
povezivanje
postojecih
rjesenja,
prometnih
podataka,
okoliS$nih
podataka i
turisticke
statistike

Nadogradnja
sustava za
potrebe
upravljanja
posjetiteljskim
opterecenjem
tijekom
manifestacija i
u Zzonama
veceg
turistickog
pritiska
Sirenje
digitalne
interpretacije
na sakralnu
bastinu,
biciklisticke
rute, pjesacke i
hodocasnicke
rute, PlaZzu na
Kupi, Spomen-
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Destinacijski portal

Integracija s op¢inskim
webom

upravljanje
turistima (CRM)

Digitalni alati za upravljanje destinacijom
Sustavi za

Pracenje turistickih tokova

Online
rezerva
cijski
sustavi
Central
izirani
bookin

online
sadrZaje

Postoji
tematski
portal Visit
Pisarovina

Web
prisutnost
ostvaruje se
kroz odvojene
sustave
Turisti¢ke
zajednice i
Opcine
Pisarovina

Ne postoji
razvijen
destinacijski
CRM sustav

Pracenje se
oslanja na
eVisitor,
statisticke
podatke i
osnovne
evidencije;
postoje
pocetni
prometno-
nadzorni
elementi, ali
ne i cjelovit
sustav
pracenja
turistickih
tokova

Ne postoji
centralizirani
rezervacijski
sustav na

Omogucuje
osnovnu
promociju,
informiranje
posjetitelja i
predstavljanje
turisticke
ponude

Omogucuje
informiranje

kroz viSe kanala,

ali korisnicko
iskustvo moze
biti
fragmentirano

Ogranicena je
mogucnost
pracenja
interesa, upita,
korisnickih
navika i
povratnih
informacija
posijetitelja

Omogucuje
osnovno
pracenje
turistickog
prometa, ali ne i
prostorno-
vremensko
upravljanje
posjetiteljima

Ogranicena je
kontrola i
analiza
potraznje na

Portal nema
razvijene
integrirane
upravljacke,
analiticke i
rezervacijske
funkcije

Nedostatak
jedinstvenog ili
jasno
povezanog
informacijskog
sucelja za
posijetitelje i
lokalne dionike

Ne postoji
objedinjena
baza interakcija
s posjetiteljima

Ne prati se
opterecenje
prostora u
realnom
vremenu,
osobito na
izletiStima, uz
Kupu i tijekom
manifestacija

Rezervacije su
fragmentirane i
odvijaju se
individualno

kucu Titanic i
druge atrakcije
Razvoj portala
prema
funkcionalnijoj
destinacijskoj
platformi s
informacijama,
rutama,
dogadanjima,
ponudom i
digitalnim
vodic¢ima
Jasna podjela
uloga,
medusobno
povezivanje
sadrzaja i
sadrZajna
integracija
turistickih,
komunalnih i
javnih
informacija
Uvodenje
osnovnih CRM
funkcionalnost
i kroz
destinacijski
portal ili
nacionalne IT
sustave

Integracijas IT
rjeSenjima
Ministarstva
turizma i
sporta te
postupno
uvodenje
lokalnih alata
za brojanje
posjetitelja i
pracenje
opterecenja
prostora

Razvoj
destinacijskog
preglednika
ponude,
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Digitalna transformacija lokalne zajednice

Digitalne vjeStine dionika Digitalna prodaja usluga

Digitalna vidljivost
pruzatelja usluga

E-commerce i digitalni
vodici

razini
destinacije

Digitalna
prodaja
usluga
ogranicena je
na pojedine
pruZatelje

Digitalne
vjestine
lokalnih
dionika su
neujednacene;
dio pruzatelja
aktivno koristi
digitalne alate,
dok manji
subjekti imaju
ogranicene
kapacitete
Digitalna
vidljivost
pruzatelja
usluga je
heterogena;
pojedini
subjekti su
dobro vidljivi,
dok su manji i
povremeni
dionici slabije
zastupljeni

E-commerce i
digitalni
vodici nisu
razvijeni kao
sustavan
destinacijski
alat

destinacijskoj
razini

Ne koristi se
puni potencijal
paketiranja
turisti¢kih
proizvoda i
povezivanja
lokalne ponude

UtjeCe na
vidljivost,
konkurentnost i
kvalitetu
prezentacije
destinacijske
ponude

Dovodi do
neujednacene
prezentacije
destinacije i
slabije
prepoznatljivost
i cjelovite
ponude

Ne koristi se
puni potencijal
lokalnih
proizvoda,
tematskih ruta i
interpretacije
prostora

putem
pruZzatelja
usluga ili
globalnih
platformi

Niska razina
digitalne
integracije
lokalnih dionika

Ovisnost o
individualnim
znanjima i
nedostatak
sustavnih
edukacija

Slaba
zastupljenost
manjih
subjekata, OPG-
ova, udruga i
lokalnih
proizvodaca

Nedostatak
digitalnih
prodajnih i
interpretacijski
h kanala

agregatora
smjestaja i
poveznica na
rezervacijske
kanale
Povezivanje
lokalnih
pruZatelja
usluga u
zajednicku
digitalnu
ponudu,
ukljucujuci
smjestaj,
gastronomiju,
izlete,
manifestacije i
lokalne
proizvode

Edukacije za
iznajmljivace,
OPG-ove,
ugostitelje,
udruge i
organizatore
manifestacija

Ukljucivanje
lokalnih
dionika u
zajednicke
digitalne alate,
e-kataloge i
destinacijske
vodice

Razvoj
digitalnih
vodica, e-
kataloga
lokalnih
proizvoda,
interaktivnih
karata i
tematskih ruta
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Kiberneticka

I3 Razvoj
e sigurnost .
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U cjelini, stanje digitalizacije destinacije Pisarovina moze se ocijeniti kao osnovno
funkcionalno, uz vidljive poCetne elemente pametne javne infrastrukture. Pisarovina
raspolaze javnom Wi-Fi infrastrukturom, pojedinim elementima pametne urbane
opreme, e-mobilnosti, prometnog nadzora, upravljanja parkiraliStima i pracenja
klimatskih promjena. Medutim, ti elementi joS nisu objedinjeni u cjelovit sustav pametne
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destinacije koji bi omogucio integrirano upravljanje podacima, posjetiteljskim tokovima,
turistickom infrastrukturom i prostornim opterecenjima.

Glavni izazov u sljedecem razdoblju nije samo daljnje uvodenje novih digitalnih
rjeSenja, nego njihovo povezivanje u funkcionalan i podatkovno utemeljen sustav
upravljanja destinacijom. Bududi razvoj treba usmjeriti na ja¢anje interoperabilnosti
postojecih rjeSenja, povezivanje s nacionalnim IT sustavima Ministarstva turizma i sporta,
razvoj digitalne interpretacije turistickih resursa, povecanje digitalnih kompetencija
lokalnih dionika i uspostavu analitickih alata za pracenje turistickih tokova. Time bi
Pisarovina mogla postupno razviti model pametne ruralne destinacije primjeren svojoj
veli¢ini, prostornom karakteru i razvojnom opredjeljenju prema odrZivom,
niskointenzivnom turizmu.

2.7. Analiza pristupacnosti destinacije osobama s invaliditetom

Pristupacnost destinacije osobama s invaliditetom vazan je element drustveno
odgovornog i odrzivog turizma. U Pisarovini se pristupacnost promatra kroz fizicku,
komunikacijsku, usluznu, drustvenu i kognitivhu dimenziju, uz uvaZavanje ruralnog
karaktera prostora, manjih smjeStajnih i ugostiteljskih kapaciteta te prirodnih i
izletnickih lokaliteta koji nisu sustavno prilagodeni svim skupinama korisnika.

+* Fizicka pristupacnost

Fizicka pristupacnost turisticke infrastrukture u Pisarovini trenutacno je
ograni¢ena i neujednacena. Vecina smjeStajnih objekata, ugostiteljskih sadrzaja i
turistickih atrakcija temelji se na manjim, privatnim i obiteljskim objektima, cesto
smjeStenima u postoje¢im stambenim ili tradicijskim gradevinama, koje nisu izvorno
projektirane prema nacelima univerzalnog dizajna. Prilagodbe poput rampi,
prilagodenih sanitarnih ¢vorova, Sirih prolaza ili dizala prisutne su pojedinacno i ovise
0 namjeni, vlasniStvu i moguénostima ulaganja u pojedine objekte.

Pozitivan primjer fizicke pristupacnosti predstavlja ,Stara Skola” u Pisarovini, u
kojoj je osigurana pristupna rampa za osobe s invaliditetom. Time je unaprijedena
dostupnost jednog od javnih i potencijalno turisti¢ki relevantnih prostora u srediStu
destinacije. Medutim, takvi primjeri joS ne Cine cjelovit sustav pristupacne turisticke
infrastrukture na razini destinacije.

Javni prostori, poput trgova, Setnica, izletista i prostora uz rijeku Kupu, djelomi¢no
su dostupni osobama s potesko¢ama u kretanju, no pristupacnost je cesto ograni¢ena
zbog makadamskih povrSina, neravnog terena, nedostatka kontinuiranih pjeSackih
koridora, rubnika, odmoriSnih tocaka ili nepostojanja prilagodenih ulaza u vodu.
Pristupacnost plaza i kupaliSnih zona uz Kupu uglavnom nije sustavno prilagodena
osobama s invaliditetom, Sto predstavlja znacajno ogranicenje za inkluzivno koriStenje
tih prostora.
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+ Komunikacijska pristupacnost

Komunikacijska pristupacnost u destinaciji Pisarovina razvijena je na osnovnoj
razini. Turisticke informacije dostupne su putem web stranice Turisticke zajednice i
sluzbene stranice Opcine Pisarovina, no sadrzaji nisu sustavno prilagodeni osobama s
oStecenjem vida ili sluha, primjerice kroz prilagodbu ¢itacima zaslona, audio sadrZaje,
titlove, znakovni jezik, prilagodene kontraste ili jednostavnije formate informacija.

Informativne i interpretacijske ploCe na terenu uglavnom su tekstualne i ne
ukljucuju taktilne elemente, Brailleovo pismo ili audio-vizualna rjeSenja. Signalizacija i
oznacavanje turistickih sadrZaja prisutni su u ograni¢enom opsegu, a njihova
prilagodenost osobama s kognitivnim ili senzornim poteSkotama nije sustavno
razmatrana. Time je orijentacija u prostoru osobama s invaliditetom oteZana, osobito u
prirodnim, izletni¢kim i rije¢nim zonama.

Dodatni razvoj komunikacijske pristupacnosti trebao bi ukljucivati jasnije
digitalne informacije o pristupacnosti pojedinih objekata, ruta, atrakcija i javnih
prostora. To je osobito vazno jer se dio pristupacnosti ve¢ ostvaruje kroz pojedinacne
infrastrukturne zahvate, ali te informacije nisu dovoljno vidljive i objedinjene za
posjetitelje.

% Pristupacnost turistickih usluga

Pristupacnost turisti¢kih usluga u smjestaju i ugostiteljstvu u Pisarovini uglavnom
ovisi 0 pojedinacnim objektima. Sustavno prilagodene smjesStajne jedinice za osobe s
invaliditetom nisu uobicajene, a informacije o mogu¢nostima prilagodbe rijetko su jasno
istaknute u digitalnim kanalima ili promotivnim materijalima.

U ugostiteljskim objektima prilagodbe jelovnika, prostora i usluga za osobe s
invaliditetom ili osobe s posebnim prehrambenim potrebama nisu standardizirane.
Kulturni, edukativni i interpretacijski sadrZaji, poput muzeja, manifestacija i radionica,
u pravilu su dostupni javnosti, ali bez sustavno oblikovanih programa ili tehnickih
prilagodbi za osobe s razli¢itim vrstama invaliditeta.

S obzirom na ruralni i izletnicki karakter destinacije, posebnu pozornost potrebno
je usmjeriti na dostupnost osnovnih informacija prije dolaska, moguénost sigurnog
pristupa sadrzajima, dostupnost sanitarnih prostora, parkiraliSnih mjesta, odmorisnih
tocaka i prilagodenih komunikacijskih materijala. Time bi se osobama s invaliditetom i
osobama smanjene pokretljivosti omogucilo kvalitetnije planiranje posjeta i sigurnije
korisStenje destinacijskih sadrzaja.

% Drustvena i kognitivna pristupacnost

Drustvena i kognitivna pristupacnost u destinaciji Pisarovina temelji se ponajprije
na opcoj razini otvorenosti i gostoljubivosti lokalne zajednice. Medutim, ne postoje
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strukturirani programi edukacije turistickog osoblja i pruZatelja usluga o radu s
osobama s invaliditetom, niti su uspostavljeni standardi postupanja u tom segmentu.

Razina svijesti o vaznosti pristupacnog turizma prisutna je, ali nije sustavno
integrirana u planiranje turisticCkog razvoja. To upucuje na potrebu jacanja
senzibilizacije, edukacije i institucionalne podrske, osobito u kontekstu buduceg razvoja
selektivnih i drustveno odgovornih oblika turizma.

U podrudju kognitivne pristupacnosti potrebno je razvijati jednostavnije i jasnije
informacije o sadrZajima, rutama, pravilima koriStenja prostora, sigurnosti i dostupnosti
usluga. To moZe ukljucivati jednostavne tekstove, vizualne oznake, karte pristupac¢nosti,
digitalne vodice i prilagodene interpretacijske materijale za razli¢ite skupine korisnika.

2.8. Analiza organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji

Analiza organiziranosti i dostupnosti usluga obuhvac¢a javne, komunalne,
zdravstvene, financijske, informacijske, sigurnosne i druge usluge koje su primarno
namijenjene lokalnom stanovni$tvu, ali utjecu i na kvalitetu boravka posjetitelja. U
ruralnoj i izletnickoj destinaciji poput Pisarovine dostupnost osnovnih usluga vazna je
za osjecaj sigurnosti, funkcionalnost boravka i moguénost organizacije manifestacija,
izleta i kra¢ih boravaka.

+ Javne i komunalne usluge

Na podrucju Opéine Pisarovina osigurana je osnovna mreza javnih usluga
potrebnih za funkcioniranje lokalne zajednice, ukljucujuci op¢insku upravu, komunalne
sluzbe, djecji vrti¢, osnovno obrazovanje te kulturne i sportske ustanove. Ove usluge
funkcioniraju stabilno tijekom cijele godine i u pravilu su dostupne i posjetiteljima,
osobito u segmentima informiranja, koriStenja javnih prostora, sportskih terena i
sudjelovanja u kulturnim i drustvenim dogadanjima.

Javni prostori, poput trgova, drustvenih domova, sportskih igralista i rekreacijskih
zona, predstavljaju vazne tocke okupljanja lokalnog stanovnistva, ali i mjesta interakcije
s posjetiteljima. Njihova opremljenost i uredenost zadovoljavaju osnovne funkcionalne
potrebe, no razina turisticke interpretacije, signalizacije i dodatnih sadrZaja u funkciji
posjetitelja jos uvijek je ogranic¢ena i neujednacena.

/7

¢ Zdravstvene i socijalne usluge

Zdravstvena zaStita na podrucju Pisarovine organizirana je kroz dostupnost
primarne zdravstvene zastite, ljekarnickih usluga i hitne medicinske pomo¢i u okviru
regionalnog sustava. lako destinacija ne raspolaZe specijaliziranim zdravstvenim
ustanovama, postojeci sustav zadovoljava potrebe lokalnog stanovnisStva i omogucuje
osnovnu zdravstvenu sigurnost za posjetitelje, osobito u kontekstu izletnickog i kraceg
boravka.
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U slucaju hitnih situacija, zdravstvene usluge dostupne su putem Zurnih sluzbi i
zdravstvenih ustanova u Sirem okruZenju, Sto je u skladu s prostornim i demografskim
obiljezjima destinacije.

% Financijske, platne i poStanske usluge

U destinaciji su dostupne osnovne financijske i platne usluge, ukljucujuci
bankomate, poStanske usluge i moguénosti bezgotovinskog pla¢anja u vecem dijelu
ugostiteljskih i smjeStajnih objekata. [ako je ponuda financijskih institucija ograni¢ena u
odnosu na urbana srediSta, postoje¢i kapaciteti zadovoljavaju potrebe lokalnog
stanovnistva i vecéine posjetitelja.

Digitalna placanja i karticno poslovanje sve su prisutniji, Sto pozitivno utjece na
dostupnost usluga turistima, osobito onima iz urbanih sredina i inozemstva.

** Vjerske zajednice, obrazovne, kulturne i sportske institucije

Vjerske zajednice imaju znacajnu drusStvenu i kulturnu ulogu u Pisarovini te
sudjeluju u oblikovanju identiteta destinacije, osobito kroz sakralnu bastinu, blagdane i
manifestacije. Vjerski objekti dostupni su posjetiteljima i Cesto predstavljaju dio
turistickih obilazaka i tematskih ruta.

Obrazovne, kulturne i sportske ustanove, ukljucujuci skole, kulturno-umjetnicka
drustva i sportske klubove, doprinose razvoju drustvenog Zivota i stvaranju sadrZaja
koji su povremeno dostupni i turistima, posebice kroz dogadanja, priredbe i rekreativne
aktivnosti.

/7

% Zurne sluzbe i sigurnost

Sigurnost u destinaciji Pisarovina osigurana je kroz funkcioniranje policije,
vatrogasne sluzbe i drugih Zurnih sluzbi u okviru regionalnog sustava. Dobro
organizirana dobrovoljna vatrogasna drustva imaju vaznu ulogu ne samo u zastiti od
poZzaraiizvanrednim situacijama, ve¢ i u organizaciji lokalnih dogadanja i manifestacija.

U kontekstu turistickog boravka, destinacija se moZe smatrati sigurnom, s niskom
razinom sigurnosnih rizika. Medutim, zbog prirodnog karaktera prostora (rije¢na
podrudja, Sume, izletiSta), vazno je kontinuirano informiranje posjetitelja o pravilima
ponasanja, sigurnosnim preporukama i dostupnosti pomoc¢i u slu¢aju potrebe.

U cjelini, destinacija Pisarovina raspolaze funkcionalno organiziranim sustavom
osnovnih javnih i privatnih usluga koji primarno zadovoljava potrebe lokalnog
stanovnisStva, ali istodobno omogucuje i prihvat posjetitelja u okviru postojeceg obujma
turistickog prometa. Sustav usluga karakterizira stabilnost, dostupnost i visoka razina
drustvene kohezije, dok su glavna ograni¢enja povezana s ograni¢enim kapacitetima,
prostornom disperzijom naselja i nedostatkom specijaliziranih turistic¢kih servisa.
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Takvo stanje u skladu je s razvojnim opredjeljenjem Pisarovine kao mirne, ruralne
i odrzive destinacije, pri cemu daljnji razvoj turizma treba biti uskladen s mogu¢nostima
sustava usluga i o¢uvanjem kvalitete Zivota lokalne zajednice.

2.9. Analiza stanja i potreba ljudskih potencijala

Analiza ljudskih potencijala usmjerena je na dostupnost, strukturu i razvojne
potrebe kadrova u turizmu, ugostiteljstvu i povezanim djelatnostima, ukljucujuci i
kapacitete Turisticke zajednice za upravljanje destinacijom. S obzirom na ogranicen
opseg turistickog prometa, potrebe za radnom snagom nisu masovne, ali su vaZne za
kvalitetu usluge, organizaciju manifestacija, digitalnu promociju, interpretaciju bastine i
razvoj novih turistickih proizvoda.

Ljudski potencijali Pisarovine odrazavaju obiljezja male destinacije s ogranicenim,
ali stabilnim kadrovskim resursima. Glavni izazovi odnose se na dostupnost radne
snage, sezonalne potrebe i nedostatak specijaliziranih znanja, dok se razvojni potencijal
nalazi u edukaciji, digitalnim vjeStinama, interpretaciji bastine i jacanju koordinacijske
uloge TZO Pisarovina.

Turisticka ponuda u Pisarovini temelji se na manjem broju smjeStajnih i
ugostiteljskih objekata, obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima, izletni¢kim
sadrzajima i manifestacijama, zbog cega je zapoSljavanje u turizmu uglavnom
ogranicenog opsega i Cesto povezano s povremenim ili sezonskim potrebama.

Poslodavci u turizmu i ugostiteljstvu naj¢eS¢e iskazuju potrebu za radnicima u
sljede¢im podrucjima:

— ugostiteljstvo, osobito kuhinjsko i usluzno osoblje

— odrZavanje smjeStajnih objekata i ku¢a za odmor

— prihvat gostiju i osnovna administracija

— pomocni poslovi tijekom manifestacija i dogadanja

— animacija, informiranje i rad s posjetiteljima u sklopu programa i aktivnosti.

Radna mjesta u manjim turistickim i ugostiteljskim subjektima cesto zahtijevaju
visSestruke vjestine, fleksibilnost i spremnost na obavljanje viSe razlic¢itih poslova.
Formalna specijalizacija nije uvijek presudna, dok se posebno vaZnima pokazuju
prakti¢ne vjeStine, pouzdanost, komunikacijske sposobnosti, poznavanje lokalnog
prostora i spremnost na rad u manjim, obiteljskim ili lokalno usmjerenim poslovnim
sustavima.

S obzirom na sadas$nji opseg turistickog prometa, potrebe za radnom snagom nisu
masovne, ali su vaZne za odrzavanje kvalitete usluge, organizaciju manifestacija, prihvat
posijetitelja i razvoj novih turistickih proizvoda.
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lako Pisarovina ne biljeZi izrazitu sezonalnost u smislu masovnog turizma, potrebe
za radnom snagom povecavaju se tijekom vikenda, ljetnih mjeseci, manifestacija,
Skolskih i obiteljskih izleta te drugih dogadanja. U tim razdobljima dolazi do
privremenog povecanja opsega posla u ugostiteljstvu, smjestaju, organizaciji dogadanja,
odrZavanju prostora i komunikaciji s posjetiteljima.

Povecane potrebe Cesto se rjeSavaju angaZiranjem lokalnog stanovnistva, ¢lanova
obitelji, povremenih radnika ili volontera, osobito kod manjih subjekata, udruga i
manifestacijskih programa. Takav model odgovara trenutnom niskointenzivnom
karakteru destinacije, ali moZe predstavljati ograniCenje ako se ponuda bude S$irila
prema strukturiranijim turistickim proizvodima, organiziranim izletima, edukativnim
programima i cjelogodi$njim sadrZajima.

[zazovi u osiguravanju radne snage povezani su s demografskim kretanjima,
odlaskom mladih u veéa urbana srediSta, ograni¢enim interesom za rad u turizmu kao
dugorotnom zanimanju te cinjenicom da se turizam u Pisarovini jo$ uvijek Cesto
percipira kao dodatna ili dopunska djelatnost, a ne kao primarni izvor zaposljavanja.

Dostupnost radne snage stoga nije samo pitanje broja zaposlenih, nego i pitanje
motivacije, osposobljenosti i uklju¢ivanja lokalnog stanovnistva u razvoj turistickih
sadrZaja. U tom smislu, potrebno je postupno jacati lokalne kapacitete za rad u turizmu,
osobito kroz edukacije, prakticne radionice i ukljuc¢ivanje mladih, udruga, OPG-ova i
lokalnih poduzetnika.

Razvoj radne snage u Pisarovini treba biti usmjeren na prakti¢na i primjenjiva
znanja koja odgovaraju stvarnom profilu destinacije. Buduc¢i da se turizam temelji na
manjim smjeStajnim i wugostiteljskim kapacitetima, manifestacijama, kulturno-
edukativnim sadrzajima, boravku u prirodi i lokalnim proizvodima, najveca potreba nije
za velikim brojem specijaliziranih kadrova, nego za jaCanjem kompetencija postojecih i
potencijalnih lokalnih dionika.

Prioritetna podrucja razvoja kompetencija ukljucuju:

— kvalitetu usluge i komunikaciju s gostima

— digitalnu promociju, online prodaju i upravljanje rezervacijskim kanalima

— osnovna znanja o odrZzivom turizmu, zastiti prostora i odgovornom
ponasanju posjetitelja

— interpretaciju lokalne bastine, prirodnih resursa, tradicije i manifestacija

— razvoj jednostavnih turistickih programa, itinerara i paketa boravka

— organizaciju dogadanja i rad s posjetiteljima tijekom manifestacija
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— povezivanje lokalnih proizvoda, OPG-ova, ugostitelja i pruzatelja smjestaja
u zajednicku ponudu.

Posebnu paznju potrebno je posvetiti digitalnim vjeStinama, bududi da je analiza
pokazala neujednacenu razinu digitalne vidljivosti lokalnih dionika. Edukacije o
koriStenju drustvenih mreZa, aZuriranju online profila, fotografiji, pisanju opisa ponude,
upravljanju recenzijama i osnovnoj web prodaji mogu znacajno doprinijeti boljoj
trziSnoj prisutnosti destinacije.

Vazan razvojni smjer odnosi se i na interpretaciju bastine. Pisarovina raspolaze
vrijednim prirodnim, kulturnim, sakralnim i tradicijskim resursima, ali njihova
turisticka vrijednost ovisi o sposobnosti dionika da ih predstave posjetiteljima kroz
price, vodenja, radionice, tematske programe i digitalne sadrZaje. Zato je potrebno jacati
kompetencije u podrucju storytellinga, interpretacije prostora i rada s razli¢itim
skupinama posjetitelja, osobito obiteljima, Skolskim grupama i jednodnevnim
posjetiteljima.

Turisti¢ka zajednica Opcine Pisarovina moZe imati vaznu koordinacijsku ulogu u
razvoju ljudskih potencijala kroz organizaciju radionica, informiranje o dostupnim
programima potpore, povezivanje dionika s obrazovnim i stru¢nim institucijama te
poticanje suradnje izmedu pruZatelja smjestaja, ugostitelja, OPG-ova, udruga, kulturnih
dionika i organizatora manifestacija.

[ako Pisarovina nije izravno orijentirana prema velikim medunarodnim
turistickim trzistima, relevantni europski trendovi mogu posluZiti kao orijentir za razvoj
lokalnih ljudskih potencijala. U zemljama s razvijenijim turistickim sustavima, poput
Austrije, Spanjolske i Francuske, posebno se istite vaznost cjeloZivotnog ucenja,
fleksibilnih oblika edukacije, povezivanja obrazovanja i poslodavaca te stvaranja
kvalitetnijih uvjeta rada u turizmu.

Za Pisarovinu su ti trendovi primjenjivi u prilagodenom, lokalnom obliku. To znaci
da naglasak treba staviti na krace i prakticne edukacije, radionice za lokalne dionike,
prijenos znanja iz dobrih praksi, mentorstvo, uklju¢ivanje mladih i jacanje lokalnog
poduzetnisStva u turizmu. Umjesto razvoja velikih obrazovnih sustava, za destinaciju je
primjereniji model postupnog jacanja kompetencija kroz suradnju s regionalnim
centrima kompetentnosti, obrazovnim ustanovama u Sirem okruZenju, stru¢nim
institucijama, turistickim zajednicama i razvojnim agencijama.

Medunarodna iskustva potvrduju da odrZivost turistickog razvoja ne ovisi samo o
infrastrukturi i promociji, nego i o ljudima koji oblikuju dozivljaj destinacije. Stoga
Pisarovina treba sustavno ulagati u znanja, vjeStine i motivaciju lokalnih dionika, osobito
u podrucjima kvalitete usluge, digitalizacije, odrZzivosti, interpretacije bastine i razvoja
autenticnih turistic¢kih proizvoda.
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2.10. Analiza komunikacijskih aktivnosti

Analiza komunikacijskih aktivnosti obuhva¢a nacdin na koji se Pisarovina
predstavlja i promovira prema potencijalnim i stvarnim posjetiteljima. U maloj ruralnoj
destinaciji komunikacija ima vaznu ulogu u povecanju prepoznatljivosti, informiranju
posjetitelja, promociji manifestacija i usmjeravanju potraznje prema lokalnim
atrakcijama, smjestaju, ugostiteljstvu i turistickim proizvodima.

/7

% Pregled koristenja komunikacijskih kanala

Turisticka zajednica Opcine Pisarovina koristi kombinaciju digitalnih i
tradicionalnih komunikacijskih kanala. Osnovni komunikacijski kanal je sluzbena web
stranica destinacije, koja sluzi kao srediSnje mjesto informiranja o turistickoj ponudi,
atrakcijama, manifestacijama i prakticnim informacijama za posjetitelje. Uz web
stranicu, koriste se i drusStvene mreZe, prvenstveno za informiranje o aktualnim
dogadanjima, manifestacijama i sezonskim sadrzajima.

Komunikacijski kanali medusobno su povezani na osnovnoj razini, no ne postoji
formalno definiran integrirani komunikacijski sustav ni jasno strukturirana
komunikacijska strategija koja bi dugoro¢no usmjeravala poruke, ton komunikacije i
ciljne skupine.

7

*» Analiza digitalnog prisustva

Digitalno prisustvo destinacije Pisarovina temelji se na informativnoj funkciji, s
naglaskom na pregled sadrzZaja i osnovnu promociju. Web stranica destinacije pruza
relevantne informacije, ali je primarno orijentirana na informiranje, a manje na
inspiriranje, personalizaciju sadrzaja ili aktivno usmjeravanje ponasSanja posjetitelja
(npr. planiranje boravka, tematske preporuke).

Aktivnosti na druStvenim mrezZama Kkarakterizira povremena objava sadrzaja,
uglavnom vezana uz dogadanja, manifestacije i lokalne inicijative. Razina angaZmana
korisnika (reakcije, dijeljenja, komentari) umjerena je i odgovara profilu destinacije i
veliini ciljane publike. Digitalno oglasavanje (npr. putem Google Ads ili drustvenih
mreZa) koristi se ograniceno ili povremeno, bez kontinuirane kampanjske strukture i
jasnog segmentiranja trzista.

/7

+ Analiza offline komunikacijskih aktivnosti

Offline komunikacijske aktivnosti ukljuCuju koristenje tiskanih promotivnih
materijala, poput brosSura, letaka i karata, koje se distribuiraju na lokalnoj razini, tijekom
manifestacija i u suradnji s partnerima. Organizacija i promocija dogadanja predstavljaju
vazan segment offline komunikacije, osobito u kontekstu manifestacijskog turizma i
jacanja lokalnog identiteta.

Sudjelovanje na turistickim sajmovima i promotivnim dogadanjima izvan
destinacije odvija se u ogranicenom opsegu i uglavnom u suradnji s regionalnom
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turistickom zajednicom ili drugim partnerima, $to je u skladu s resursima i razvojnim
prioritetima destinacije.

% Suradnja s tre¢im stranama

Suradnja s medijima, turistickim agencijama i vanjskim partnerima prisutna je, ali
nije sustavno strukturirana. Medijska vidljivost destinacije najceS¢e je povezana s
pojedinim dogadanjima, manifestacijama ili specificnim atrakcijama. Suradnja s
influencerima i kreatorima sadrZaja trenutacno nije razvijena kao planska aktivnost.

% Prikupljanje i distribucija informacija za turiste

Informacije za turiste prikupljaju se iz lokalnih izvora, kroz suradnju s pruzateljima
usluga, udrugama i institucijama. Distribucija informacija odvija se prvenstveno putem
web stranice, drustvenih mreZa i tiskanih materijala. Ne postoji jedinstvena baza
podataka niti sustav za analitiCko pracenje interesa i ponaSanja posjetitelja, Sto
ogranicava moguénost donoSenja odluka temeljenih na podacima.

+ Marketinsko pozicioniranje na regionalnoj i nacionalnoj razini

Destinacija Pisarovina svoje marketinSko pozicioniranje najve¢im dijelom
ostvaruje u okviru regionalnih i nacionalnih promocija, kroz ukljuenost u Sire
promotivne aktivnosti kontinentalnog turizma i prigradskih destinacija. U tom
kontekstu, Pisarovina se pozicionira kao mirna, ruralna i izletni¢ka destinacija, pogodna
za kratke boravke, boravak u prirodi i dozivljaj lokalnog identiteta.

Pojedine atrakcije i sadrZaji, poput prirodnih prostora uz rijeku Kupu,
manifestacija i lokalne gastronomije, imaju potencijal za jace isticanje u regionalnom
promotivnom okviru, dok nacionalna promocija treba ostati selektivna i usmjerena na
autenticne i odrZzive elemente ponude.

Komunikacijske aktivnosti destinacije Pisarovina trenutacno su funkcionalne i
primjereno uskladene s veli¢inom, resursima i razvojnim opredjeljenjem destinacije.
Glavna ogranicenja odnose se na fragmentiranost digitalnih alata, ograni¢enu analiti¢ku
podrsku i nedostatak dugoro¢ne komunikacijske strategije. Istodobno, postoje znacajni
potencijali za postupno jacanje digitalne komunikacije, bolju integraciju kanala i jasnije
usmjeravanje poruka, u skladu s regionalnim i nacionalnim smjernicama i bez
narusSavanja autenti¢nog identiteta destinacije.

2.11. Analiza konkurencije

Analiza konkurencije usmjerena je na usporedbu Pisarovine s prostorno, trzisno i
funkcionalno slicnim kontinentalnim destinacijama. Cilj je utvrditi komparativne
prednosti i nedostatke Pisarovine u odnosu na destinacije koje razvijaju ruralni,
izletnicki, aktivni, kulturni, obiteljski i prirodni turizam te prepoznati elemente ponude
koje je potrebno dodatno razvijati ili jasnije trziSno komunicirati.
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U kontekstu destinacije Pisarovina, analiza konkurencije mora uzeti u obzir
specifican poloZaj destinacije kao ruralnog i prirodno ocuvanog podrucja u neposrednoj
blizini Zagreba i Sireg urbanog prostora. Razvoj turizma u Pisarovini temelji se na
selektivnim oblicima ponude, izletnickom i vikend-turizmu, boravku u prirodi, mirnom
okruZenju, lokalnoj gastronomiji, kulturnoj i sakralnoj bastini te manifestacijama
manjeg i srednjeg opsega. Upravo ti elementi definiraju okvir unutar kojeg se oblikuje
konkurentsko okruzenje destinacije.

Konkurentsko okruZenje destinacije Pisarovina moZe se podijeliti na dvije osnovne
skupine: direktnu i indirektnu konkurenciju.

Direktnu konkurenciju ¢ine destinacije slicnog profila i turistickih proizvoda, koje
se obracaju istim ili sli¢nim ciljnim skupinama. To su prije svega ruralne i prigradske
destinacije kontinentalne Hrvatske, osobito u Zagrebackoj i susjednim Zupanijama, koje
razvijaju ponudu temeljenu na boravku u prirodi, izletnicCkom turizmu, aktivhom
odmoru, eno-gastronomiji, kulturnoj bastini i lokalnim manifestacijama. Ove destinacije
cesto raspolazu slicnim resursima, poput Sumskih i rijecnih krajolika, tradicijskih sela i
manjih smjestajnih kapaciteta, te konkuriraju Pisarovini u segmentu jednodnevnih i
vikend-posjeta stanovnika urbanih sredista.

Indirektnu konkurenciju ¢ine destinacije i sadrzaji koji nude drugaciji tip
turistickog ili rekreacijskog dozivljaja, ali se nalaze u relativnoj prostornoj blizini i
konkuriraju za isto slobodno vrijeme potencijalnih posjetitelja. U ovu skupinu ubrajaju
se gradske i prigradske rekreacijske zone, parkovi prirode, izletista, wellness i spa centri,
kulturne i zabavne ponude urbanih sredista, kao i organizirani dogadaji i manifestacije
u okolnim podrucjima. Iako ne nude isti tip doZivljaja kao Pisarovina, oni predstavljaju
alternativu za kratke izlete i vikend-boravke.

Za potrebe ocjene trziSne pozicije destinacije Pisarovina definira se konkurentski
krug koji obuhvaca turisticke destinacije slicnih obiljeZja u pogledu turistickih
proizvoda, ciljnih trZiSnih segmenata i prostorno-funkcionalnog konteksta. Cilj ove
analize je utvrditi relativnu konkurentnost destinacije, prepoznati njezine komparativne
prednosti i ograniCenja te osigurati analiticku podlogu za definiranje realnih i odrzivih
razvojnih ciljeva.

Analiza se temelji na kombinaciji kvalitativnih i kvantitativnih pokazatelja te uzima
u obzir stvarni razvojni kapacitet destinacije Pisarovina kao male, ruralne i nisko
intenzivne kontinentalne destinacije.

Direktnu konkurenciju ¢ine ruralne i prigradske kontinentalne destinacije u Sirem
okruzenju Zagreba, koje nude sli¢ne proizvode: boravak u prirodi, manju i disperziranu
smjeStajnu ponudu, lokalnu gastronomiju, manifestacije i rekreacijske sadrzaje. Ove
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destinacije imaju slicnu strukturu ponude i obracaju se istim trZiSnim segmentima
(domacdi posijetitelji, vikend-gosti, obitelji, izletnici).

Destinacije slicnog profila: ruralne / prigradske kontinentalne destinacije u blizini
Zagreba, orijentirane na:

— izletnicki i vikend-turizam

— boravak u prirodi

— lokalnu gastronomiju i manifestacije

— manju, disperziranu smjestajnu ponudu

U ovu skupinu ulaze:

— Samobor

— Jastrebarsko
— Sveta Nedelja
— Dugo Selo

U odnosu na direktne konkurentske destinacije poput Samobor, Jastrebarsko i
Sveta Nedelja, Pisarovina se ne pozicionira kroz obujam turisticke ponude, broj
dogadanja ili razinu urbaniziranosti, ve¢ kroz kvalitativno drugaciji doZivljaj prostora i
boravka.

Dok Samobor i Sveta Nedelja biljeZe snaZan pritisak vikend-posjetitelja, guzve u
srediStima i izraZen sezonski intenzitet, Pisarovina zadrZava obiljeZja mirne, prostorno
rastereCene destinacije, u kojoj boravak nije uvjetovan masovnim sadrzajima, ve¢
prirodnim ritmom prostora. Jastrebarsko, iako dijelom ruralno orijentirano, snaznije se
oslanja na vinske ceste i tematsku eno-gastro ponudu, dok Pisarovina svoju posebnost
gradi na kombinaciji rijeke Kupe, Sumskog okruZenja, sakralne bastine i lokalnih
manifestacija manjeg opsega.

U tom kontekstu, Pisarovina ne ulazi u izravno natjecanje s konkurentima po
kriterijima kvantitete, ve¢ se diferencira kao alternativa za posjetitelje koji Zele izbjeci
tipi¢ne vikend-destinacije i traZe prostor za opusten, nenametljiv i autenti¢an boravak.

Indirektnu konkurenciju ¢ine destinacije i sadrzaji koji nude drugaciji tip
dozivljaja, ali se zbog prostorne blizine i vremenske dostupnosti natjecu za isto slobodno
vrijeme posjetitelja. To ukljuCuje urbana sredista, gradske kulturne i zabavne sadrzaje,
vecCa izletiSta, parkove prirode i rekreacijske zone koje predstavljaju alternativu
kratkom boravku u Pisarovini.

Destinacije i prostori koji nude drugaciji tip doZivljaja, ali se natjeCu za isto
slobodno vrijeme (vikendi, jednodnevni izleti):

— Medvednica
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— Zumberak - Samoborsko gorje
— urbana ponuda Zagreb

U odnosu na indirektnu konkurenciju, poput Medvednica, Zumberak - Samoborsko
gorje i urbane ponude Zagreb, Pisarovina se natjeCe prvenstveno u segmentu
raspoloZzivog slobodnog vremena, a ne kroz istovjetan tip turistickog proizvoda.

Medvednica i Zumberak privlade posjetitelje orijentirane na aktivni boravak,
planinarenje i fizicki zahtjevnije aktivnosti, ¢esto uz izraZene sezonske i vikend-guzve.
Zagreb, kao urbano srediSte, nudi kulturnu, zabavnu i dogadajnu ponudu visokog
intenziteta, ali bez kontakta s prirodom i ruralnim ambijentom.

Pisarovina se u tom okruZenju pozicionira kao “tiSa opcija” - destinacija za
posjetitelje koji traze prirodu bez napora, boravak bez guZzvi, drustveni ili obiteljski
vikend te sadrZaje koji ne zahtijevaju visoku razinu planiranja ili fizicke angaZiranosti.
Upravo ta nenametljivost i jednostavnost boravka ¢ine klju¢nu konkurentsku prednost u
odnosu na indirektne konkurente.

Benchmarking predstavlja analiticki i strateski alat kojim se omogucuje objektivna
usporedba destinacije s odabranim konkurentskim i referentnim destinacijama, s ciljem
prepoznavanja vlastitih prednosti, slabosti i razvojnih potencijala. U kontekstu
destinacije, benchmarking ne sluzi pukoj kvantitativnoj usporedbi turistickih pokazatelja,
veC razumijevanju razlicitih razvojnih modela, razine organiziranosti sustava, kvalitete
ponude i nacina upravljanja destinacijom.

Primjenom benchmarkinga moguce je identificirati primjere dobre prakse u
podrucjima kao Sto su razvoj selektivnih turistickih proizvoda, upravljanje posjetiteljima,
komunikacija i brendiranje, uklju¢ivanje lokalne zajednice te odrzivo koriStenje prostora
i resursa. Takva usporedba pruza realan okvir za procjenu vlastitih mogucnosti i
ograni¢enja, uzimaju¢i u obzir prostorne, drusStvene i gospodarske specificnosti
destinacije.

U procesu izrade Plana upravljanja destinacijom, benchmarking ima klju¢nu ulogu

— postavljanju realnih i ostvarivih strateskih ciljeva, uskladenih s razinom
razvijenosti i nosivim kapacitetima destinacije;

— definiranju prioriteta ulaganja, osobito u infrastrukturu, ljudske potencijale i
razvoj turistickih proizvoda;

— oblikovanju diferencijacijskog  koncepta destinacijskog identiteta,
temeljenog na autenticnim vrijednostima i komparativhim prednostima
prostora;

— jacanju dugorocne trziSne pozicije destinacije, kroz planski i uravnotezen
razvoj turizma.
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Benchmarking tako omogucuje da se razvoj destinacije ne temelji na imitiranju
konkurencije, ve¢ na promisljenom preuzimanju primjenjivih rjeSenja i prilagodbi modela
razvoja vlastitim prostornim i druStvenim obiljeZjima, ¢ime se osigurava odrzZivost i
prepoznatljivost destinacije u dugom roku.

Za procjenu trzisne pozicije destinacije koristi se skup indikativnih pokazatelja, koji
se vrednuju usporedno u odnosu na konkurentske destinacije.

Tablica 17. Benchmarking — usporedba po klju¢nim pokazateljima (direktna konkurencija)

Pokazatelj

Udaljenost od
Zagreba

Profil turizma
Smjestajni
kapaciteti

Intenzitet
turizma

Prirodni resursi

Manifestacije

Guzve / pritisak
Razina
urbanizacije

Pisarovina
25-30 min

ruralni, miran,
izletnicki
mali, kuce za
odmor

nizak

rijeka Kupa,
sume, mir
lokalne,
autenticne
nizak

niska

Samobor
20 min
izletnicki,
gradski

srednji, hoteli +
privatni

visok
parkovi, Setnje

velike, masovne
visok (vikendi)

visoka

Jastrebarsko

30 min
vinsko-ruralni
mali-srednji

srednji

vinogradi,
brda

tematske
srednji

srednja

Sveta Nedelja
15-20 min

prigradski
ograniceni

nizak-srednji

rekreacijske
zone

ogranicene
srednji

srednja

Tablica 18. Benchmarking - usporedba po klju¢nim pokazateljima (indirektna konkurencija)

Pokazatelj
Tip dozivljaja
Duljina boravka

Infrastrukturni
pritisak

Sezonalni pritisci

Autenticnost
Prikladnost za
obitelji

Pisarovina
miran boravak,

priroda
1-2 dana

nizak

umjereni
visoka

visoka

Medvednica

aktivni
outdoor
1 dan

visok

izraziti
srednja

srednja

Zumberak
priroda,
planinarenje
1-2 dana

srednji

sezonski
visoka

srednja

Zagreb

urbana

ponuda
varijabilno

vrlo visok
cjelogodisSnji
niska

visoka

Pisarovina ima izraZzenu konkurentsku prednost u pogledu blizine Zagreba i dobre
cestovne dostupnosti, Sto je klju¢an faktor u segmentu kratkih boravaka i izletnickog

turizma.

SmjeStajna ponuda Pisarovine je ogranicenog opsega, nisko intenzivna i

dominantno privatna, $to je u skladu s razvojnim opredjeljenjem, ali predstavlja slabiju

poziciju u usporedbi s destinacijama koje raspolazu ve¢im brojem kreveta ili

raznovrsnijim tipovima smjestaja.
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Destinacija se istiCe oCuvanim prirodnim prostorom, ruralnim ambijentom,
rijekom Kupom i lokalnim identitetom, Sto predstavlja snaznu osnovu za diferencijaciju u
odnosu na konkurenciju koja je ¢esto urbaniziranija ili intenzivnije turisticki razvijena.

Ponuda je orijentirana na autenti¢nost i osobni pristup, uz umjerene cjenovne
razine, Sto je konkurentski povoljno u odnosu na komercijalnije i masovnije destinacije.

Ljudski resursi su ograniceni, ali stabilni, uz snaznu uklju¢enost lokalne zajednice.
U usporedbi s ve¢im destinacijama, institucionalni i kadrovski kapaciteti su manji, ali
fleksibilniji.

Komunikacijske strategije konkurencije:

— Analiza komunikacijskih pristupa konkurentskih destinacija pokazuje da
one sve snaznije koriste:

— digitalne kanale (web, drustvene mreZe, online kampanje),

— jasno segmentirane poruke prema ciljanim skupinama,

— tematsko brendiranje (aktivni odmor, eno-gastro, priroda, obitelj).

U tom kontekstu, Pisarovina trenuta¢no ima osnovno, ali funkcionalno
komunikacijsko prisustvo, dok je prostor za jaCe diferenciranje upravo u jasnijem
pozicioniranju i dosljednom isticanju vlastitih specificnosti (mir, blizina, autenti¢nost,
nenametljiv boravak).

Na trziStu turisticke potraznje vidljivi su trendovi koji idu u prilog destinacijama
poput Pisarovine:

rast interesa za boravak u prirodi i manjim destinacijama,
— povecana potraznja za odrzivim i autenti¢nim iskustvima,

sklonost kratkim i ¢e$¢im putovanjima,

jacanje digitalnog informiranja i planiranja putovanja.

Konkurentske destinacije postupno uvode digitalne alate, pametna rjeSenja i
odrzive prakse, Sto predstavlja orijentir i za bududi razvoj Pisarovine, uz prilagodbu
njezinim realnim kapacitetima.

Analiza trZiSne pozicije uzima u obzir i obiljezja turistiCke potraZnje u destinaciji,
u mjeri u kojoj su podaci dostupni. Dominiraju domaci posjetitelji, jednodnevni izletnici i
vikend-gosti, razli¢itih dobnih skupina, s naglaskom na obitelji, parove i manje grupe.
Boravci su kratki, a motivi dolaska vezani uz prirodu, manifestacije i drustvena
okupljanja.
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Takva struktura potraznje dodatno potvrduje da se Pisarovina ne treba natjecati s
destinacijama masovnog ili dugotrajnog boravka, vec se jasno pozicionirati unutar nise
kratkog, kvalitetnog i sadrzajno fokusiranog boravka.

Kvalitetno provedena analiza konkurencije i trZiSne pozicije pokazuje da se
destinacija Pisarovina nalazi u konkurentskom okruZenju koje je intenzivno, ali istodobno
i povoljno za jasno diferenciranje. Konkurentnost destinacije ne proizlazi iz obujma
ponude ili turistickog prometa, vec iz:

— prostorne blizine emitivnih trzista,

— ocCuvanog prirodnog i ruralnog ambijenta,

— autenti¢nosti i lokalnog identiteta,

— uskladenosti razvoja s kapacitetima prostora i zajednice.

Takva trziSna pozicija omogucuje postavljanje realnih, odrzivih razvojnih ciljeva i
razvoj strategija koje dugorocno jacaju konkurentnost destinacije Pisarovina, bez
ugrozavanja prostora i kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva.

U konkurentskom oKkruzenju obiljezenom snaznim urbanim i izletnickim
destinacijama, Pisarovina svoju trziSnu poziciju gradi na razlikovanju, a ne natjecanju.
Njezina snaga leZi u oCuvanom prostoru, niskom turistickom pritisku i moguénosti
boravka koji nije strukturiran oko masovne potrosnje, ve¢ oko doZivljaja mjesta i lokalne
zajednice.

Takva pozicija nije slabost, ve¢ strateSka prednost, pod uvjetom da se razvoj
turizma i komunikacija dosljedno usmjeravaju prema trziSnim segmentima koji cijene
upravo te vrijednosti.

2.12. Izrada izvjeséa o analizi stanja

[zvjeS¢e o provedenoj analizi stanja destinacije Pisarovina daje saZet i
sveobuhvatan prikaz klju¢nih nalaza provedenih analiti¢kih postupaka. Obuhvaca stanje
turistickih proizvoda i usluga, resursne osnove, turisticke, komunalne, prometne i
digitalne infrastrukture, pristupacnosti, dostupnosti usluga, ljudskih potencijala,
komunikacijskih aktivnosti i konkurentskog okruzenja.

Svrha izvjesc¢a je objediniti najvaznije pokazatelje, razvojne prednosti, ogranicenja,
promjene i potencijale destinacije te ih povezati s trZiSnim trendovima, potrebama
posjetitelja i mogu¢nostima lokalne zajednice. Na taj nacin izvjeS¢e predstavlja podlogu
za definiranje razvojnih smjerova, prioriteta i mjera upravljanja destinacijom.
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Turisticki proizvodi i usluge destinacije Pisarovina razvijaju se u skladu s ruralnim,
izletniCkim i niskointenzivnim karakterom prostora. Ponuda se temelji na o¢uvanom
prirodnom okruzenju, rijeci Kupi, kulturno-povijesnoj i sakralnoj bastini, lokalnim
manifestacijama, manjim smjeStajnim kapacitetima, ugostiteljstvu lokalnog i izletni¢kog
karaktera te pojedina¢nim kulturno-edukativnim i rekreacijskim sadrzajima. Destinacija
se ne pozicionira kao prostor masovnog turizma, nego kao mirna kontinentalna
destinacija pogodna za jednodnevne posjete, kraci boravak, obiteljski turizam, boravak u
prirodi i selektivne oblike turizma manjeg opsega.

SmjeStajna ponuda je ograni¢enog kapaciteta, prostorno disperzirana i uklopljena
u postojecu strukturu naselja. U destinaciji nema hotela, ve¢ih turistickih zona ni
masovnih smjeStajnih kompleksa. U 2024. godini evidentirano je 128 objekata, od cega
105 vikendica, odnosno 82,0 % ukupnog broja objekata. U 2025. godini utvrdeno je
ukupno 130 objekata, od ¢ega 23 komercijalna smjeStajna objekta sa 118 kreveta i 107
vikendica. Komercijalni smjestaj ¢ini 9 objekata u domacinstvu s 36 kreveta i 14 ostalih
ugostiteljskih objekata za smjeStaj s 82 kreveta. Najveci pojedinacni kapaciteti su
Bajadera s 24 kreveta, Sobe Jo Lame s 14 kreveta i Napolitanke s 10 kreveta.

Kvaliteta smjeStajne ponude odgovara funkcionalnom, obiteljskom i ruralnom
karakteru destinacije. U 2025. godini evidentiran je 1 objekt s 2 zvjezdice, 15 objekata s 3
zvjezdice i 7 objekata s 4 zvjezdice, dok objekti s 5 zvjezdica i OPG smjeStaj s oznakom 3
sunca nisu evidentirani. Ovakva struktura potvrduje da se Pisarovina ne razvija kao
luksuzna boravis$na destinacija, nego kao prostor manjih individualnih kapaciteta, ku¢a za
odmor, apartmana i soba, s naglaskom na mir, privatnost i boravak u prirodnom
okruZenju.

Turisti¢ki promet u razdoblju 2021.-2025. biljeZi pad dolazaka i nocenja, ali i
produljenje prosje¢nog trajanja boravka. Broj dolazaka smanjen je s 3.172 u 2021. godini
na 1.215 u 2025. godini, dok je broj no¢enja smanjen s 8.345 na 5.181. Istodobno je
prosjecno trajanje boravka poraslo s 2,63 na 4,26 dana. To pokazuje da destinacija
ostvaruje manji obujam prometa, ali dulje zadrZavanje posjetitelja koji ostvaruju nocenje.
U 2024. godini ukupno je evidentirano 2.091 dolazak i 6.919 nocenja, dok je bez
nekomercijalnih dolazaka i sezonskih radnika ostvareno 1.982 dolaska i 3.507 nocenja.
Domaci turisti biljeZe rast nocenja, dok su strani turisti u padu, ali i dalje ostvaruju dulji
prosjecni boravak. NajvaZnija strana trziSta su Njemacka, Bosna i Hercegovina i Austrija.

Struktura turistickog prometa pokazuje vaznu razliku izmedu dolazaka i no¢enja
po vrstama objekata. Ostali ugostiteljski objekti u 2024. ostvaruju najveci udio dolazaka,
dok objekti u domacdinstvu ostvaruju znatno veci udio u no¢enjima nego u dolascima, Sto
upucuje na dulje boravke i veci kvalitativni u¢inak tog segmenta. Nekomercijalni smjestaj
ima mali udio u dolascima, ali znac¢ajan udio u no¢enjima, $to potvrduje vaznost vikendica
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i povremenog boravka za ukupno koristenje prostora, ali i ogranicen izravan ucinak tog
segmenta na turisticku potro$nju.

Ugostiteljska ponuda ima komplementarnu ulogu i primarno je usmjerena na
lokalno stanovnistvo, stanovnike okolnih podrug¢ja i izletnike. Cine je restorani i izleti$ni
objekti, ugostiteljski sadrzaji uz smjestajne kapacitete, kafi¢i te povremeni ugostiteljski
sadrzaji vezani uz manifestacije. Ponuda je funkcionalna, ali nije dovoljno turisticki
profilirana. Razvojni potencijal nalazi se u povezivanju ugostiteljstva s lokalnim
proizvodima, manifestacijama, boravkom uz Kupu, izletima i interpretacijom lokalne
bastine.

Atrakcijska osnova destinacije temelji se na rijeci Kupi, pokupskoj nizini,
ocuvanom ruralnom Kkrajoliku, Sumama, poljoprivrednim povrSinama, staniStima bijelih
roda u Donjoj Kupcini, sakralnoj bastini, Zavicajnom muzeju Donja Kupcina, tradiciji i
lokalnim obicajima. Rijeka Kupa predstavlja najvazniji prirodni resurs za razvoj
izletnickih, rekreacijskih, obiteljskih i boravisnih sadrZaja. Kulturno-povijesnu osnovu
¢ine Zupne crkve sv. Martina biskupa u Jamnici Pisarovinskoj i sv. Marije Magdalene u
Donjoj Kupcini, drvene i kamene kapele, tradicijska arhitektura i nematerijalna bastina.
Zavicajni muzej Donja KupcCina najstrukturiraniji je kulturno-edukativni sadrzaj i vazna
tocka za razvoj interpretacijskih i edukativnih programa.

Manifestacije imaju vaznu ulogu u ocCuvanju lokalnog identiteta i stvaranju
povremenih motiva dolaska. Medu vaznijim dogadanjima isti¢cu se Kupske veceri, Opel
Show Hrvatska, Dan Opc¢ine Pisarovina, Jurjevo i ophodi jurjev€ana, boZi¢ni koncerti,
manifestacija Pjesmom do Bozi¢a te manja kulturna, sakralna i drustvena dogadanja.
Njihov ucinak je najcesce lokalnog i regionalnog dosega, s naglaskom na jednodnevne i
kratkotrajne posjete. Daljnji razvoj manifestacija treba usmjeriti prema jasnijem
tematskom profiliranju, kvaliteti i povezivanju s turistickim proizvodima.

Turistic¢ke usluge u destinaciji su funkcionalne, ali fragmentirane. Najrazvijenije su
smjeStajne i ugostiteljske usluge, dok izletnicke, rekreacijske, kulturno-edukativne,
informacijske i maloprodajne usluge imaju razli¢itu razinu razvijenosti. Najveci razvojni
potencijal imaju kulturno-edukativne usluge, lokalni proizvodi, OPG-ovi, tematski izleti,
boravak uz Kupu i povezivanje postojecih sadrzaja u cjelovitije turisticke proizvode.

U trziSnom smislu, Pisarovina se uklapa u trendove potraznje za mirnim ruralnim
destinacijama, boravkom u prirodi, kra¢im putovanjima, obiteljskim programima,
aktivnim odmorom manjeg intenziteta i autenti¢nim lokalnim doZivljajima. U odnosu na
konkurenciju, prednost destinacije nije u veliCini kapaciteta ili razvijenosti turisticke
infrastrukture, nego u oCuvanosti prostora, blizini vecih emitivnih trzista, rijeci Kupi,
lokalnoj bastini, mirnom okruZenju i mogucénosti razvoja autenti¢nih proizvoda. Glavni
konkurentski izazovi su slabija vidljivost, fragmentiranost ponude, ograni¢en broj
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cjelovitih proizvoda, nedovoljna interpretacija atrakcija i slabija povezanost lokalnih
dionika.

Zakljucak: Turisticki proizvodi i usluge Pisarovine imaju stabilnu resursnu osnovu
i jasan potencijal za razvoj selektivnog, odrZivog i niskointenzivnog turizma. Kljucne
prednosti su rijeka Kupa, ocuvan ruralni prostor, kulturno-povijesna i sakralna baStina,
lokalne manifestacije, manji smjeStajni kapaciteti i moguénost povezivanja prirode,
bastine, gastronomije i rekreacije. Glavni izazovi odnose se na pad turistickog prometa,
visoki udio nekomercijalnog smjestaja, ograniCenu trzisSnu vidljivost, fragmentiranost
usluga i nedovoljno oblikovane turisticke proizvode. Razvojni smjer treba temeljiti na
kvalitativnom unaprjedenju postojee ponude, jacanju interpretacije, povezivanju
dionika i oblikovanju prepoznatljivih proizvoda koji Pisarovinu pozicioniraju kao mirnu,
zelenu i autenti¢nu ruralnu destinaciju u blizini ve¢ih urbanih trZzista.

Resursna osnova destinacije Pisarovina temelji se na ofuvanom prirodnom
prostoru, rijeci Kupi, ruralnom krajobrazu, sakralnoj i kulturno-povijesnoj bastini,
tradiciji lokalne zajednice te osnovnoj turistic¢koj infrastrukturi. Njezina glavna vrijednost
nije u velikom broju snazno komercijaliziranih atrakcija, nego u autenti¢nosti, o¢uvanosti
prostora i mogucénosti razvoja selektivnih oblika turizma manjeg intenziteta.

Kulturna i baStinska osnova predstavlja vaZan identitetski resurs destinacije.
Najznacajniji elementi su Zupna crkva sv. Martina biskupa u Jamnici Pisarovinskoj, Zupna
crkva sv. Marije Magdalene u Donjoj Kupcini, drvene i kamene kapele, tradicijska
arhitektura, Zavic¢ajni muzej Donja Kupcina te nematerijalna bastina ocuvana kroz
obicaje, legende, folklor, manifestacije i djelovanje KUD-ova i udruga. Resursi su u velikoj
mjeri ocuvani i imaju znacajan potencijal za razvoj kulturnog, hodocasnickog,
edukativnog, obiteljskog i dozivljajnog turizma.

ZaviCajni muzej Donja Kupcina ima posebno vaznu ulogu jer predstavlja
najstrukturiraniji interpretacijski sadrzaj kulturne bastine u destinaciji. Kroz tradicijske
objekte, zbirke i edukativne sadrzZaje muzej omogucuje prezentaciju nacina Zivota, rada i
obicaja Pokuplja te mozZe biti nositelj tematskih programa, skolskih posjeta, obiteljskih
sadrZaja i povezivanja kulturne bastine s lokalnim proizvodima i manifestacijama.

Glavni izazov kulturne i baStinske osnove nije o¢uvanost resursa, nego njihova
nedovoljna turisticka interpretacija i fragmentirana prezentacija. Nedostaju povezanije
tematske rute, sustavnija signalizacija, zajednicka interpretacija i cjeloviti proizvodi koji
bi sakralnu bastinu, muzej, tradicijsku arhitekturu, obic¢aje i manifestacije povezali u
prepoznatljivo turisticko iskustvo. U odnosu na konkurentske ruralne destinacije,
Pisarovina ima prednost u autenticnosti i o¢uvanosti, ali slabiju trziSnu vidljivost i manju
razinu oblikovanih bastinskih proizvoda.
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Prirodni resursi predstavljaju najvazniju i najstabilniju sastavnicu resursne
osnove. Sredis$nji prirodni resurs je rijeka Kupa s pripadaju¢om obalom, osobito na
podrucju Donje Kupcine i Lijevog Sredickog. Rijeka Kupa ima visoku krajobraznu,
rekreacijsku i identitetsku vrijednost te predstavlja osnovu za razvoj izletnickog,
rekreacijskog, obiteljskog i boraviSnog turizma manjeg opsega. Trenutac¢no se koristi
uglavnom sezonski i niskointenzivno, $to pridonosi ocuvanju prostora, ali istodobno
ukazuje na potrebu uredenja osnovne infrastrukture, Setnica, pristupa, odmorista i
interpretacije.

Prirodnu osnovu dodatno ¢ine pokupska nizina, breZzuljkasti predjeli, Sumske
cjeline, poljoprivredni krajolik i stanista bijelih roda u Donjoj Kup¢ini. Ti resursi imaju
visoku razinu ocuvanosti i vaznu ambijentalnu, edukativnu i identitetsku vrijednost.
Posebno se isticu moguénosti razvoja pjesackih, rekreativnih, edukativnih i tematskih
ruta, kao i sadrzaja vezanih uz biolosku raznolikost, tradicijski krajolik, promatranje
prirode i miran boravak na otvorenom.

Opca kvaliteta okolisa, cCist zrak, niska razina buke, ocuvan krajobraz i odsutnost
intenzivne urbanizacije predstavljaju vaznu konkurentsku prednost Pisarovine. Ti
elementi destinaciju uklapaju u trziSne trendove potraznje za zelenim, mirnim i manje
optereCenim kontinentalnim prostorima, osobito medu domadim posjetiteljima,
obiteljima, izletnicima i gostima koji traZe kra¢i bijeg iz urbanih sredina. Istodobno,
upravo ocCuvanost prostora zahtijeva oprezan razvoj, bez prekomjernog opterecenja
prirodnih zona i bez turistickih zahvata koji bi narusili temeljnu vrijednost destinacije.

U srednjoro¢nom razdoblju na razvoj resursne osnove mogu utjecati trendovi
rasta interesa za boravak u prirodi, aktivni odmor manjeg intenziteta, lokalnu bastinu,
edukativne sadrZaje, autenticna ruralna iskustva i odrZive oblike putovanja. U tom
kontekstu Pisarovina ima dobru osnovu za razvoj, ali razvojni potencijal ovisi o
sposobnosti da se postojeci resursi bolje povezu, interpretiraju i trziSno predstave, bez
gubitka njihove autenti¢nosti.

Zakljucak: Resursna osnova Pisarovine je ocuvana, autenti¢na i pogodna za razvoj
selektivnog, odrzivog i niskointenzivnog turizma. Klju¢ni nositelji razvoja su rijeka Kupa,
ocuvani ruralni i prirodni krajobraz, sakralna i tradicijska bastina, Zavicajni muzej Donja
Kupcina, staniSta bijelih roda te lokalni obicaji i manifestacije. Glavni izazovi odnose se na
nedovoljnu interpretaciju, fragmentiranu prezentaciju, ograniCenu infrastrukturu i
slabiju trziSnu vidljivost resursa. Daljnji razvoj treba usmjeriti na povezivanje prirodnih i
kulturnih resursa u tematske rute i doZivljajne proizvode, uz strogo oc¢uvanje prostora,
kontrolirano koriStenje i naglasak na kvalitetu doZivljaja, a ne na povecanje obujma
turistickog prometa.
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Javna turisticka infrastruktura destinacije Pisarovina razvijena je u
funkcionalnom, ali jo$ uvijek djelomicno i neujednaceno opremljenom obliku. Njezina
struktura odgovara ruralnom, izletnickom i niskointenzivnom karakteru destinacije, pri
¢emu infrastruktura prvenstveno podupire boravak u prirodi, rekreaciju, biciklizam,
krace posjete, lokalne manifestacije i koristenje prostora uz rijeku Kupu.

Primarna turisticka infrastruktura najizraZenija je kroz mreZu oznacenih
biciklistickih ruta. Evidentirane su Zavicajna ruta Kupa, Ruta izvora, borovnica i kapela,
Ruta sv. Vida, Ruta Titanik, Ruta sela roda i Ruta Suma i gljiva. Rute povezuju prirodne,
kulturne, sakralne i ruralne vrijednosti destinacije te predstavljaju najrazvijeniji
infrastrukturni temelj za aktivni i izletnicki turizam. U sredistu Pisarovine nalazi se karta
biciklistickih ruta, a dostupan je i osnovni servis za bicikle, no popratna infrastruktura jo$
nije razvijena u punom opsegu. Nedostaju dodatne servisne tocke, parkiralista za bicikle,
odmorista, brojila biciklisticCkog prometa, ujednacena signalizacija i jac¢a interpretacija
ruta.

VazZan element primarne infrastrukture je izletiSte i kupaliste ,Plaza na Kupi” u
Lijevom Sredickom, koje predstavlja klju¢nu tocku za sezonski boravak uz rijeku, kupanje,
Setnju i rekreaciju. Infrastruktura je jednostavna i prilagodena lokalnom i izletnickom
koristenju, ali prostor ima visok potencijal za razvoj obiteljskog, rekreativnog i izletnickog
proizvoda. Slican potencijal imaju pjeSacke, hodocasnicke i tematske rute koje povezuju
sakralne objekte i prirodne cjeline, no one su uglavnom neformalno uredene i bez
dovoljno razvijene pratece infrastrukture.

Staze, Setnice i prostori za boravak uz rijeku Kupu vazni su za turisticki identitet
destinacije, ali nisu oblikovani kao cjelovit sustav rijecne turisticke infrastrukture.
Nedostaju kontinuirano uredene Setnice, vidikovci, odmorista, stajalista, bolja pristupna
rjeSenja i sadrzaji za siguran i kvalitetan boravak posjetitelja.

Kulturna, informacijska i interpretacijska infrastruktura najizraZenija je kroz
ZaviCajni muzej Donja Kupcina, koji djeluje kao interpretacijski centar etnografske i
lokalne bastine, te kroz prostor ,Stara Skola” u Pisarovini, koji moZe imati vaznu ulogu u
informiranju, edukaciji i prezentaciji destinacijskih sadrzaja. Info-plocCe, interpretacijski
elementi i turisticka signalizacija prisutni su selektivno i nedovoljno ujednaceno. Daljnji
razvoj ovog segmenta potrebno je usmjeriti na standardizaciju signalizacije, jaCanje
fizicke i digitalne interpretacije, povezivanje s rutama i oblikovanje tematskih cjelina koje
objedinjuju kulturne, prirodne, rekreativne i manifestacijske sadrzaje.

Sekundarna turisticka infrastruktura ima vaZnu potpornu ulogu. Obuhvaca

memorijalne, sportske, rekreacijske i komunalne sadrZaje koji ne €ine primarni motiv
dolaska, ali utjecu na kvalitetu boravka i mogucnost organizacije dogadanja. Medu
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vaznijim sadrzajima istiCu se Spomen-kuca Titanic, parkiraliSta i pristupni putovi uz
turisti¢ke i sakralne lokalitete, sportska dvorana OS Pisarovina, svlacionice nogometnih
klubova, nogometna i malonogometna igraliSta, dje¢ja igraliSta, rekreacijske livade i
otvoreni prostori uz Kupu te KraSograd kao sadrZzaj s izrazenom obiteljskom,
rekreacijskom i izletnickom funkcijom.

ParkiraliSta i pristupne ceste postoje na pojedinim klju¢nim lokacijama, osobito uz
Plazu na Kupi, crkve u Donjoj Kup¢ini i Jamnici Pisarovinskoj te pristupe prema obali
Kupe, ali nisu sustavno razvijeni kao turisticka infrastruktura. Javni sanitarni ¢vorovi
takoder nisu razvijeni kao stalna mreZa u turistickoj funkciji. Sanitarni prostori dostupni
su u pojedinim ugostiteljskim objektima, Zavicajnom muzeju i privremeno tijekom
manifestacija, Sto je dostatno za manje posjete, ali predstavlja ogranicenje kod vecih
dogadanja, organiziranih izleta i intenzivnijeg korisStenja prostora uz Kupu.

U trziSnom smislu, postojeca infrastruktura podupire proizvode povezane s
cikloturizmom, izletima, boravkom wuz rijeku, obiteljskim posjetima, rekreacijom,
kulturnom interpretacijom i manifestacijama. U odnosu na konkurentske ruralne i
izletnicke destinacije, Pisarovina ima prednost u ocuvanom prostoru, rijeci Kupi, mrezi
tematskih biciklistickih ruta i moguénosti povezivanja prirodnih i kulturnih sadrzaja.
Medutim, konkurentski izazovi proizlaze iz nedovoljne opremljenosti ruta, slabije
interpretacije, ograniCene signalizacije, nedostatka stalnih sanitarnih sadrzaja i
neujednacene kvalitete pristupne infrastrukture.

Zakljucak: Javna turisticka infrastruktura Pisarovine predstavlja dobru osnovu za
razvoj niskointenzivnog, odrzivog i izletnicko-rekreacijskog turizma, ali je potrebno
njezino kvalitetnije opremanje, povezivanje i interpretiranje. Razvoj ne treba usmjeravati
prema velikim infrastrukturnim zahvatima, nego prema funkcionalnom unaprjedenju
postojecih sadrZaja: uredenju odmorista, Setnica i stajaliSta, jacanju signalizacije, boljem
pristupu prostoru uz Kupu, razvoju sanitarnih i parkiraliSnih rjeSenja te povezivanju
biciklistickih, kulturnih, rekreacijskih i manifestacijskih sadrzaja u cjelovite turisticke
proizvode.

Komunalna infrastruktura Pisarovine predstavlja vaznu podlogu za funkcioniranje
destinacije, kvalitetu Zivota lokalnog stanovnisStva i ukupno iskustvo posjetitelja. Postojeci
sustavi u redovnim okolnostima uglavnom zadovoljavaju potrebe stalnog stanovnistva i
sadasnju razinu turistickog prometa, ali su osjetljivi na povremena povecanja opterecenja
tijekom vikenda, ljetne sezone, manifestacija i boravaka uz rijeku Kupu.

Energetska infrastruktura omogucuje osnovno funkcioniranje smjeStajnih

objekata, ugostiteljskih sadrzaja, javnih prostora i manifestacija. Buduc¢i da u destinaciji
nema velikih energetskih potrosaca poput hotela, velikih kampova ili kongresnih centara,
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sadasnja razina turisticCkog prometa ne stvara znacajnija stalna opterecenja
elektroenergetskog sustava. Ipak, moguca su lokalna i privremena povecanja potrosSnje
tijekom dogadanja, sezonskih okupljanja i vikend-boravaka. Poseban izazov predstavlja
neujednacena energetska ucinkovitost postojeceg gradevinskog fonda, osobito starijih
objekata, kuéa za odmor i vikendica. Razvojni potencijal nalazi se u poticanju energetske
ucinkovitosti, koriStenju obnovljivih izvora energije, osobito solarne energije, te primjeni
energetski odrzivih rjeSenja u javnoj turistickoj infrastrukturi.

Telekomunikacijska infrastruktura i dostupnost interneta postaju sve vazniji
element kvalitete turistickog boravka. Osnovna pokrivenost fiksnim i mobilnim
komunikacijskim uslugama postoji, ali kvaliteta signala i brzina interneta nisu ujednacene
na cijelom podrucju, osobito u rubnim, ruralnim, Sumskim i rije¢nim zonama. To moze
utjecati na zadovoljstvo posijetitelja, digitalnu promociju, online rezervacije, digitalnu
interpretaciju, komunikaciju s gostima i mogu¢nost razvoja novih proizvoda, ukljucujuci
dulji boravak i rad na daljinu. Unaprjedenje internetske dostupnosti u turisticki
relevantnim zonama vaZno je za jacanje konkurentnosti destinacije, ali treba biti
uskladeno s o¢uvanjem krajobraznih vrijednosti.

Sustav vodoopskrbe u redovnim okolnostima uglavnom zadovoljava potrebe
stanovnistva, javnih ustanova i postojecih turistickih objekata. Medutim, pokrivenost nije
potpuno ujednacena na cijelom podrucdju, a tijekom ljeta, manifestacija i vikend-boravaka
moZe doc¢i do povecane potrosnje, osobito u zonama uz rijeku Kupu i na lokacijama veceg
okupljanja. Sustav odvodnje predstavlja izraZeniji infrastrukturni izazov jer nije u
potpunosti razvijen na razini cijele op¢ine, a dio prostora oslanja se na individualna
rjeSenja. To je posebno vazno u kontekstu zastite rijeke Kupe, podzemnih i povrsinskih
voda te o¢uvanja imidZa Pisarovine kao zelene i ekoloski ocuvane destinacije.

Gospodarenje otpadom organizirano je kroz redoviti sustav prikupljanja otpada,
koji je primarno dimenzioniran prema potrebama stalnog stanovnistva. Tijekom vikenda,
ljetnih mjeseci, ve¢ih dogadanja i koriStenja prostora uz Kupu povecavaju se koli¢ine
otpada i potreba za intenzivnijim odrZavanjem javnih povrSina. NajizraZeniji izazovi
odnose se na nedovoljnu prilagodbu sustava vrSnim opterecenjima, ogranicenu
dostupnost spremnika za odvojeno prikupljanje otpada na turisticki frekventnim
lokacijama, rizik nepropisnog odlaganja otpada u prirodi te potrebu za dodatnom
edukacijom posjetitelja i lokalnih dionika.

U trZiSnom smislu, komunalna infrastruktura nije samostalan turisticki proizvod,
ali izravno utjece na kvalitetu boravka, sigurnost, percepciju uredenosti i odrzivosti
destinacije. U odnosu na konkurentske ruralne i izletnicke destinacije, Pisarovina svoju
prednost temelji na oCuvanom okoliSu, rijeci Kupi, miru i niskom stupnju urbanizacije.
Upravo zato nedostaci u odvodnji, otpadu, odrzavanju javnih povrsina, internetskoj
povezanosti ili upravljanju vrSnim optere¢enjima mogu imati ve¢i negativan ucinak na
doZivljaj destinacije nego u urbanijim i infrastrukturno snaznije opremljenim prostorima.
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Srednjoroc¢no, na komunalnu infrastrukturu utjecat ¢e trendovi rasta interesa za
boravak u prirodi, vikend-putovanja, rad na daljinu, odrzivi turizam, ekoloSku
odgovornost i kvalitetu prostora. To ne zahtijeva masovno Sirenje infrastrukture, nego
ciljano jacanje sustava na lokacijama turistickog pritiska: uz Kupu, na izletistima,
manifestacijskim prostorima, pristupnim prometnicama i u naseljima s ve¢im brojem
vikendica i smjeStajnih objekata.

Zakljucak: Komunalna infrastruktura Pisarovine predstavlja stabilnu osnovu za
postojeci niskointenzivni turisticki razvoj, ali zahtijeva ciljano unaprjedenje u dijelovima
koji su osjetljivi na sezonska, vikend i manifestacijska opterecenja. Kljucni prioriteti su
zaStita vodnih resursa i razvoj odvodnje, bolje upravljanje otpadom na izletnickim
lokacijama, unaprjedenje internetske povezanosti, povecanje energetske ucinkovitosti i
odrzavanje javnih prostora. Daljnji razvoj komunalne infrastrukture treba biti usmjeren
na ocuvanje okolisa, kvalitetu Zivota lokalne zajednice i kvalitetu boravka posjetitelja, bez
poticanja prekomjernog rasta turistickog prometa.

Prometna infrastruktura Pisarovine predstavlja klju¢an preduvjet dostupnosti
destinacije i snazno utjece na njezin izletnicki i vikend-karakter. Destinacija ima povoljan
poloZaj u odnosu na Zagreb i Sire podrucje Zagrebacke Zupanije, Sto omogucuje relativno
brz dolazak osobnim vozilom i pogoduje jednodnevnim posjetima, kra¢im boravcima i
povremenim izletni¢ckim Kretanjima. Upravo dobra cestovna dostupnost predstavlja
jednu od vaznih prednosti Pisarovine u odnosu na udaljenije ruralne destinacije.

Cestovni promet glavni je i gotovo dominantan oblik dolaska u destinaciju. Lokalna
i Zupanijska cestovna mreZa u redovnim okolnostima zadovoljava potrebe stanovniStva i
postojece razine turistickog prometa, no tijekom vikenda, manifestacija, ljetnih razdoblja
i povecanih posjeta prostoru uz rijeku Kupu dolazi do povremenih opterecenja. Posebno
su osjetljive uZe naseljske prometnice, prilazi izletiStima, pristupi obali Kupe i lokacije u
blizini atrakcija, gdje se mogu javiti smanjena protocnost, konflikti lokalnog i
posijetiteljskog prometa te pritisak na javne i zelene povrsine.

Zeljezni¢ki promet nema znacajniju ulogu u turisti¢koj dostupnosti Pisarovine jer
na podrucju opcine ne postoji izravna Zeljeznicka infrastruktura u funkciji putni¢kog
prometa. Zracni promet takoder nema neposrednu ulogu u turistickim kretanjima
destinacije, iako blizina Zra¢ne luke Franjo Tudman u Zagrebu moze imati neizravno
znacenje za medunarodne posjetitelje koji borave u Zagrebu ili regiji. Rijecni promet na
Kupi nije razvijen kao organizirani oblik prijevoza ili turisticke usluge, pa se rijeka
trenutacno koristi ponajprije za rekreaciju, boravak uz vodu i sezonske aktivnosti.
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Promet u mirovanju jedno je od vaZnijih operativnih pitanja za daljnje upravljanje
turizmom. Parkiranje se uglavnom odvija uz prometnice, na postoje¢im javnim
povrSinama, improviziranim parkiraliStima ili u blizini atrakcija i manifestacijskih
lokacija. U redovnim okolnostima postojec¢i kapaciteti uglavnom zadovoljavaju potrebe
lokalnog stanovniStva, ali tijekom pojacanih posjeta mozZe do¢i do nedostatka
organiziranih parkiraliSnih povrSina, parkiranja na neprimjerenim lokacijama i
opterecenja prostora, osobito uz Kupu, izletiSta i manifestacijske prostore.

U trziSnom smislu, prometna dostupnost izravno podupire pozicioniranje
Pisarovine kao izletnicke i kratkorocno boraviSne destinacije u blizini ve¢ih emitivnih
trziSta. U odnosu na konkurentske ruralne destinacije, prednost Pisarovine je blizina
Zagreba i mogucnost brzog dolaska, dok su glavna ograni¢enja ovisnost o osobnom
automobilu, nedostatak javnog prijevoza u turistickoj funkciji, ograni¢eno upravljanje
parkiranjem i slabija organizacija prometnih tokova u vr§nim razdobljima.

Srednjorocni razvojni trendovi, osobito rast interesa za krace izlete, boravak u
prirodi, biciklizam, pjesaCenje i odrzive oblike Kretanja, upucuju na potrebu da se
prometna infrastruktura ne razvija iskljucivo kroz prosirenje cestovnih kapaciteta, nego
kroz bolje upravljanje prometnim tokovima. To ukljuuje oznacavanje parkiraliSta,
informiranje posjetitelja o pristupima i ograni¢enjima, usmjeravanje prometa tijekom
manifestacija, povezivanje atrakcija pjeSackim i biciklistickim rutama te smanjenje
pritiska osobnih vozila na najosjetljivije prirodne prostore.

Zakljucak: Prometna infrastruktura Pisarovine omogucuje dobru osnovnu
dostupnost i podupire postoje¢i izletnicki karakter destinacije, ali u razdobljima
pojacanih posjeta pokazuje ograni¢enja vezana uz lokalne prometnice, parkiranje i
ovisnost o osobnim vozilima. Daljnji razvoj treba usmjeriti na upravljanje prometom,
uredenje i oznacavanje parkiraliSnih povrSina, poticanje biciklistickog i pjeSackog
kretanja te zaStitu prostora uz rijeku Kupu i druge osjetljive lokacije. Cilj nije povecanje
prometnog opterecenja, nego osiguranje dostupnosti uz ocuvanje kvalitete prostora i
zZivota lokalne zajednice.

Digitalizacija destinacije Pisarovina nalazi se u pocetnoj, ali funkcionalnoj fazi
razvoja. Osnovna digitalna i telekomunikacijska infrastruktura postoji, a dostupnost
fiksnog i mobilnog interneta uglavnom zadovoljava potrebe stanovnistva, posjetitelja i
lokalnih dionika. Ipak, kvaliteta signala i stabilnost internetske veze nisu ujednacene na
cijelom podrucdju, osobito u rubnim, Sumskim i rijeCnim zonama, koje su istodobno vazne
za izletnicke, rekreacijske i turisticke aktivnosti.

Vazan iskorak predstavlja javnha Wi-Fi infrastruktura razvijena kroz projekt
WIiFi4EU, u okviru kojeg je postavljeno 13 pristupnih tocaka za besplatnu Wi-Fi mreZu, od
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¢ega 5 vanjskih i 8 unutarnjih. Time je unaprijedena osnovna digitalna dostupnost javnih
prostora, ali daljnji razvoj treba usmjeriti prema turisticki relevantnim lokacijama,
osobito uz rijeku Kupu, izletiSta, manifestacijske prostore i druge zone povremenog veéeg
opterecenja.

Destinacija raspolaZe i poCetnim elementima pametne infrastrukture, ukljucujuci
ICT pametnu klupu, e-punionicu, uredaj za pracenje klimatskih promjena te elemente
inteligentnog upravljanja prometom i javnim parkirnim povrs$inama. Postavljena je jedna
radar kamera, jedna kamera za promet i parkiraliSta te dvije panoramske kamere. Ova
rjeSenja predstavljaju dobru osnovu za pametnije upravljanje prostorom, prometom,
parkiranjem i okoliSnim parametrima, ali jo$ nisu objedinjena u cjelovit sustav pametne
destinacije.

Digitalni alati u upravljanju destinacijom koriste se fragmentirano. Web prisutnost
ostvaruje se kroz tematski portal Visit Pisarovina i sluzbenu stranicu Op¢ine Pisarovina,
koji imaju vaznu informativnu i promotivnu funkciju, ali nisu razvijeni kao integrirana
destinacijska platforma s upravljackim, analitickim, rezervacijskim i komunikacijskim
funkcijama. Ne postoji centralizirani rezervacijski sustav, destinacijski CRM ni objedinjeni
sustav pracCenja interakcija s posjetiteljima. Pracenje turistickih tokova oslanja se
ponajprije na eVisitor, statisticke podatke i osnovne evidencije, dok prostorno-vremensko
pracenje opterecenja prostora u realnom vremenu nije razvijeno.

Digitalna interpretacija turistickih resursa prisutna je selektivno, primjerice kroz
virtualnu turu Zavicajnog muzeja Donja Kupcina i pojedina¢ne online sadrzaje. Medutim,
nije uspostavljen jedinstveni sustav digitalne interpretacije koji bi obuhvatio sakralnu
bastinu, biciklisticke, pjeSacke i hodocasnicke rute, Plazu na Kupi, Spomen-kuc¢u Titanic,
manifestacije i druge atrakcije. Time je smanjena mogucénost kvalitetnijeg vodenja
posijetitelja kroz destinaciju i povezivanja postojecih sadrzZaja u prepoznatljive dozivljajne
cjeline.

Razina digitalnih kompetencija lokalnih dionika je neujednacena. Dio pruZatelja
usluga aktivno koristi digitalne kanale za promociju, komunikaciju i prodaju, dok manji
subjekti, OPG-ovi, udruge i povremeni organizatori sadrZaja Cesto imaju ogranicene
kapacitete za digitalnu integraciju. To utjeCe na neujednacenu vidljivost ponude i slabiju
prezentaciju cjelovitog destinacijskog proizvoda. Sustavnije edukacije, zajednicki digitalni
alati, e-katalozi, digitalni vodici i interaktivne karte mogli bi zna¢ajno unaprijediti trziSnu
prepoznatljivost destinacije.

U trziSnom smislu, digitalizacija je vaZna za uklapanje Pisarovine u suvremene
trendove turisticke potraznje, osobito kod posjetitelja koji ocekuju dostupne online
informacije, digitalne karte, jednostavno planiranje dolaska, pregled ruta, dogadanja,
atrakcija i lokalnih usluga. U odnosu na konkurentske ruralne i izletnicke destinacije,
Pisarovina ima prednost u tome Sto ve¢ posjeduje pocetne elemente pametne
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infrastrukture, javni Wi-Fi i digitalnu promociju, ali zaostaje u integraciji tih rjeSenja u
jedinstven sustav upravljanja, interpretacije i trZiSne komunikacije.

Srednjorocno, na razvoj digitalizacije utjecat ¢e trendovi pametnih destinacija,
podatkovno utemeljenog upravljanja, digitalne interpretacije bastine, e-mobilnosti, rada
na daljinu, online rezervacija i potrebe za boljim upravljanjem posjetiteljskim tokovima.
Za Pisarovinu je osobito vazno da digitalizaciju ne razvija kao zaseban tehnoloski cilj, nego
kao alat za odrzivo upravljanje prostorom, smanjenje pritiska na osjetljive lokacije, bolju
informiranost posjetitelja i vecu vidljivost lokalnih dionika.

Zakljucak: Stanje digitalizacije Pisarovine moZe se ocijeniti kao osnovno
funkcionalno, uz vidljive pocetne elemente pametne javne infrastrukture. Glavne
prednosti su javna Wi-Fi mreZa, pocetna pametna infrastruktura, prometno-nadzorni
elementi, digitalna promocija i pojedinacni oblici digitalne interpretacije. Glavni izazovi
su fragmentiranost digitalnih alata, izostanak cjelovitog destinacijskog upravljackog
sustava, neujednacene digitalne kompetencije dionika, nedovoljno razvijena digitalna
interpretacija i ograniceno podatkovno upravljanje. Daljnji razvoj treba usmjeriti na
povezivanje postojecih rjesenja, razvoj digitalnih vodica i interaktivnih karata, integraciju
s nacionalnim IT sustavima, jaCanje digitalne vidljivosti lokalne ponude i uspostavu
jednostavnog, ali funkcionalnog modela pametne ruralne destinacije.

PristupacCnost destinacije Pisarovina osobama s invaliditetom trenutacno je
razvijena djelomic¢no i neujednaceno. S obzirom na ruralni i izletni¢ki karakter destinacije,
prostornu rasprSenost sadrZaja, prirodne terene i prevladavanje manjih privatnih
objekata, pristupacnost predstavlja vazan razvojni izazov, ali i sastavni dio buduceg
podizanja kvalitete turisticke ponude.

Fizicka pristupac¢nost turistickih sadrZaja ogranicena je ponajprije zbog Cinjenice
da se vecina smjeStajnih, ugostiteljskih i bastinskih objekata nalazi u postoje¢im
stambenim, tradicijskim ili manjim privatnim gradevinama koje nisu izvorno projektirane
prema nacelima univerzalnog dizajna. Prilagodbe poput rampi, prilagodenih sanitarnih
¢vorova, Sirih prolaza i drugih elemenata pristupacnosti prisutne su pojedinacno, ali ne
kao sustavno razvijena mreZa pristupacne infrastrukture. Pozitivan primjer predstavlja
zgrada ,Stara Skola” u Pisarovini, u kojoj je osigurana pristupna rampa za osobe s
invaliditetom.

Posebna ograniCenja prisutna su u javnim i prirodnim prostorima, osobito na
Setnicama, izletiStima i lokacijama uz rijeku Kupu. Makadamske povrsine, neravan teren,
nedostatak kontinuiranih pjesackih koridora, odmorisnih tocaka, prilagodenih pristupa
vodi i sustavno uredenih kupaliSnih zona otezZavaju koriStenje prostora osobama
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smanjene pokretljivosti. To je osobito vazno jer su upravo prirodni prostori i rijeka Kupa
jedan od glavnih turistickih resursa destinacije.

Komunikacijska pristupacnost razvijena je na osnovnoj razini. Informacije su
dostupne putem digitalnih kanala Turisticke zajednice i Opcine, ali nisu sustavno
prilagodene osobama s oStecenjem vida, sluha ili kognitivnim potesko¢ama. Informativne
i interpretacijske ploCe uglavnom su tekstualne te ne ukljucuju taktilne, audio, vizualno
prilagodene ili jednostavnije formate. Nedostatak objedinjene digitalne informacije o
pristupacnosti objekata, ruta, parkiralista, sanitarnih prostoraiatrakcija dodatno otezava
planiranje posjeta.

Pristupacnost turistickih usluga, osobito u smjeStaju i ugostiteljstvu, ovisi o
pojedina¢nim objektima. Sustavno prilagodene smjeStajne jedinice nisu uobicajene, a
informacije o mogu¢nostima prilagodbe nisu dovoljno vidljive u promotivnim i digitalnim
kanalima. Ugostiteljski, kulturni, edukativni i manifestacijski sadrZaji u pravilu su
otvoreni javnosti, ali nisu sustavno oblikovani za razli¢ite skupine korisnika s
invaliditetom.

Drustvena i kognitivna pristupacnost temelji se na otvorenosti lokalne zajednice,
ali bez razvijenih standarda, edukacija i procedura za rad s osobama s invaliditetom. U
tom segmentu postoji znaCajan prostor za jacanje svijesti, edukaciju pruZatelja usluga,
prilagodbu informacija i razvoj jednostavnijih komunikacijskih materijala, ukljucujuci
karte pristupacnosti, digitalne vodice, vizualne oznake i jasne upute za KkoriStenje
prostora.

U trZiSnom smislu, pristupatnost moZe postati vazan element kvalitete i
konkurentnosti Pisarovine, osobito jer se destinacija razvija kao miran, niskointenzivan i
obiteljski orijentiran prostor. U odnosu na konkurentske ruralne destinacije, Pisarovina
ne raspolaZe razvijenim sustavom pristupa¢nog turizma, ali zbog manjeg obujma
posjetitelja i mogucnosti postupnog uredenja pojedinih lokacija ima dobru osnovu za
ciljane i realno provedive prilagodbe.

Zakljucak: Pisarovina trenutacno nema cjelovito razvijen sustav pristupacnog
turizma, ve¢ su elementi pristupacnosti prisutni pojedinacno i fragmentirano. Kljucni
izazovi odnose se na fizicku neprilagodenost dijela javnih i prirodnih prostora, nedostatak
sustavnih informacija o pristupacnosti, ogranicenu prilagodenost smjeStajnih i
ugostiteljskih usluga te izostanak edukacija i standarda za rad s osobama s invaliditetom.
Daljnji razvoj treba usmjeriti na evidentiranje pristupacnih sadrzaja, digitalnu objavu
informacija o pristupacnosti, postupno uklanjanje fizickih prepreka, prilagodbu
interpretacijskih materijala i edukaciju lokalnih dionika. Na taj nacin pristupa¢nost moze
postati sastavni dio kvalitete boravka i drustveno odgovornog razvoja destinacije.
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Organiziranost i dostupnost usluga u destinaciji Pisarovina temelji se na mreZi
javnih, komunalnih, zdravstvenih, obrazovnih, kulturnih, sportskih, vjerskih, financijskih
i sigurnosnih usluga koje primarno sluZze lokalnom stanovnistvu, ali istodobno imaju
vaznu potpornu funkciju u prihvatu posjetitelja. S obzirom na ruralni i prigradski karakter
destinacije, ove usluge ¢ine vazan dio ukupne funkcionalnosti prostora i izravno utje¢u na
osjecaj sigurnosti, ugode i pouzdanosti boravka.

Javne i komunalne usluge u redovnim okolnostima zadovoljavaju potrebe lokalne
zajednice i postojeceg obujma turistickog prometa. Opcinska uprava, komunalne sluzbe,
javni prostori, drustveni domovi, sportski tereni, rekreacijske zone i kulturni sadrzaji
stvaraju osnovu za svakodnevno funkcioniranje destinacije. Njihova uloga u turizmu
najizrazenija je tijekom manifestacija, rekreativnih aktivnosti, koriStenja javnih prostora
i lokalnih dogadanja. Medutim, razina turisticke interpretacije, signalizacije i dodatnih
sadrzaja za posjetitelje jos je ogranic¢ena.

Zdravstvene i socijalne usluge dostupne su na osnovnoj razini, kroz primarnu
zdravstvenu zastitu, ljekarni¢ke usluge i sustav hitne medicinske pomo¢i u Sirem
regionalnom okviru. Takva razina usluga odgovara profilu Pisarovine kao destinacije
kracih boravaka, izleta i vikend-posjeta, ali ne predstavlja osnovu za razvoj zdravstveno
specijaliziranih turistickih proizvoda. Za posjetitelje je posebno vazna dostupnost
informacija o Zurnim sluzbama, pravilima ponasanja u prirodi i mogu¢nostima pomoc¢i u
slucaju potrebe.

Financijske, platne i poStanske usluge razvijene su na osnovnoj razini. Dostupnost
bankomata, postanskih usluga i sve veca prisutnost bezgotovinskog pla¢anja u
ugostiteljskim i smjestajnim objektima pozitivno utjecu na funkcionalnost boravka. Ipak,
u usporedbi s urbanim destinacijama, ponuda financijskih usluga je ogranicenija, $to je u
skladu s veli¢inom i karakterom prostora.

Vjerske zajednice, obrazovne, kulturne i sportske institucije imaju vaZnu
drustvenu i identitetsku ulogu. Sakralni objekti, blagdani, kulturno-umjetnicka drustva,
Skole, sportski klubovi i lokalne udruge pridonose drustvenom Zivotu destinacije te
stvaraju sadrZaje koji se mogu ukljuciti u turisticku ponudu, osobito kroz manifestacije,
tematske obilaske, kulturne programe i rekreativne aktivnosti. Njihova uloga nije
primarno turisticka, ali je vaZna za o¢uvanje autenti¢nosti i lokalnog identiteta.

Sigurnost destinacije moZe se ocijeniti zadovoljavaju¢om. Policija, vatrogasne
sluzbe i druge Zurne sluzbe djeluju u okviru regionalnog sustava, dok dobrovoljna
vatrogasna drustva imaju vaznu ulogu u zastiti prostora, organizaciji dogadanja i lokalnoj
zajednici. Zbog prirodnog karaktera destinacije, osobito rijeke Kupe, Sumskih podrudja,
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izletiSta i otvorenih prostora, potrebno je dodatno razvijati informiranje posjetitelja o
sigurnosnim pravilima, ponaSanju u prirodi i dostupnosti pomoci.

U trziSnom smislu, dostupnost osnovnih wusluga podupire pozicioniranje
Pisarovine kao sigurne, mirne i funkcionalne ruralne destinacije za krac¢e boravke,
obiteljske posjete, izlete i manifestacije. U odnosu na konkurentske ruralne destinacije,
prednost Pisarovine je u stabilnosti lokalnih usluga, drusStvenoj koheziji i blizini vecih
urbanih sredisSta, dok su ogranifenja povezana s manjim kapacitetima, prostornom
disperzijom naselja i nedostatkom specijaliziranih turistickih servisa.

Zakljucak: Pisarovina raspolaze funkcionalnim sustavom osnovnih javnih i
privatnih usluga koji omogucuje prihvat posjetitelja u okviru sadasnjeg, niskointenzivnog
turistickog prometa. Sustav usluga stabilan je i prilagoden lokalnoj zajednici, ali nije
specijaliziran za snaZniji turisticki rast. Daljnji razvoj treba usmjeriti na bolju vidljivost i
dostupnost informacija za posjetitelje, povezivanje javnih, kulturnih, sportskih i vjerskih
sadrZaja s turistickom ponudom, jacanje sigurnosnog informiranja te ocuvanje ravnoteze
izmedu turistickog koriStenja prostora i kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva.

Ljudski potencijali u destinaciji Pisarovina odrazavaju obiljeZja male, ruralne i
niskointenzivne turisticke destinacije, u kojoj turizam nema ulogu dominantne
gospodarske djelatnosti, nego se razvija kao dopunska aktivnost povezana sa smjeStajem,
ugostiteljstvom, obiteljskim gospodarstvima, manifestacijama i izletnickim sadrzajima.
Zbog toga su potrebe za radnom snagom ograni¢enog opsega, ¢esto povremene, sezonske
ili vezane uz konkretne dogadaje.

Trenutatne potrebe poslodavaca najizraZenije su u ugostiteljstvu, odrzavanju
smjestajnih objekata i kuéa za odmor, prihvatu gostiju, osnovnoj administraciji te
animaciji i radu s posjetiteljima tijekom manifestacija. Budu¢i da se radi o manjim
subjektima, radna mjesta cCesto zahtijevaju fleksibilnost, viSestruke vjeStine,
komunikativnost, pouzdanost i poznavanje lokalnog prostora. Formalna specijalizacija za
turizam nije uvijek presudna, ali kvaliteta usluge uvelike ovisi o prakti¢nim znanjima,
osobnom pristupu i sposobnosti povezivanja gosta s lokalnim sadrzajima.

Pisarovina ne biljezi izraZzenu sezonalnost tipicnu za masovne turisticke
destinacije, ali potrebe za radnom snagom rastu tijekom vikenda, ljetnih mjeseci,
manifestacija i ve¢ih dogadanja. U takvim razdobljima dodatne potrebe najceSc¢e se
pokrivaju angazmanom lokalnog stanovnistva, ¢lanova obitelji ili povremenih radnika. To
omogucuje fleksibilnost, ali istodobno ograni¢ava profesionalizaciju turistickih usluga i
razvoj specijaliziranih kadrova.
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Glavni izazovi povezani su s demografskim kretanjima, odlaskom mladih prema
veCim urbanim sredistima, ograni¢enim interesom za turizam kao dugoro¢no zanimanje
te percepcijom turizma kao dodatne, a ne primarne djelatnosti. Takva struktura u skladu
je s postoje¢im razvojnim modelom destinacije, ali moze postati ogranicenje ako se Zeli
razvijati kvalitetnija, sadrzajno povezanija i trziSno vidljivija ponuda.

Posebno je vazna potreba za razvojem prakti¢nih i primjenjivih kompetencija. To
ukljucuje kvalitetu usluge i komunikaciju s gostima, digitalne vjestine, online promociju,
upravljanje rezervacijama, osnovna znanja o odrZivom turizmu, zaStiti prostora te
interpretaciji lokalne bastine i prirodnih resursa. Budu¢i da Pisarovina ne raspolaze
vlastitim obrazovnim institucijama specijaliziranima za turizam, vazna je suradnja s
regionalnim obrazovnim ustanovama, centrima kompetentnosti i nacionalnim
programima potpore, edukacija i stipendiranja.

Turisti¢ka zajednica Op¢ine Pisarovina ima vaZnu koordinacijsku ulogu u razvoju
ljudskih potencijala. Njezina uloga moZe se usmjeriti na organizaciju radionica i edukacija,
povezivanje poslodavaca, udruga i obrazovnih institucija, informiranje o dostupnim
programima potpore, promociju zanimanja u turizmu medu mladima te jac¢anje svijesti
lokalne zajednice o vrijednosti turistickih resursa. Vazno je i kontinuirano jaanje
kapaciteta same turisticke zajednice, osobito u podrudju digitalnih, analitic¢kih,
komunikacijskih i upravlja¢kih kompetencija.

U trziSnom smislu, kvaliteta ljudskih potencijala izravno utjece na konkurentnost
Pisarovine, jer destinacija svoju ponudu ne temelji na velikim kapacitetima, nego na
autenticnosti, lokalnom znanju, gostoljubivosti i kvaliteti osobnog kontakta. U odnosu na
konkurentske ruralne destinacije, prednost Pisarovine moZe biti bliska povezanost
lokalne zajednice i turisticke ponude, dok su izazovi ograniCen broj specijaliziranih
kadrova, nedostatak sustavnih edukacija i slabija profesionalizacija pojedinih usluga.

Zakljucak: Ljudski potencijali Pisarovine stabilni su, ali ograniceni i nedovoljno
specijalizirani za snazniji razvoj turistickih proizvoda. Postoje¢i model odgovara
niskointenzivnom turizmu, no za kvalitativni iskorak potrebno je jacati prakti¢ne vjeStine,
digitalne kompetencije, znanja o interpretaciji bastine, odrZivom turizmu i radu s gostima.
Razvoj ljudskih potencijala treba se temeljiti na edukaciji, suradnji lokalnih dionika,
ukljuc¢ivanju mladih i koordinacijskoj ulozi turisticke zajednice, uz zadrZavanje turizma
kao djelatnosti uskladene s realnim kapacitetima lokalne zajednice.

Komunikacijske aktivnosti destinacije Pisarovina funkcionalne su i uskladene s
veli¢inom, resursima i izletnicko-ruralnim karakterom destinacije. Njihova osnovna uloga
je informiranje posjetitelja, promocija atrakcija i manifestacija te jacanje prepoznatljivosti
destinacije u regionalnom okruzenju. Komunikacija se odvija kroz kombinaciju digitalnih
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i tradicionalnih kanala, ali bez potpuno razvijenog integriranog komunikacijskog sustava
i dugoro¢no definirane komunikacijske strategije.

Digitalna prisutnost destinacije temelji se ponajprije na sluZzbenoj web stranici
destinacije i drustvenim mreZama. Web stranica ima ulogu srediSnjeg mjesta za osnovne
informacije o atrakcijama, manifestacijama i prakti¢nim sadrzajima, dok se druStvene
mreZe Kkoriste preteZito za najave dogadanja, sezonske informacije i promociju lokalnih
inicijativa. Digitalni kanali imaju dobru osnovnu informativnu funkciju, ali su manje
razvijeni u smislu inspiriranja posjetitelja, tematskog vodenja kroz ponudu,
personaliziranih preporuka, planiranja boravka i aktivhog usmjeravanja turistickih
tokova.

Offline komunikacijske aktivnosti provode se kroz tiskane promotivne materijale,
brosure, letke, karte i promociju dogadanja, osobito tijekom manifestacija i u suradnji s
lokalnim i regionalnim partnerima. Ovaj oblik komunikacije i dalje ima vaZnu ulogu u
destinaciji koja se oslanja na lokalne dogadaje, izletnike i posjetitelje iz bliZeg okruZenja.
Sudjelovanje na sajmovima i promotivnim dogadanjima izvan destinacije prisutno je u
ogranicenom opsegu, uglavnom kroz regionalne i partnerske aktivnosti.

Suradnja s tre¢im stranama, ukljucuju¢i medije, turisticke agencije, vanjske
partnere i kreatore sadrzaja, postoji, ali nije sustavno strukturirana. Vidljivost destinacije
najcesce je vezana uz pojedine manifestacije, atrakcije ili lokalne inicijative, dok planska
suradnja s influencerima, kreatorima sadrzaja i specijaliziranim medijima nije razvijena
kao redovita aktivnost. To ogranicava Siri doseg destinacije, ali istodobno odgovara
njezinom opreznom i niskointenzivnom razvojnom modelu.

Prikupljanje i distribucija informacija temelji se na suradnji s lokalnim
pruZzateljima usluga, udrugama, institucijama i organizatorima dogadanja. Informacije se
distribuiraju putem web stranice, drustvenih mreza i tiskanih materijala, ali ne postoji
objedinjena baza podataka ni sustav za analiticko pracenje interesa, upita i ponasanja
posijetitelja. Time je ogranicena moguénost donoSenja komunikacijskih i razvojnih odluka
temeljenih na podacima.

Marketinsko pozicioniranje Pisarovine temelji se na obiljeZjima mirne, zelene,
ruralne i izletnicke destinacije u blizini ve¢ih urbanih trzista. U regionalnom i
nacionalnom kontekstu destinacija se moZe povezivati s trendovima kontinentalnog
turizma, boravka u prirodi, kra¢ih putovanja, lokalne baStine, obiteljskih posjeta,
rekreacije i autenti¢nih doZivljaja. Poseban komunikacijski potencijal imaju rijeka Kupa,
ZaviCajni muzej Donja Kupcina, sakralna i tradicijska baStina, manifestacije, lokalna
gastronomija, biciklisticke rute i miran ruralni krajolik.

U odnosu na konkurentske ruralne i izletnicke destinacije, Pisarovina ima
komunikacijsku prednost u autenti¢nosti, ocuvanosti prostora i blizini Zagreba, ali slabiju
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trziSnu prepoznatljivost, manje razvijene tematske kampanje i ograni¢enu digitalnu
analitiku. Glavni izazov nije samo povecati broj objava ili promotivnih aktivnosti, nego
jasnije oblikovati poruke, ciljne skupine i tematske proizvode koji mogu razlikovati
Pisarovinu od sli¢nih destinacija u okolici.

Zakljucak: Komunikacijske aktivnosti Pisarovine pruzaju dobru osnovu za
informiranje i osnovnu promociju, ali ih je potrebno strateski usmjeriti i bolje povezati s
razvojem turistickih proizvoda. Klju¢ni izazovi su fragmentiranost kanala, nedostatak
dugorocne komunikacijske strategije, ogranicena analitika, slabije koriStenje tematskog
storytellinga i nedovoljno razvijena suradnja s vanjskim komunikacijskim partnerima.
Daljnji razvoj treba usmjeriti na jacanje digitalne prisutnosti, bolje strukturiranje sadrzaja
prema ciljnim skupinama, razvoj tematskih kampanja, povezivanje komunikacije s
manifestacijama, rutama i atrakcijama te izgradnju prepoznatljivog identiteta Pisarovine
kao mirne, zelene i autenti¢ne ruralne destinacije.

Konkurentsko okruZenje destinacije Pisarovina Cine ruralne, prigradske, izletnicke
i rekreacijske destinacije u Sirem prostoru Zagreba i Zagrebacke Zupanije koje se natjecu
za sli¢ne ciljne skupine: domace posjetitelje, izletnike, vikend-goste, obitelji, parove i
manje grupe. Pisarovina se u tom okruZenju ne pozicionira kroz obujam turisticke
ponude, broj dogadanja ili razvijenost smjestajnih kapaciteta, nego kroz miran ruralni
prostor, rijeku Kupu, oCuvan krajolik, autenti¢nost, lokalnu baStinu i nisku razinu
turistickog pritiska.

Direktnu konkurenciju c¢ine destinacije slicnog prostornog i trziSnog profila,
osobito Samobor, Jastrebarsko, Sveta Nedelja i Dugo Selo. One se, kao i Pisarovina,
obracaju posjetiteljima zainteresiranima za kratke boravke, izlete, prirodu, gastronomiju,
manifestacije i lokalni identitet. U odnosu na njih, Pisarovina ima manji obujam ponude i
slabiju trZiSnu prepoznatljivost, ali se razlikuje po niZoj razini urbanizacije, manjem
pritisku posjetitelja i moguc¢nosti mirnijeg, nenametljivog boravka. Samobor ima snazniju
izletnicku tradiciju, ve¢i broj posjetitelja i razvijeniju urbanu ponudu, Jastrebarsko je
prepoznatljivije po vinsko-ruralnom identitetu, dok Sveta Nedelja ima izraZeniji
prigradski i rekreacijski karakter.

Indirektnu konkurenciju ¢ine Medvednica, Zumberak - Samoborsko gorje i urbana
ponuda Zagreba. Te destinacije ne nude isti tip doZivljaja kao Pisarovina, ali se natjeCu za
isto slobodno vrijeme posijetitelja, osobito vikende, jednodnevne izlete i krace boravke.
Medvednica i Zumberak snaZnije su povezani s aktivnim boravkom, planinarenjem i
outdoor ponudom, dok Zagreb nudi urbane, kulturne, zabavne i dogadajne sadrZaje.
Pisarovina se u odnosu na njih moZe pozicionirati kao “tiSa” i jednostavnija alternativa:
prostor prirode bez velikih guzvi, fizicki manje zahtjevnog boravka, obiteljskih posjeta i
opustenih izleta.
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Benchmarking pokazuje da Pisarovina ima dobru prostornu dostupnost u odnosu
na Zagreb, nisku razinu turistickog pritiska, visoku autenti¢nost i o¢uvan ruralni ambijent.
Istodobno ima ograniCene smjeStajne Kkapacitete, slabiju razvijenost turisticke
infrastrukture, manji broj trZiSno oblikovanih proizvoda i osnovno komunikacijsko
prisustvo. U usporedbi s razvijenijim konkurentima, Pisarovina ne moZe konkurirati
masovnoS¢u, raznovrsnoS¢u sadrzaja ili snaznim brendom, ali moZe konkurirati
kvalitetom prostora, smireno$cu, lokalnim identitetom i odrZivim pristupom razvoju.

Trzi$ni trendovi idu u prilog destinacijama poput Pisarovine. Raste interes za
boravak u prirodi, kra¢a i ceS¢a putovanja, autenticna iskustva, odrZivost, lokalne
proizvode, mirnije destinacije i izlete u blizini ve¢ih urbanih podrucja. U tom smislu
Pisarovina ima dobar potencijal za uklapanje u suvremene turisticke trendove, osobito
ako jasnije oblikuje proizvode vezane uz rijeku Kupu, biciklisticke i pjeSacke rute,
sakralnu i tradicijsku bastinu, lokalnu gastronomiju, manifestacije i obiteljski boravak.

Glavni konkurentski izazov Pisarovine odnosi se na trZisSnu vidljivost i jasno¢u
pozicioniranja. Konkurentske destinacije sve viSe koriste digitalne kanale, tematsko
brendiranje, segmentirane poruke i specificne proizvode poput eno-gastro ponude,
aktivnog odmora, kulturnih ruta ili obiteljskih sadrzaja. Pisarovina ima osnovno
komunikacijsko prisustvo, ali treba jasnije i dosljednije isticati vlastite prednosti: blizinu
Zagreba, mir, rijeku Kupu, autenti¢nost, nepreoptereen prostor i mogucénost
jednostavnog boravka u prirodi.

U odnosu na konkurenciju, razvoj Pisarovine ne treba temeljiti na imitiranju
razvijenijih destinacija, nego na diferencijaciji. Destinacija se treba usmjeriti prema
trziSnim segmentima koji ne traZze masovne sadrzaje, intenzivan program ili urbanu
ponudu, nego prirodu, opustenost, lokalni karakter, obiteljski boravak i kra¢e odmake od
svakodnevice. Takav pristup omogucuje razvoj konkurentnosti bez naru$avanja prostora
i kvalitete Zivota lokalne zajednice.

Zakljucak: Pisarovina se nalazi u intenzivnom konkurentskom okruzenju, ali ima
jasnu moguénost diferencijacije. Njezine klju¢ne konkurentske prednosti su blizina
Zagreba, ocuvan ruralni prostor, rijeka Kupa, niska razina turistickog pritiska,
autenticnost i lokalni identitet. Glavna ograni¢enja su manji obujam ponude, slabija
trziSna prepoznatljivost, nedovoljno oblikovani turisti¢cki proizvodi i ogranicena
komunikacijska snaga. Razvojni smjer treba temeljiti na jasnom pozicioniranju Pisarovine
kao mirne, zelene i autenti¢ne ruralne destinacije za izlete, krace boravke, obiteljske
posjete i boravak u prirodi, uz naglasak na razlikovanje od konkurencije, a ne na
natjecanje u opsegu i masovnosti ponude.
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3. Potencijal za razvoj i podizanje kvalitete turistickih proizvoda

Ulaznu osnovu za procjenu potencijala razvoja i podizanja kvalitete turistickih
proizvoda destinacije Pisarovina Cine podaci utvrdeni u analizi stanja destinacije. Ti
podaci obuhvacaju turisticke proizvode i usluge, resurse, atrakcije, javnu turisticku
infrastrukturu te ostale kljucne elemente koji sudjeluju u oblikovanju i provedbi
turistickih proizvoda destinacije.

U tom smislu, turisti¢ki proizvod ne promatra se samo kao pojedinacna usluga ili
atrakcija, nego kao skup medusobno povezanih sadrzaja, usluga, prostora, dozivljaja i
infrastrukture koji zajedno oblikuju iskustvo posjetitelja. Za destinaciju Pisarovina to je
osobito vazno jer se turistiCka ponuda temelji na niskointenzivnhom, ruralnom i
izletnickom modelu razvoja, u kojem se vrijednost proizvoda stvara povezivanjem
prirodnih resursa, kulturne i sakralne bastine, lokalnih manifestacija, smjeStaja,
ugostiteljstva, rekreacije, digitalnih informacija i javne turisticke infrastrukture.

Za svaki proizvod ili skupinu proizvoda procjenjuju se razvojni potencijal i
marketin$ki potencijal. Razvojni potencijal odnosi se na moguénost daljnjeg unaprjedenja
proizvoda s obzirom na sezonalnost, prihvatni kapacitet, prostornu i okoliSnu nosivost,
boraviSno-izletnicka obiljeZja, povezanost s drugim atrakcijama i uslugama te znacenje
proizvoda za privlacenje ciljnih skupina posjetitelja.

Marketinski potencijal odnosi se na moguénost trziSnog predstavljanja i promocije
proizvoda, ukljucujuéi fizicku i javnu dostupnost, stanje uredenosti i obiljeZenosti,
dostupnost informacija, digitalnu vidljivost, prepoznatljivost na trziStu i jasnocu
komunikacijske poruke.

Za potrebe procjene potencijala razvoja i podizanja kvalitete turistickih proizvoda
destinacije Pisarovina koristi se trostupanjska ocjena: visok, srednji i nizak potencijal.
Ocjene se dodjeljuju na temelju podataka utvrdenih u analizi stanja, pri Cemu se posebno
razmatraju postojeta razvijenost proizvoda, kvaliteta i oCuvanost resursa, razina
infrastrukturne opremljenosti, dostupnost, sezonalnost, mogucnost povezivanja s drugim
sadrZajima, trziSna privlacnost i uskladenost s identitetom destinacije.

3.1. Razvojni potencijal

Visok razvojni potencijal oznacava proizvode, resurse ili elemente ponude koji
imaju jasnu razvojnu osnovu, snaznu povezanost s identitetom Pisarovine i realnu
mogucnost unaprjedenja u narednom planskom razdoblju. Takvi proizvodi mogu se
razvijati bez narusavanja prostora i kvalitete Zivota lokalne zajednice, uz ciljano ulaganje
u kvalitetu, interpretaciju, infrastrukturu, organizaciju i povezivanje dionika. U Pisarovini
se to osobito odnosi na proizvode povezane s rijekom Kupom, boravkom u prirodi,
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biciklizmom, pjeSacenjem, kulturno-edukativnim sadrZajima, gastronomijom i mirnim
ruralnim boravkom.

Srednji razvojni potencijal oznacava proizvode ili elemente koji imaju razvojnu
vrijednost, ali nisu dovoljno razvijeni, opremljeni, povezani ili trziSno oblikovani da bi u
kratkom roku bili nositelji turistickog razvoja. Njihova uloga je dopunska ili podrZavajuca,
a razvoj je moguc uz postupno unaprjedenje dostupnosti, interpretacije, kvalitete usluge,
signalizacije ili organizacije. Takvi elementi mogu postati vazniji u kasnijim fazama
razvoja ako se povezu s proizvodima viSeg potencijala.

Nizak razvojni potencijal oznacava proizvode ili elemente koji trenutacno nemaju
dovoljnu resursnu, infrastrukturnu, trzisSnu ili organizacijsku osnovu za znacajniji razvoj
u destinaciji. To ne znaci da ih treba potpuno zanemariti, nego da se ne trebaju postavljati
kao prioritetni nositelji razvoja u prvom planskom razdoblju. U Pisarovini se takvi
elementi mogu koristiti kao dopunske vrijednosti, ali bez ve¢ih ulaganja i bez ocekivanja
znacajnog turistickog ucinka.

3.2. Marketinski potencijal

Visok marketinSki potencijal oznacava proizvode i resurse koji se mogu jasno,
jednostavno i prepoznatljivo komunicirati prema ciljanim skupinama posjetitelja. Takvi
proizvodi imaju atraktivan identitet, dobru vizualnu ili doZivljajnu vrijednost, mogu se
povezati s trziSnim trendovima i pogodni su za digitalnu promociju, storytelling, tematske
kampanje i oblikovanje prepoznatljivog destinacijskog narativa.

Srednji marketinski potencijal oznacava proizvode koji imaju komunikacijsku
vrijednost, ali zahtijevaju dodatno oblikovanje, interpretaciju, bolju dostupnost
informacija, jasniju poruku ili povezivanje s drugim proizvodima. Oni samostalno moZzda
nisu dovoljno snaZan motiv dolaska, ali mogu znacajno obogatiti turisticki dozivljaj ako se
ukljuce u tematske rute, pakete, manifestacije ili digitalne vodice.

Nizak marketinski potencijal oznacava proizvode ili elemente koji nemaju jasnu
trziSnu prepoznatljivost, teSko se komuniciraju kao samostalan motiv dolaska ili nemaju
dovoljnu dostupnost, uredenost i sadrzajnu jasno¢u za promociju prema Sirem trzistu.
Takvi elementi mogu imati lokalnu ili potpornu funkciju, ali se ne koriste kao glavni
promotivni motiv destinacije.

3.3. Postupanje s rezultatima ocjenjivanja

Rezultati ocjenjivanja koriste se kao podloga za odredivanje razvojnih prioriteta i
usmjeravanje buducih mjera u Planu upravljanja destinacijom. Proizvodi i elementi koji
imaju visok razvojni i visok marketinski potencijal odreduju se kao prioritetni nositelji
turistickog razvoja. Za njih se planiraju najvaZnije aktivnosti, ulaganja i komunikacijske
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mjere jer imaju najvecu mogucnost doprinosa prepoznatljivosti, kvaliteti ponude i
konkurentnosti destinacije.

Proizvodi koji imaju visok razvojni, ali srednji ili nizak marketinski potencijal
zahtijevaju dodatno oblikovanje i komunikacijsko jacanje. Kod njih je naglasak na
interpretaciji, brendiranju, boljoj dostupnosti informacija, digitalnoj vidljivosti,
signalizaciji i povezivanju s drugim atrakcijama. Takvi proizvodi mogu postati prioritetni
ako se kroz planske aktivnosti poveca njihova trZiSna jasnoca i prepoznatljivost.

Proizvodi koji imaju srednji razvojni, ali visok marketinski potencijal koriste se kao
komunikacijski privlacni dopunski sadrzaji. Oni mogu biti vazni za promociju i stvaranje
interesa, ali zahtijevaju oprez jer njihova stvarna infrastrukturna, organizacijska ili
prihvatna spremnost mozda jo$ nije dovoljna za veci broj posjetitelja. Kod njih je potrebno
najprije osigurati osnovne uvjete koriStenja, kvalitetu dozivljaja i upravljanje
posjetiteljskim tokovima.

Proizvodi sa srednjim razvojnim i srednjim marketinSkim potencijalom tretiraju
se kao podrzavajudi elementi destinacijske ponude. Oni se ne postavljaju kao glavni
nositelji razvoja, ali se uklju€uju u Sire tematske cjeline, rute, programe i manifestacije.
Njihov razvoj provodi se postupno, u skladu s raspoloZivim resursima i povezanoScu s
prioritetnim proizvodima.

Proizvodi s niskim razvojnim i/ili niskim marketinSkim potencijalom ne definiraju
se kao prioriteti u prvoj fazi provedbe Plana. Oni se mogu zadrzati kao lokalni, prate¢i ili
dugorocni razvojni elementi, ali bez vecih ulaganja i bez oCekivanja znacajnog trzisSnog
ucinka. Njihovo uklju¢ivanje u turisticku ponudu opravdano je samo ako doprinose
kvaliteti boravka, lokalnom identitetu ili podrZavaju proizvode viSeg potencijala.

Ovako postavljen okvir omogucuje da se razvoj turistickih proizvoda ne temelji na
Sirenju ponude bez jasnog fokusa, nego na procjeni stvarnih resursa, infrastrukturnih
mogucnosti, trziSne privlacnosti i odrzivosti. Time se stvaraju preduvjeti za oblikovanje
manjeg broja kvalitetnih, medusobno povezanih i trZiSno razumljivih turistickih
proizvoda koji odgovaraju karakteru Pisarovine kao mirne, zelene i autenti¢ne ruralne
destinacije uz rijeku Kupu.
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Tablica 19. Procjena potencijala turistickih proizvoda

U 2025. evidentirano je 130
objekata, od cega 23
komercijalna smjeStajna
objekta sa 118 kreveta i 107
vikendica. Komercijalni
smjestaj ¢ine 9 objekata u

Boravisni turizam
manjeg opsega;
vikend-turizam;

Smyjestaj je vaZzan kao
podrska boravisnom,
vikend i obiteljskom
turizmu, ali je ogranicen
kapacitetom i

Smyjestaj domacdinstvu s 36 kreveta i 14 | obiteljski boravak; Srednji Srednji fragmentiranom
ostalih ugostiteljskih objekata | ruralni odmor; strukturom. Potencijal
za smjeStaj s 82 kreveta. izletni¢ki programi je u podizanju kvalitete,
Prevladava smjestaj srednje s no¢enjem. tematskom profiliranju i
Turisticki kategorije. Nema hotela, povezivanju sa
proizvodi i velikih turistickih zona ni sadrzajima.
usluge objekata s 5 zvjezdica.
o . Potencijal j
Ugostiteljska ponuda je oteneljalje t .
. povezivanju lokalnih
komplementarna, lokalno- Gastronomski .
. e ! o . proizvoda,
o izletni¢ki orijentirana i turizam; lokalni .
Ugostiteljstvo, . . . . ugostiteljstva,
.. . | povezana s dnevnim proizvodi; ruralni . . L .
gastronomija 1 S e e . Srednji do | manifestacija, izleta i
. boravkom posjetitelja. dozivljaji; Visok . o O
lokalni o . . . o visok smjeStaja. Ogranic¢enje
. . Lokalni proizvodi i OPG-ovi | manifestacijski . .
proizvodi . . . R je nedovoljna
prepoznati su kao potencijal, | turizam; izleti i .. .
T ! . . organiziranost i
ali nisu sustavno povezani s tematski programi. e .
. turisti¢ka profiliranost
turizmom.
ponude.
Prirodnu osnovu ¢ine rijeka Outdoor aktivnosti; Priroda i okoli$ najjaca
Resursna i Kupa, pokupska nizina, izletnicki turizam; su osnova za razvoj
atrakcijska Priroda 1 okoli§ | brezuljkasti predjeli, Sume, obiteljski boravak u Visok Visok Pisarovine kao mirne,
osnova poljoprivredni krajolik, prirodi; edukativni zelene i niskointenzivne

staniSta bijelih roda, Cist zrak,

turizam; mirni

destinacije. Kljucno je
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niska razina buke i opéa
ocuvanost prostora.

ruralni boravak;
vikend-turizam.

kontrolirano koriStenje
prostora, osobito uz
Kupu.

Rijeka Kupa je najvazniji
prirodni, rekreacijski 1

identitetski resurs destinacije.

Izletnic¢ki turizam;
rekreacijski

Izrazen potencijal za
izletnicki, obiteljski,
rekreacijski 1 boravisni
turizam. Ogranicenja su

Rijeka Kupai | Plaza na Kupi u Lijevom turizam; obiteljski sezonalnost. potreba za
Plaza na Kupi / | Sredi¢kom evidentirana je boravak; boravak Visok Visok ONAIOSE, pOtet
“ . s . » . sanitarnim sadrzajima,
Setnica ,,Plaza” | kao prirodno kupaliste, uz vodu; ljetni o
L L LS odmoriStima,
izletiSte 1 prostor za Setnju, dnevni izleti; . o
L . . signalizacijom,
rekreaciju i boravak na outdoor aktivnosti. . NP
sigurnoscu 1 zastitom
otvorenom.
prostora.
Potencijal je u
Edukativni turizam; edukativnom,
Donja Kup¢€ina prepoznata je | prirodoslovni obiteljskom 1
kao prostor ocuvanog turizam; obiteljski prirodoslovnom
Donja Kup¢€ina | ruralnog okoli$a 1 staniSte izleti; Skolski Srednji Srednii turizmu. Potrebno je
— selo roda bijelih roda. Ima programi; do visok ! razviti interpretacijske
prirodoslovnu, edukativnu i interpretacijske tocke, informacije za
identitetsku vrijednost. rute; ruralni posjetitelje 1
turizam. povezivanje sa
Zavifajnim muzejom.
v Potencijal j
Kulturnu osnovu ¢ine Zupne oL otencyatljeu
.. Kulturni turizam; tematskim rutama,
crkve, drvene kapele, kurije, i .
L . hodocasnicki interpretaciji,
tradicijska arhitektura, : . :
. S turizam; edukativni . storytellingu,
Kultura i obicaji, legende, folklor, turizam. tematske Srednji Srednii edukativnim
baStina KUD-ovi 1 lokalne udruge. ’ do visok J

Bastina je dobro ocuvana, ali
turisticki umjereno
interpretirana.

rute; storytelling;
obiteljski i Skolski
izleti.

programima i
povezivanju sakralne,
tradicijske 1
nematerijalne bastine.
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Muzej ¢uva tradicijsku

Kulturni turizam;
edukativni turizam,;

Jedna je od klju¢nih
kulturnih atrakcija
destinacije. Potrebno ga

Zavicajni arhitekturu i etnografsku Skolski izleti; . je jace povezati s
. . e . ST . Srednji do R
muzej Donja | gradu Pokuplja te interpretira | obiteljski izleti, Visok visok edukativnim
Kupcina nacin zivota, rada i obicaje interpretacijski programima, Skolskim
lokalnog stanovnistva. programi; tematske izletima, selom roda,
rute. lokalnim obicajima i
kulturnim rutama.
Kulturni turizam,; Potencyy ?l jeu
AR storytellingu i
, . .. . . | tematski turizam; .
Spomen-kuca je memorijalni . tematskom turizmu.
o L edukativni :
. 1 interpretacijski objekt vezan . Potrebno je dodatno
Spomen-kuca L o programi; . y C e
o » | uziseljeni¢ku povijest 1 o Srednji Srednji jacati dostupnost,
,,Titanic 100 . . storytelling; . o
lokalnu poveznicu s pricom o | . 2 signalizaciju,
o interpretacijske . L
Titanicu. S Interpretaciju 1
rute; memorijalni o .
. povezivanje s kulturnim
turizam.
rutama.
. o Manif ij ’
Manifestacijski oi?;risgﬁgurfl ()s:i\:]aeraju
Evidentirane su Kupske turizam; kulturni P .
L ) . o dolaska, ali su
veceri, Opel Show Hrvatska, | turizam; izletnicki .
- . v, S . . uglavnom kratkotrajnog
. . Dan Op¢ine, Jurjevo, bozZi¢ni | turizam; Srednji Srednjido | . .
Manifestacije . el . . ! 1 lokalno-regionalnog
koncerti, Pjesmom do Bozi¢a | gastronomski do visok visok o
. i N . dosega. Potrebno ih je
te manja kulturna, sakralnai | programi; lokalni . o
; . : . tematski profilirati 1
drustvena dogadanja. proizvodi; obiteljski . .
S povezati s drugim
posjeti. . .
proizvodima.
Evidentirane su Zavicajna Cikloturizam; Biciklisticke rute su
Javna Biciklisticke ruta Kupa, Ruta izvora, outdoor aktivnosti; najrazvijeniji oblik
turisticka rute borovnica i kapela, Ruta sv. izletnicki turizam; Visok Visok primarne turisticke
infrastruktura Vida, Ruta Titanik, Ruta sela | obiteljski aktivni infrastrukture.
roda i Ruta Suma i gljiva. U | boravak; tematske Nedostaju dodatne
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srediS$tu Pisarovine nalazi se
karta ruta 1 osnovni servis za
bicikle.

rute; ruralni
turizam.

servisne tocke,
odmorista, parkiralista
za bicikle, digitalne
karte i bolja
interpretacija.

Postoje rute koje povezuju

Pjesacki turizam;
hodocasnicki

Potrebno je dodatno
urediti signalizaciju,

By evsaclie ’ . | sakralne objekte, prirodne turizam, kulturm . Srednji . interpretaciju, digitalne
hodocasnicke i S turizam; edukativni . Srednji . . e
prostore, lokalne price, rijeku . do visok informacije, odmorista i
tematske rute ) S turizam; outdoor .. .
Kupu i ruralni krajolik. . . . povezivanje s kulturnim
aktivnosti; tematski L . "
L 1 prirodnim atrakcijama.
izleti.
5. . Setnje i rekreacija; Potrebno je razvijati
Setnice 1 prostori za boravak . L
x .. .. L boravak uz vodu; kontinuirane Setnice,
Setnice i uz rijeku Kupu omogucuju . ey L
. L o izletni¢ki turizam; odmorista, urbanu
prostori za Setnju, rekreaciju 1 boravak e . . :
! i obiteljski turizam; Visok Visok opremu, sigurnosne
boravak uz uz vodu, osobito na podrucju . . . T
. e outdoor aktivnosti; elemente, signalizaciju i
Kupu Donje Kupcine 1 Lijevog o . . LT
.y mirni ruralni iterpretaciju rijjecnog
Sredickog.
boravak. prostora.
Signalizacija i
Svi turisticki interpretacija izravno
Prisutne su pojedinacne info- | proizvodi, osobito utjecu na dostupnost,
Signalizacija, | ploce, interpretacijski kulturni, outdoor, Srednii razumljivost 1 trziSnu
interpretacijai | elementi i signalizacija, ali edukativni, do vis (J) K Srednji privlac¢nost proizvoda.
informiranje | sustav nije ujednacen na obiteljski, izletnicki Potrebna je
razini destinacije. 1 tematski standardizacija i
proizvodi. povezivanje s
digitalnim kanalima.
Parkiralista, | Postoje parkiralista uz Izletnicki turizam; Ovi sadrzaji imaju
pristupne tocke | pojedine atrakcije i lokalitete, | boravak uz Kupu; . . potpornu, ali kljuénu
S o . . o Srednji Srednji . .
1 sanitarni makadamski pristupi prema | manifestacijski funkciju za kvalitetu
sadrzaji Kupi te sanitarni prostori u turizam; obiteljski posjeta. Nedostatak
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ugostiteljskim objektima,
Zavicajnom muzeju i
privremeno tijekom
manifestacija.

turizam; outdoor
aktivnosti.

stalne mreZe javnih
sanitarnih ¢vorova
ogranic¢ava intenzivnije
koristenje prostora uz
Kupu i vece
manifestacije.

Moze imati vaznu ulogu u

Informacijski i
interpretacijski
sadrzaji; kulturno-

Moze funkcionirati kao
klju¢na informacijska i
interpretacijska tocka

Stara kola” informiranju, edukaciji 1 edukativni turizam; Visok Srednji do destinaciie. osobito ako
” prezentaciji destinacijskih tematski programi; visok )€, 030DI0
.. . s se poveze s digitalnim
sadrzaja. Skolski izleti; .- .

. sadrzajima, tematskim
prezentaclja rogramima i rutama
lokalnih proizvoda. prog ’

Krasograd je obiteljska, Obiteliski turizam: Jedna je od najvaznijih
rekreacijska 1 izletnicka y ISl ’ realnih obiteljskih
N Skolski izleti; .. .
atrakcija Sire rekreaciiski atrakcija destinacije.
prepoznatljivosti, usmjerena . J : o Potencijal je u
. S . turizam; izletnicki . . S
KraSograd prema obiteljima s djecom, turizam. Visok Visok povezivanju s
Skolskim grupama i as tron(,)mski izletnickim paketima,
posjetiteljima koji traze g . Skolskim programima i
N programi; boravak . .
. boravak u prirodi, igru, . ostalim atrakcijama
Posebni o . u prirodi. . .
sadraji i edukaciju 1 gastronomiju. Pisarovine.
aktivnosti Potencijal je u
Ribolov je vezan uz rijeku Ribolovni turizam; Specljallzlrano) .
i . J rekreacijskoj ponudi.
Kupu 1 druge vodene outdoor aktivnosti; S
ovrsine te predstavlja mirni ruralni Potrebno je jasnije
Ribolov p Srednji Srednji komunicirati lokacije,

mogucénost mirnog,
niskointenzivnog boravka u
prirodi.

boravak; boravak
uz vodu; vikend-
turizam.

dozvole, pravila
koriStenja, sigurnosne
uvjete 1 moguénosti
povezivanja sa
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smjestajem i
gastronomijom.

Jahanje je evidentirano kao
rekreacijski sadrzaj u

ruralnom prostoru destinacije.

Rekreacijski
turizam; obiteljski
turizam; edukativni

Potencijal ovisi o
dostupnosti programa
za posjetitelje,
sigurnosnim uvjetima,

Jahanje . . . Srednji Srednji L
Moze se povezati s programi; outdoor mogucénosti najave,
obiteljskim, edukativnim 1 aktivnosti; ruralni kvaliteti usluge 1
aktivnim boravkom u prirodi. | dozivljaji. povezivanju s ruralnim
dozivljajima.
Rije¢ je o nisnoj
atrakciji koja moze
Aerodrom predstavlja e e diferencirati Pisarovinu
. . ... | Posebni dozivljaji; . .
specifiCan sadrzaj destinacije, . . od drugih ruralnih
. A . panoramski letovi; Lo .
Aerodromi | s moguénoscu razvoja Y . destinacija. Potrebno je
. . . . nisni turizam; . Srednjido | . o
panoramski | zrakoplovnih aktivnosti, R Srednji . jasno definirati
. . . tematski izleti; visok
letovi panoramskih letova i . i dostupnost usluge,
. . manifestacijski . .
posebnih tematskih oorami sigurnosne uvjete,
dozivljaja. Prog ’ mogucnosti rezervacije

1 komunikacijsko
pozicioniranje.
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4. POKAZATELJI ODRZIVOSTI NA RAZINI DESTINACIJE

Pokazatelji odrZivosti destinacije predstavljaju alat za pracenje utjecaja turizma i
informirano upravljanje razvojem destinacije. Njihova je svrha omoguciti sustavno
pracenje gospodarskih, drustvenih, okolisSnih i prostornih ucinaka turizma te
pravodobno prepoznavanje podrucja u kojima su potrebna poboljSanja ili upravljacke
intervencije.

Pracenjem pokazatelja odrzivosti destinacija Pisarovina moZe donositi odluke na
temelju objektivnih podataka, usmjeravati razvoj turizma u skladu s nosivim
kapacitetima prostora, ocuvati prirodne i kulturne resurse te odrzavati ravnoteZu
izmedu turistickog razvoja i kvalitete Zivota lokalne zajednice. Posebno je vaZno pratiti
uCinke turizma u razdobljima povecanog opterecenja, poput vikenda, ljetne sezone,
manifestacija i pojacanog koriStenja prostora uz rijeku Kupu.

Pracenje odrzivosti obuhvaca prikupljanje, obradu i analizu podataka o
turistickom prometu, koriStenju smjeStajnih kapaciteta, izletnickim kretanjima,
opterecenju javne turisticke, komunalne i prometne infrastrukture, stanju okolisa,
dostupnosti usluga te socio-demografskim pokazateljima. Uz podatke o turistima koji
ostvaruju nocenje, vazno je obuhvatiti i posjetitelje koji ne koriste uslugu smjestaja,
osobito izletnike i sudionike manifestacija, jer i oni utjeCu na koriStenje prostora i
infrastrukture.

Podaci prikupljeni kroz sustav pracenja odrZivosti koriste se kao podloga za
donoSenje odluka o modernizaciji i prilagodbi javne, privatne, komunalne i prometne
infrastrukture, unaprjedenju turistickih proizvoda te uvodenju alata za upravljanje
turistickim tokovima. Time se osigurava transparentnije, odgovornije i dugoro¢no
odrzivo upravljanje destinacijom Pisarovina.

4.1. Definiranje i mjerenje pokazatelja odrZzivosti destinacije

Pokazatelji odrZivosti u upravljanju destinacijom alati su koji se koriste za
mjerenje i procjenu gospodarske, druStvene, okoliSne i prostorne aspekte odrZivosti
turisticke destinacije. Oni pomaZzu donositeljima odluka, turistickim organizacijama i
drugim dionicima razumjeti kako turisticke aktivnosti utjeCu na destinaciju te
identificirati podrucja koja zahtijevaju poboljSanja.

Pokazatelji koji se prate su slijedeci:

v' broj turistickih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke
sezone,

zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom,

zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji,

udio atrakcije (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom,

broj organiziranih turistickih ambulanti,

NN NI N
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v' omjer potro$nje vode po turistickom nocenju u odnosu na prosjeénu
potro$nju vode po stalnom stanovniku destinacije(izraZeno po osobi i
nocenju),

v" omjer Kkoli¢ine komunalnog otpada nastale po nocenju turista i koli¢ine
otpada koje generira stanovniStvu u destinaciji (tone),

v' udio za$ti¢enih podruéja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije
(ukupno i pojedinacno po kategoriji zastite),

v omjer potros$nje elektritne energije po turisticCkom nocenju u odnosu na
potrosnju elektri¢ne energije stalnog stanovnistva destinacije,

v’ uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu
rizika,

v ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im opterec¢enjem

v’ prosjeéna duljina boravka turista u destinaciji,

v" ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pruZanja smjestaja te pripreme i
usluzivanja hrane,

v poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane,

v’ identifikacija i klasifikacija turisti¢kih atrakcija,

status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom,

v broj ostvarenih nocenja u smjestaju u destinaciji po hektaru izradenog
gradevinskog podrucja JLS.

<

Svaka grupa pokazatelja sadrZi obvezne i specificne pokazatelje odrzivosti.
Obvezni pokazatelji odrzivosti prate se na razini svake destinacije i ima 17 obaveznih
pokazatelja. Za 2 pokazatelja nuZno se provode primarna istraZivanja dok za ostale su
podaci dostupni na zahtjev upucen razlicitim upravljackih tijela unutar destinacije.
Specifi¢ni pokazatelji odrzivosti koji se prate na razini destinacije odreduju se planom
upravljanja destinacijom.

4.2. Izracun obveznih pokazatelja

Kako bi se osigurao sveobuhvatan uvid u odrzivost turisticke destinacije
Pisarovina i omogucilo donoSenje informiranih odluka o budué¢em razvoju i upravljanju
turizmom, pokazatelji odrzivosti prate se kroz viSe izvora i metoda prikupljanja
podataka. Pradenje se temelji na kombinaciji statistickih podataka, administrativnih
evidencija, primarnih istrazivanja, podataka javnih sustava te komunikacije s klju¢nim
dionicima u destinaciji.

Izvori podataka potrebni za praéenje i izracun pokazatelja odrzivosti dijele se na:

1. primarna istrazivanja koja je potrebno provoditi u kontinuitetu, prema
utvrdenoj frekvenciji, instrumentu i uzorku,

2. sekundarne izvore podataka, koji su javno dostupni,

3. sekundarne izvore podataka iz evidencija, baza, registara organizacija i
institucija, a koji nisu javno dostupni te je za dostavu podataka potrebno

Stranica 113|182



uputiti poseban zahtjev za dostavom podataka organizaciji ili instituciji koja
vodi baze tih podataka.

TuristiCcke zajednice podatke potrebne za izraCun pokazatelja odrzZivosti
destinacije prikupljaju primarno iz javno dostupnih izvora i sluzbenih evidencija
javnopravnih tijela putem integriranog informacijskog sustava turizma.

Pokazatelji odrZivosti mogu se pratiti kroz:

— provedbu anketa medu lokalnim stanovniStvom, turistima i
jednodnevnim posjetiteljima o zadovoljstvu, percepciji turizma i
kvaliteti turisticke ponude,

— pracenje sluzbenih statistickih podataka o turistickom prometu,
smjeStajnim kapacitetima, prihodima, zaposlenosti i drugim
gospodarskim pokazateljima,

— pracenje okoliSnih pokazatelja, ukljucujuc¢i kvalitetu zraka, vode,
stanje prostora, razinu opterecenja okoliSa i bioraznolikost,

— analizu turisticke, prometne, komunalne i digitalne infrastrukture,
ukljuCuju¢i smjestajne kapacitete, javne prostore, pristupe,
parkiraliSta, sanitarne sadrZaje i dostupnost javnih usluga,

— konzultacije s klju¢nim dionicima, ukljucujuéi Turisticku zajednicu,
Op¢inu, komunalne sluZbe, pruZatelje turistickih usluga, udruge, javne
ustanove i druge relevantne institucije.

Mjerenje pokazatelja odrZivosti zahtijeva sustavan pristup prikupljanju, obradi i
interpretaciji podataka. Buduci da dio podataka nije javno dostupan, nego se pribavlja
na zahtjev ili kroz meduinstitucionalnu suradnju, ucinkovita komunikacija medu
dionicima predstavlja vazan preduvjet za uspostavu kvalitetnog sustava pracenja. U
prikupljanje i razmjenu podataka, ovisno o vrsti pokazatelja, mogu biti ukljuceni
Turisticka zajednica Opc¢ine Pisarovina, Op¢ina Pisarovina, komunalne sluzbe, nadlezna
tijela za promet i sigurnost, energetski i infrastrukturni sustavi, javne ustanove za zastitu
prirode te drugi relevantni dionici.

U okviru izrade Plana upravljanja destinacijom provedena su primarna
istrazivanja usmjerena na klju¢ne skupine dionika: lokalno stanovnistvo, posjetitelje
destinacije i gospodarske subjekte koji djeluju u turizmu. Cilj istraZivanja bio je prikupiti
podatke o percepciji turizma, razini zadovoljstva turistickom ponudom, izazovima u
poslovanju i potrebama turistickog sektora.

Vazno je naglasiti da je rije¢ o prvoj godini uspostave sustava provedbe anketnih
istrazZivanja u destinaciji. Zbog toga prikupljeni podaci imaju prvenstveno indikativan
karakter i ne mogu se smatrati potpuno reprezentativnima. IstraZivanje percepcije
lokalnog stanovniStva provedeno je na ograniCenom uzorku ispitanika, dok u
istraZivanju zadovoljstva turista i jednodnevnih posjetitelja nije zaprimljen nijedan
ispunjen anketni upitnik. Takav rezultat dijelom je povezan s razdobljem provedbe
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istrazivanja, od listopada do studenoga, odnosno izvan glavne turisticke i izletnicke
sezone, kada je broj posjetitelja u destinaciji znatno manji.

Unato¢ ogranicenjima, provedena istrazivanja predstavljaju vazan prvi korak u
uspostavi kontinuiranog sustava pracenja stavova, zadovoljstva i potreba klju¢nih
dionika. U narednim razdobljima preporucuje se redovito ponavljanje istraZivanja,
osobito tijekom razdoblja povecane turisticke aktivnosti, kako bi se osigurao vedi broj
ispitanika, usporedivost podataka i pouzdanija podloga za donosSenje odluka.

a) IstraZivanje percepcije i stavova lokalnog stanovnistva

Istrazivanje percepcije i stavova lokalnog stanovniStva provedeno je s ciljem
razumijevanja nacina na koji stanovnici Pisarovine doZivljavaju razvoj turizma i njegove
ucinke na lokalnu zajednicu. Posebna pozornost usmjerena je na percepciju turizma kao
gospodarske i drustvene prilike, ali i na moguce izazove povezane s koriStenjem
prostora, infrastrukturom, okoliSem i kvalitetom Zivota.

[strazivanje je provedeno putem anketnog upitnika, a prikupljeni odgovori
analizirani su primjenom osnovnih kvantitativnih metoda. Zbog ogranienog broja
ispitanika rezultati imaju indikativan karakter, ali pruzaju pocetni uvid u stavove lokalne
zajednice te predstavljaju osnovu za daljnje ukljucivanje stanovniStva u planiranje
turistickog razvoja.

b) Istrazivanje zadovoljstva turista i jednodnevnih posjetitelja

[strazivanje zadovoljstva turista i jednodnevnih posjetitelja bilo je usmjereno na
prikupljanje podataka o iskustvu boravka u destinaciji, kvaliteti turisticke ponude,
dostupnosti sadrzaja, infrastrukturi i ukupnom dojmu o Pisarovini. Cilj je bio dobiti uvid
u potrebe i oCekivanja posjetitelja te prepoznati elemente ponude koje je potrebno
unaprijediti.

Tijekom razdoblja provedbe istraZivanja nije zaprimljen nijedan ispunjen anketni
upitnik. Ovakav rezultat upucuje na potrebu drukcijeg vremenskog planiranja i
intenzivnije distribucije upitnika u narednim ciklusima, osobito tijekom ljetnih mjeseci,
vikenda, manifestacija i razdoblja povecanog koristenja prostora uz rijeku Kupu. U
buducnosti je preporucljivo kombinirati online upitnike s terenskim prikupljanjem
podataka na lokacijama veceg posjeta.
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Tablica 20. Metodoloska tablica pokazatelja odrZivosti destinacije

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Broj turistickih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone (ZL-1)

Broj turistickih noéenja na stotinu stalnih stanovnika

Metodologiia i y pokazatelj
etodologija izracuna ukupan broj no¢enja turista u vrinom mjesecu

pokazatelja "~ broj dana u vrinom mjesecu - broj stalnih stanovnika u destinaciji/100
Pod pojmom »vrsni mjesec« misli se na mjesec u kojem je ostvaren najveci broj nocenja.

Ucestalost mjerenja Jednom godisnje

2025. (pocetna
vrijednost)

0,48

2026. 2027. 2028. 2029.

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)

Udio lokalnog stanovniStva zadovoljnih turizmom u destinaciji racuna se kao omjer broja ispitanika zadovoljnih turizmom i
ukupnog broja ispitanika.
Metodologija izracuna Pokazatelj se racuna na ukupnom skupu te zasebno na skupu ispitanika koji ostvaruju koristi od turizma i na skupu ispitanika koji
pokazatelja ne ostvaruju Koristi od turizma.
Udio lokalnog stanovnistva zadovoljnih turizmom i udio stanovnika koji ostvaruju koristi od turizma u destinaciji procjenjuje se
pitanjima koja su definiran smjernicama za provodenje primarnih istrazivanja.

Ucestalost mjerenja Svake dvije godine za ITR IiII, za ITR Il i IV svake Cetiri godine

2025. (pocetna vrijednost) 2027. 2029.
n/p*
*Tijekom provedbe istraZivanja nije prikupljen
nijedan ispunjeni upitnik, zbog ¢ega nije bilo
moguce provesti analizu stavova i zadovoljstva
posjetitelja niti izvesti relevantne zakljucke.
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Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)

Vrijednost pokazatelja ZT-1 - Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja destinacijom sastoji se od: (i) vrijednosti indeksa
Metodologija izratuna zadovoljstva posjetitelja destinacijom i (ii) neto spremnost na preporuku destinacije

pokazatelja Vrijednosti pokazatelja mjere se pomocu varijabli/pitanja koja su definirana smjernicama za provodenje primarnih istrazivanja,
donesenih od strane ministarstva nadleznog za poslove turizma.

Ucestalost mjerenja Svake dvije godine za ITR i1, za ITR I i IV svake Cetiri godine

2025. (pocetna vrijednost) 2027. 2029.
n/p*
*Tijekom provedbe istraZivanja nije prikupljen
nijedan ispunjeni upitnik, zbog cega nije bilo
moguce provesti analizu stavova i zadovoljstva
posjetitelja niti izvesti relevantne zakljucke.

Pokazatelj (kod

Udio atrakcija (lokaliteta) pristupac¢nih osobama s invaliditetom PD-1

pokazatelja)

EA - broj svih evidentiranih atrakcija u destinaciji

Metodologija izracuna EAP - broj atrakcija pristupac¢nih osobama s invaliditetom

p0kazatelia Udio pristupacnih atrakcija = E;AP > 100
Ucestalost mjerenja Svake dvije godine
2025. (pocetna vrijednost) 2027. 2029.
5,88%

Pokazatelj (kod

Broj organiziranih turistickih ambulanti (SD-1)

pokazatelja)

Metodologua lzracuna Pokazatelj je informacija o broju ambulanti u destinaciji, te se broj direktno preuzima i sluzi kao pokazatelj.
pokazatelja

Ucestalost mjerenja Jednom godisnje
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2025. (pocetna

.. 2026. 2027. 2028. 2029.
vrijednost)

Omjer potrosnje vode po turistickom nocenju u odnosu na prosjecnu potrosnju vode po stalnom stanovniku

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

I.

destinacije (izraZzeno po osobi i po noc¢enju) (UVR-1)
Pokazatelj se izracunava kao omjer (%) finalne potrosnje vode po nocenju turista (m3) u smjeStajnim objektima destinacije i u
odnosu na potro$nju vode po stanovniku destinacije (m3).
F1 - ukupna finalna potrosnja vode u ku¢anstvima i smjeStajnim objektima u kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem nocenja
F2 - ukupna finalna potrosnja vode u ku¢anstvima i smjeStajnim objektima kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem nocenja
T1 - broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem noc¢enja
T2 - broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem nocenja
N1 - broj dana u mjesecu s najmanjim brojem turisti¢kih noc¢enja (28/29/30/31)
N2 - broj dana u mjesecu s najve¢im brojem turistickih noéenja (28/29/30/31)
S - broj stanovnika u destinaciji
FNy — FiN,

TN, —TiN;
potrosnja vode po notenju stanovnika
1 TF, —ThF;
. S\NIEN; — 'I'1N2)
omjer potrosnje vode po noenju turista i stanovnika
_ potrodnja vode po noenju turista
~ potrosnja vode po noéenju stanovniitva w100

Alternativna metoda: Anketa gospodarskih subjekata u turizmu u smjestajnim objektima = norma potrosnje vode turista po
nocenju / potrosnja vode

Metodologija izratuna potrosnja vode po nocenju turista =
pokazatelja

Ucestalost mjerenja Svake dvije godine
2025. (pocetna vrijednost) 2027. 2029.
35.655
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Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Metodologija izracuna
pokazatelja

Ucestalost mjerenja

Omjer Kkolicine komunalnog otpada nastale po nocenju turista i koli¢ine otpada koje generira stanovnistvo u

destinaciji (tone) (GO-1)
Pokazatelj se izracunava kao omjer koli¢ine otpada nastalog po nocenju turista u smjestaju u odnosu na ukupne koli¢ine
komunalnog otpada nastale u destinaciji u mjesecima s najnizom i najviSom turistickom aktivnosti

F1 - ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastalog u destinaciji u kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem nocenja (tone)
F>2 - ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastalog u destinaciji u kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem nocenja
T1 - broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem nocenja
T2 - broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem nocenja
S - broj stanovnika u destinaciji
N1 - broj dana u mjesecu s najmanjim brojem turisti¢kih noc¢enja (28/29/30/31)
N2 - broj dana u mjesecu s najve¢im brojem turistickih no¢enja (28/29/30/31)
Wrn - koli¢ina otpada po turistickom nocenju,
W FaN, — F1 N3
™ T TNy —T1N>
Wkn - koli¢ina otpada po no¢enju stanovnika,
W 1 Tz Fl — T]_ FZ )
RN =™ S\T_oN; — T3N,
Wr - koli¢ina otpada nastalog zbog nocenja turizma u vremenskom intervalu (mjesec s najve¢im brojem nocenja). Izracunava se

kao umnozak broja noc¢enja u kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem noc¢enja (T2) i koli¢ine otpada po turisticCkom no¢enju
(Wrn),

W'r - Tz X WT N -
Wk - koliCina otpada od lokalnog stanovnisStva u destinaciji u vremenskom intervalu (mjesec s najve¢im brojem nocenja).
Izracunava se kao umnozak broja stanovnika (S), broja dana u kalendarskom mjesecu s najvecim brojem nocenja (N2)i koli¢ine
otpada po nocenju stanovnika (Wkrn),
Wgr =S X N, X Wpry-
omjer kolic¢ine komunalnog otpada koji su proizveli turist

u komercijalnom i nekomercijalnom smjeStaju

i lokalno stanovnistvo

Wr
Wr

(za promatrani period) =

Svake dvije godine

2025. (pocetna vrijednost) 2027. 2029.

32,07
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Udio zasti¢enih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije (ukupno i pojedinac¢no po

Pokazatelj (kod pokazatelja) kategoriji zastite) (BR-1)

Pokazatelj se izracunava kao udio povrsina zasti¢enih podrucja u destinaciji u odnosu na ukupnu povrsinu destinacije i

M logija izracun kazatelj . s . . s :
etodologija izracuna pokazatelja prema kategorijama zastite temeljem zakona kojim se ureduje zastita prirode

Ucestalost mjerenja Svake Cetiri godine
2025. (pocetna vrijednost) 2029.
0%

Omjer potrosnje elektricne energije po turistickom noc¢enju u odnosu na potrosnju elektri¢ne

Pokazatelj (kod pokazatelja)

energije stalnog stanovnistva destinacije (UEN-1)

Pokazatelj se izrac¢unava kao omjer finalne potrosnje el. energije po noc¢enju turista (kWh) u smjestajnim objektima u
odnosu na potros$nju el. energije po stanovniku destinacije (kWh).
F1 - ukupna finalna potrosnja el. energije u ku¢anstvima i smjestajnim objektima u destinaciji u kalendarskom mjesecu s
najmanje ostvarenim brojem nocenja
F2 - ukupna finalna potrosnja el. energije kucanstvima i smjestajnim objektima u destinaciji kalendarskom mjesecu s
najvise ostvarenih nocenja
T1 - broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s najmanjim ostvarenim
brojem nocenja
T2 - broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s najveé¢im ostvarenim
brojem nocenja
Metodologija izracuna pokazatelja S - broj stanovnika u destinaciji
N1 - broj dana u mjesecu s najmanjim brojem turisti¢kih no¢enja (28/29/30/31)
N2 - broj dana u mjesecu s najve¢im brojem turistickih noc¢enja (28/29/30/31)
potrosnja el. energije po notenju turista
FaNy — Fi N>
- T2Ny — T1 N>
potrodnja el.energije po notenju stanovnika
1 (T2F1 T T1F2 )

~ B\ENy— Tl
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omjer potroSnje el. energije po nocenju turista i stanovniki

potrosnja el.energije po nocenju turista -

~ potro$nja el. energije po nocenju stanovnika

Ucestalost mjerenja Svake Cetiri godine
2025. (pocetna vrijednost) 2029.
-3.427,26

Pokazatelj (kod pokazatelja)

Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika (UPK-1)

Metodologija izracuna pokazatelja

Ucestalost mjerenja

Pokazatelj je informacija o tome je li destinacija donijela dokumente (strategiju i/ili plan i/ili program) te koji je
napredak/udio mjera u provedbi i/ili implementiranih mjera za prilagodbu i ublazavanje klimatskih promjena i
procjenu rizika - DA/NE/ udio mjera u provedbi i/ili implementiranih

Svake dvije godine

2025. (pocetna vrijednost) 2027. 2029.

NE

Pokazatelj (kod pokazatelja)

Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najvec¢im opterecenjem (TP-1)

Metodologija izracuna pokazatelja

Ucestalost mjerenja

Pokazatelj je informacija o ukupnom broju dolazaka turista u destinaciji u mjesecu s najve¢im brojem ostvarenih
dolazaka, te se broj direktno preuzima iz sustava eVisitor i sluzi kao pokazatel;.

Jednom godisnje
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2025. (pocetna vrijednost) 2026. 2027. 2028. 2029.

121

Pokazatelj (kod pokazatelja) Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

Prosjec¢na duljina boravka turista u destinaciji
Metodologija izra¢una pokazatelja Ukupan broj registriranih noc¢enja u destinaciji

" Ukupan broj dolazaka turista u destinaciju

Ucestalost mjerenja Jednom godisnje

2025. (pocetna

.. 2026. 2027. 2028. 2029.
vrijednost)

4,26 dana

Pokazatelj (kod pokazatelja) Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane (PGS-1)

Metodologija izracuna pokazatelja Podaci se preuzimaju iz sluzbenih administrativnih izvora

Ucestalost mjerenja Jednom godis$nje
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2025. (pocetna

vrijednost) 2026. 2027. 2028. 2029.
L. 27
I 31
111 32
Iv. 30
V. 29
VI. 28
VILI. 28
VIIL 26
IX. 26
X. 27
XL 30
XII. 17

Pokazatelj (kod pokazatelja) Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u djelatnostima pruzanja
) P J smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane (PGS-2)

Metodologija izracuna

pokazatelja Podaci ¢e na zahtjev biti dostupni u Ministarstvu

Ucestalost mjerenja Jednom godiSnje

2025. (pocetna
vrijednost)

613.994,00 €

2026. 2027. 2028. 2029.

Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija (TI-1)

Pokazatelj (kod pokazatelja)

Metodologija izracuna

pokazatelja Pokazatelj se preuzima direktno iz baza.

Ucestalost mjerenja Jednom godisnje
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2025. (pocetna

. 2026. 2027. 2028. 2029.
vrijednost)
17
Pokazatelj (kod pokazatelja) | Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom (OUD -1)
Metodologija izratuna Omjer implementiranih aktivnosti / ukupni broj aktivnosti definiranih Planom X 100
pokazatelja Implementirane aktivnosti su one koje su u potpunosti zavrSene, te za njih postoje mjerljivi rezultati provedbe.
Ucestalost mjerenja Jednom godisSnje

2025. (pocetna

.. 2026. 2027. 2028. 2029.
vrijednost)

U postupku
implementacije

. . Broj ostvarenih nocenja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru izradenog gradevinskog
Pokazatelj (kod pokazatelja) podrudja JLS (OUP-1)

Tw - broj turistickih no¢enja unutar destinacije ostvarenih u jednoj godini

Ps - povrsina izgradenog gradevinskog zemljiSta u zonama stanovanja (ha)

Pm - povrsina izgradenog gradevinskog zemljiSta u zonama mjeSovite namjene ((pretezito stambene namjene) (ha)

Pr - povrsina izgradenog gradevinskog zemljiSta u zonama predvidenim za odvijanje ugostiteljsko-turisticke aktivnosti

Metodologija izracuna

pokazatelja
broj turistickih notenja u komercijalnom Ty
. RS —— —
i nekomercijalnom smjestaju B R g s PO S e By % g
Ucestalost mjerenja Svake dvije godine
2025. (pocetna vrijednost) 2027. 2029.

6,66
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4.3. Procjena trenutnog stanja odrZivosti

Rezultati pokazuju da je Pisarovina destinacija izrazito niskog turistickog
intenziteta, bez izraZenog pritiska turizma na lokalnu zajednicu, prostor i infrastrukturu.
Takav nalaz treba tumaciti u skladu s metodoloSkim okvirom prema kojem pokazatelji
odrZivosti ne sluze samo kvantifikaciji, nego pracenju, vrednovanju i informiranom
upravljanju razvojem turizma, pri ¢emu je vazno promatrati drustvene, okolisSne,
gospodarske i prostorne ucinke turizma te, gdje je moguce, trendove kroz vrijeme.

Pokazatelj ZL-1 - broj turistickih nocenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu
turisticke sezone iznosi 0,48, sto upucuje na vrlo nisko turisticko opterecenje lokalne
zajednice. U kolovozu, kao mjesecu s najve¢im brojem nocenja, ostvareno je 521 nocenje,
dok destinacija ima 3.484 stalna stanovnika. Takav odnos pokazuje da turizam u
postoje¢em obujmu ne stvara znacajan demografski, infrastrukturni ni drustveni pritisak
na stanovniStvo. Upravljacki zaklju¢ak nije potreba za ograni¢avanjem turistickog
prometa, nego za pazljivim, kvalitativnim razvojem ponude koji neée narusiti ruralni
karakter i kvalitetu Zivota.

Pokazatelji ZL-2 - zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom i ZT-1 -
zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji nisu valjano izra¢unani jer nije
provedeno primarno istrazivanje, odnosno broj ispitanika iznosi 0. Vrijednosti poput
negativnog indeksa zadovoljstva ne treba interpretirati kao stvarno stanje, nego kao
podatkovni jaz. Ovo je jedan od klju¢nih metodoloskih nedostataka koji treba ukloniti u
sljede¢em razdoblju.

Pokazatelj PD-1 - udio atrakcija pristupa¢nih osobama s invaliditetom iznosi 5,88
%, jer je od 17 evidentiranih atrakcija samo jedna oznacena kao pristupa¢na osobama s
invaliditetom. To upucuje na vrlo nisku razinu inkluzivnosti turisticke ponude. Iako nizak
turisticki intenzitet smanjuje pritisak na prostor, pristupacnost ostaje vazan kvalitativni
izazov. Potrebno je postupno povecavati fizicku, informacijsko-komunikacijsku i
sadrZajnu pristupacnost klju¢nih atrakcija, posebno onih koje se planiraju ukljuciti u
tematske rute, obiteljske, kulturne, edukativne i izletni¢ke proizvode.

Pokazatelj SD-1 - broj organiziranih turistickih ambulanti iznosi 0. S obzirom na
nisku razinu turistickog prometa, to ne mora znaciti neposredan rizik, ali pokazuje da
destinacija nema posebnu turisticku zdravstvenu infrastrukturu. U interpretaciji je vazno
naglasiti dostupnost redovnih zdravstvenih i hitnih sluzbi u Sirem prostoru, osobito za
manifestacije, aktivnosti uz Kupu, biciklisticke i pjeSacke rute.
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Kod potrosnje vode, u mjesecu s najve¢im brojem nocenja evidentirano je 22.927
m?, a u mjesecu s najmanjim brojem nocenja 9.221 m3. Izratunani omjer potro$nje vode
po turistickom noéenju i potro$nje po no¢enju stalnog stanovnika vrlo je visok, ali ga treba
tumaciti oprezno. Razlog je u tome Sto se podaci odnose na zajednicku potro$nju
kucanstava i smjeStajnih objekata, a broj turistickih nocenja je vrlo malen. Kod tako male
turisticke baze i agregiranih podataka, razlika izmedu mjeseci moZe biti posljedica drugih
¢imbenika, primjerice sezonske potrosnje stanovniStva, poljoprivrednih aktivnosti,
tehnic¢kih gubitaka ili drugih neturistickih utjecaja. Stoga ovaj pokazatelj ne treba
prikazivati kao dokaz visokog pritiska turizma na vodne resurse, nego kao signal da je
potrebno unaprijediti preciznost pracenja potrosnje.

Kod komunalnog otpada, u mjesecu s najve¢im brojem nocenja evidentirano je 108
t, a u mjesecu s najmanjim brojem nocenja 79 t. Povecanje koli¢ine otpada u vr$nom
mjesecu postoji, ali se zbog niskog broja turistickih no¢enja ne moZe pouzdano pripisati
isklju¢ivo turizmu. I ovaj pokazatelj treba tumaciti kao kombinirani pritisak ukupne
sezonske aktivnosti u prostoru, a ne kao izravan dokaz turistickog opterecenja.
Upravljacki je vazno nastaviti pratiti otpad u odnosu na manifestacije, izletnicke tokove,
koriStenje prostora uz Kupu i vikend-posjete, jer dio optereéenja moZe dolaziti od
jednodnevnih posjetitelja koji nisu obuhvaceni no¢enjima.

Kod elektricne energije, potroSnja je u mjesecu s najveéim brojem nocenja
(1.660.369 kWh) niZa nego u mjesecu s najmanjim brojem nocenja (1.830.608 kWh). To
pokazuje da potroSnja elektricne energije u Pisarovini nije primarno uvjetovana
turistickim prometom. Vjerojatnije je povezana sa sezonom grijanja, ku¢anstvima i op¢im
obrascima potrosSnje. Negativan izraCun pokazatelja ne treba tumaciti kao stvarnu
ynegativnu turisticku potrosnju”, nego kao metodoloSko ograni¢enje u uvjetima niskog
turistickog intenziteta i agregiranih podataka.

Za zaStiCena prirodna nisu iskazane povrSine po kategorijama zaStite. Okolisni
pokazatelji za Pisarovinu ne upucuju na pritisak masovnog turizma, nego na potrebu
kvalitetnijeg upravljanja resursima, boljeg prac¢enja i oCuvanja prirodne osnove kao
temelja buduc¢ih turistickih proizvoda. OkoliSni pokazatelji upravo sluZze pracenju
koristenja resursa, otpada, energije i u¢inaka na okolis i bioraznolikost.

Kod pokazatelja vezanih uz klimatske promjene evidentirano je da ne postoje
dokumenti za prilagodbu i ublaZavanje klimatskih promjena i procjenu rizika na razini
destinacije. Takoder nisu evidentirane mjere u provedbi ni implementirane mjere. To je
vazan upravljacki jaz. Za destinaciju poput Pisarovine, koja razvoj temelji na o¢uvanom
prostoru, rijeci Kupi, otvorenim aktivnostima, biciklizmu, Setnicama, manifestacijama i
prirodnom ambijentu, klimatska otpornost treba biti sastavni dio buduceg planiranja.
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Posebno su relevantni rizici od ekstremnih vremenskih dogadaja, visokih temperatura,
promjena vodnog rezima Kupe, oSteCenja ruta i javne turisticke infrastrukture te utjecaja
na manifestacije na otvorenom.

U mjesecu s najve¢im opterecenjem ostvareno je 121 turisticki dolazak, dok je
ukupno u godini ostvareno 1.215 dolazaka i 5.181 nocenje. Prosje¢na duljina boravka
iznosi 4,26 dana, Sto je za destinaciju niskog intenziteta relativno povoljan podatak. On
pokazuje da postoje posjetitelji koji se ne zadrZavaju samo kratko, nego ostvaruju
viSednevni boravak. To moze biti vazno polaziSte za razvoj kuca za odmor, ruralnih i
obiteljskih boravaka, boravaka uz Kupu, cikloturizma i mirnih odmorisnih programa.

Udio zaposlenih u djelatnostima pruZanja smjestaja te pripreme i usluZivanja
hrane krece se priblizno od 1,93 % do 3,67 % ukupnog broja zaposlenih prema mjestu
rada. Posebno je vazno da se najvisi udjeli ne pojavljuju u ljetnim mjesecima, Sto znaci da
turizam i ugostiteljstvo zasad ne generiraju izraZenu sezonsku zaposlenost. Turizam ima
dopunsku, a ne nosivu gospodarsku funkciju. Poslovni prihod gospodarskih subjekata u
djelatnostima smjestaja i ugostiteljstva iznosi 613.994 EUR, Sto potvrduje ogranicen, ali
postojeci gospodarski doprinos. Ekonomske pokazatelje treba tumaciti kroz doprinos
lokalnom gospodarstvu, otpornost, sezonalnost i pravedniju raspodjelu koristi, a ne samo
kroz rast prometa.

Pokazatelj OUP-1 - broj ostvarenih nocenja u smjestajnim objektima po hektaru
izgradenog gradevinskog podrudja iznosi 6,67 nocenja/ha. To je vrlo niska vrijednost i
potvrduje da turizam ne stvara znacajan pritisak na gradevinsko podrucje, prostor ni
naselja. Prostorni izazov Pisarovine nije prekomjerna turisticka izgradenost, nego
nedovoljna turisticka aktivacija prostora, nepovezanost atrakcija i ogranicena
opremljenost javne turisticke infrastrukture.

4.4. Zakljucak o trenutnom stanju odrZivosti

Pokazatelji odrzivosti za TZO Pisarovina pokazuju da destinacija nema obiljezja
prekomjerno opterecene turisticke destinacije. Turizam je prostorno, druStveno i
gospodarski niskog intenziteta, a njegovi ucinci na lokalnu zajednicu i prostor zasad su
ograniceni. KljuCni razvojni izazov stoga nije smanjenje turistiCkog pritiska, nego
povecanje kvalitete, vidljivosti i povezanosti turisticke ponude uz ocuvanje prirodnih,
kulturnih i ruralnih vrijednosti.

Najvazniji upravljacki prioriteti koji proizlaze iz pokazatelja su:

v’ provedba primarnih istrazivanja lokalnog stanovnistva i posjetitelja,
v povecanje pristupacnosti atrakcija osobama s invaliditetom,
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preciznije pracenje okoliSnih podataka,

razvoj klimatskih mjera,

jacanje interpretacije i povezivanje atrakcija u proizvode

te postupno povecanje ekonomskih ucinaka turizma bez naruSavanja
kvalitete prostora i Zivota lokalnog stanovnistva.

NSRNRNRN

5. RAZVOJNI SMJER S MJERAMA I AKTIVNOSTIMA

Destinacija Pisarovina strateski se usmjerava prema modelu odrzive, autenti¢ne
i niskointenzivne ruralne destinacije, s naglaskom na boravak u ocuvanoj prirodi,
obiteljske i tematske programe, aktivnosti uz rijeku Kupu, cikloturizam, kulturno-
edukativne sadrZaje, lokalnu basStinu i proizvode. Razvoj se temelji na ocuvanim
prirodnim resursima, osobito rijecnom krajoliku Kupe, pokupskoj nizini, Sumskim i
poljoprivrednim predjelima, staniStima bijelih roda, ruralnom ambijentu te kulturno-
sakralnoj i tradicijskoj bastini, uz potrebu snazZnije interpretacije, povezivanja sadrzaja i
postupnog podizanja kvalitete turisticke ponude.

Pisarovina se ne razvija kao destinacija masovnog turizma, nego kao prostor
mirnog, sadrzajnog i odrzivog boravka, primjerenog lokalnom identitetu, resursnoj
osnovi i kvaliteti Zivota stanovniStva. Dostupni pokazatelji odrZivosti potvrduju vrlo
nisko turisticko opterecenje lokalne zajednice i prostora, ali istodobno upucuju na
izazove slabije valorizacije resursa, ogranicene pristupacnosti atrakcija, fragmentirane
ponude, nedostatka primarnih istraZivanja te potrebe za jacanjem javne turisticke
infrastrukture, interpretacije, digitalne vidljivosti i upravljackih kapaciteta.

Destinacija stoga postupno prelazi s pozicije pretezito izletni¢kog, rekreativnog i
lokalno prepoznatljivog prostora prema proaktivno upravljanom modelu razvoja
turizma, koji se temelji na planskom koriStenju resursa, povezivanju dionika, o¢uvanju
prostora i oblikovanju prepoznatljivih turistickih proizvoda. Takav model ukljucuje:

— jacanje selektivnih oblika turizma, osobito aktivnog, -cikloturistickog,
kulturnog, edukativnog, obiteljskog, hodocasnickog, ruralnog i izletnickog
turizma

— razvoj sadrzaja vezanih uz rijeku Kupu, Setnice, biciklisticke i tematske rute,
prirodne vrijednosti, sakralnu basStinu, Zavicajni muzej Donja Kupcina,
tradiciju i lokalne manifestacije

— povezivanje postojecih atrakcija, smjeStaja, ugostiteljstva, OPG-ova, lokalnih
proizvoda, udruga i manifestacija u cjelovitije turisticke dozivljaje i programe
boravka

— povecanje kvalitete i funkcionalnosti javne turisticke infrastrukture, osobito
kroz uredenje ruta, odmoriSta, signalizacije, interpretacijskih sadrZzaja,
pristupa rijeci Kupi, sanitarne i pratece infrastrukture
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— povecanje pristupacnosti atrakcija osobama s invaliditetom i drugim
skupinama korisnika, u skladu s nacelima ukljucivog i odgovornog turizma

— razvoj digitalne interpretacije, informiranja i promocije, s naglaskom na jasnije
predstavljanje turistickih proizvoda, atrakcija, ruta, dogadanja i moguénosti
boravka

— provedbu primarnih istraZivanja lokalnog stanovnistva, turista, jednodnevnih
posjetitelja i gospodarskih subjekata kao temelja za kvalitetnije upravljanje
destinacijom

— jacanje ljudskih potencijala, suradnje medu dionicima i povezanosti turizma s
lokalnim gospodarstvom, poljoprivredom, kulturom, ugostiteljstvom i malim
poduzetniStvom

— ukljucivanje klimatske prilagodbe i zastite prirodnih resursa u planiranje
turistickih aktivnosti, osobito u prostoru uz Kupu i na otvorenim rekreacijskim
povrSinama

— jacCanje trziSne vidljivosti i prepoznatljivosti Pisarovine kao mirne, zelene,
ruralne i obiteljski orijentirane destinacije u blizini ve¢ih urbanih sredista.

Ovakvo strateSko usmjerenje omogucuje Pisarovini razvoj turizma Kkoji je
prostorno uravnoteZen, druStveno prihvatljiv, okoliSno odgovoran i ekonomski
postupno snazniji. Razvojni naglasak nije na poveéanju obujma turizma pod svaku
cijenu, nego na kvalitetnijoj valorizaciji postoje¢ih resursa, stvaranju prepoznatljivih
doZivljaja, jaCanju lokalnih dionika i ocuvanju temeljnih vrijednosti prostora kao
dugorocne osnove razvoja destinacije.

5.1. SWOT analiza

SWOT analiza koristi se za procjenu klju¢nih unutarnjih i vanjskih ¢imbenika koji
utjeCu na razvoj turisticke destinacije. Snage i slabosti odnose se na obiljezja same
destinacije, dok prilike i prijetnje proizlaze iz Sireg okruZenja i utjecu na buduce razvojne
mogucénosti.

Cilj SWOT analize je utvrditi razvojnu poziciju destinacije Pisarovina te izdvojiti
klju¢ne prednosti, ogranicenja, prilike i rizike kao osnovu za definiranje razvojnog
smjera, mjera i aktivnosti. Analiza se temelji na prethodno provedenoj analizi stanja,
pokazateljima odrZivosti turizma i procjeni razvojnih potencijala destinacije.

Pisarovina raspolaze vrijednom prirodnom i kulturnom resursnom osnovom,
osobito rijekom Kupom, ocCuvanim ruralnim krajolikom, sakralnom i tradicijskom
bastinom, Zavicajnim muzejom Donja Kupcina, lokalnim manifestacijama te
biciklistickim i tematskim rutama. Istodobno, analiza upucuje na potrebu snaznijeg
povezivanja postojec¢ih sadrzaja, bolje interpretacije, unaprjedenja javne turisticke
infrastrukture, povecéanja pristupacnosti atrakcija, provedbe primarnih istraZivanja te
jacanja digitalne vidljivosti i upravljackih kapaciteta.
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SWOT analiza koja slijedi saZima navedene nalaze kroz klju¢ne sastavnice razvoja
destinacije: resursnu osnovu, turistiCke proizvode i wusluge, javnu turisticku
infrastrukturu, upravljanje destinacijom, digitalizaciju, odrZivost, pristupacnost te
povezanost turizma s lokalnom zajednicom i gospodarstvom.

Tablica 21. SWOT analiza destinacije

Turisticki proizvodi i usluge

— Ocuvan ruralni karakter destinacije; — Mali broj komercijalnih smjeStajnih
postojeca smjeStajna ponuda u kapaciteta;
manjim, obiteljskim i privatnim — izostanak hotela i ve¢ih organiziranih
kapacitetima; turistickih zona;

— prisutnost ku¢a za odmor; — fragmentirana ponuda; slaba

— ugostiteljska ponuda prilagodena povezanost smjeStaja, ugostiteljstva,
lokalnom stanovnistvu i izletnicima; atrakcija i aktivnosti;

— rast prosjecne duljine boravka; — pad turistickih dolazaka i no¢enja;
moguc¢nost razvoja mirnog, — nedovoljno razvijeni paket-aranZmani
obiteljskog i tematskog boravka. i organizirani dozivljaji.

Resursna osnova i atrakcije

— Rijeka Kupa kao klju¢ni prirodni i — Resursi su turisticki nedovoljno
identitetski resurs; valorizirani;

— ocCuvani pokupski krajolik, Sume, — atrakcije su fragmentirano
poljoprivredne povrsine i ruralni predstavljene; nedovoljna
ambijent; interpretacija prirodne i kulturne

— staniSta bijelih roda u Donjoj Kup¢ini; bastine;

— vrijedna sakralna bastina; — ograni¢ena dostupnost i opremljenost

— Zavicajni muzej Donja Kupcina; pojedinih lokaliteta;

— tradicija, legende, folklor i lokalne — nizak udio pristupacnih atrakcija
udruge. osobama s invaliditetom.

Javna turisticka infrastruktura

— Infrastruktura je djelomic¢no i
neujednaceno opremljena; nedostatak
odmoriSta, vidikovaca, servisnih
tocaka, parkiraliSta za bicikle i brojila;

— Postojeca mreza biciklistickih ruta;
— Plaza na Kupi u Lijevom Sredi¢kom;
— Zavicajni muzej kao interpretacijska

tocka; . . L
e s N — nedovoljna signalizacija i
— postojeci sportski i rekreacijski . ..
. interpretacija;
prostori; . - . . .
. T — manjak stalnih javnih sanitarnih
— osnovna signalizacija i pojedine info- .
y ¢vorova;
ploce;

— nepovezanost sportskih i
rekreacijskih sadrZaja s turistickim
proizvodima.

Turisticki promet i trzisSna pozicija

— Ukupan pad dolazaka i no¢enja;

— potencijal prostora uz Kupu za
izletnicke i rekreacijske sadrzaje.

— Nizak turisticki pritisak na lokalnu — mali apsolutni opseg turistickog
zajednicu i prostor; prometa;

— dulji prosje¢ni boravak posjetitelja; — slaba trziSna prepoznatljivost;

— postojeca strana trzista, osobito nedovoljno profiliran turisticki
Njemacka, BiH i Austrija; identitet;

— potencijal za pozicioniranje kao — veci dio ponude nije oblikovan u
mirna, zelena i ruralna destinacija trzis$no jasne proizvode;
blizu Zagreba. — ogranicen broj sadrZaja koji

motiviraju dulji boravak.
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Odrzivost i pokazatelji odrzivosti turizma

Vrlo nisko drustveno i prostorno
turisticko opterecenje; nema znakova
prekomjernog turizma;

oCuvani prostor i prirodni resursi;
nizak broj no¢enja po hektaru
izgradenog gradevinskog podrucja;
mogucénost planiranja razvoja bez
pritiska masovnog turizma.

Nedostatak primarnih istrazivanja
lokalnog stanovnistva, turista i
gospodarskih subjekata;

ogranic¢ena pouzdanost dijela
okolisnih pokazatelja zbog
agregiranih podataka;

vrlo nizak udio pristupacnih atrakcija;
nepostojanje evidentiranih klimatskih
dokumenata i mjera.

Gospodarstvo, lokalni proizvodi i ljudski potencijali

Postojeca povezanost turizma s
ugostiteljstvom, lokalnim
proizvodima, manifestacijama i
ruralnim gospodarstvom;

moguc¢nost ukljucivanja OPG-ova i
malih proizvodaca;

turizam moze imati dopunsku
funkciju lokalnom gospodarstvu;
prisutnost lokalnih udruga i kulturnih
dionika.

Mali udio zaposlenih u djelatnostima
smjeStaja i ugostiteljstva; ogranicen
poslovni prihod turisticki povezanih
djelatnosti;

slaba profesionalizacija turisticke
ponude;

nedovoljno razvijene receptivne,
vodicke i organizirane usluge;
nedostatak specijaliziranih znanja za
razvoj proizvoda i digitalnu
promociju.

Digitalizacija, interpretacija i promocija

Postojeca osnovna informacijska i
promotivna funkcija turisti¢ke
zajednice;

moguc¢nost digitalnog predstavljanja
ruta, atrakcija, manifestacija i lokalnih
prica;

snaZan potencijal za interpretaciju
bastine, prirode i tradicije kroz
digitalne alate.

Nedovoljna digitalna interpretacija
atrakcija;

slaba integracija informacija o
rutama, sadrzajima i dozivljajima;
ogranicena vidljivost destinacije na
trzistu;

nedovoljno razvijen storytelling;
manjak sustavnih digitalnih sadrzaja
za posjetitelje.

Upravljanje destinacijom i suradnja dionika

Postojanje TZO Pisarovina kao
nositelja destinacijskog upravljanja;
jasna potreba za planskim razvojem;
moguénost povezivanja javnog,
privatnog i civilnog sektora;

lokalni identitet i zajednica kao vazna
osnova razvoja.

Fragmentiranost ponude i dionika;
nedovoljno razvijeni sustavi pracenja
podataka;

ograniceni upravljacki i financijski
kapaciteti;

nedostatak koordiniranih programa i
paketa;

potreba za jacom komunikacijom
medu dionicima.

Odnos prema susjednim destinacijama i konkurenciji

Blizina Zagreba i okolnih emitivnih
podrucdja;

komplementarnost s ponudom
susjednih ruralnih, rije¢nih, kulturnih
i rekreacijskih destinacija;
moguénost uklju¢ivanja u Sire
tematske i izletniCke rute.

Pisarovina je manje prepoznatljiva od
razvijenijih susjednih destinacija;
ogranicena koli¢ina trzisno
oblikovanih sadrzaja;

slaba diferencijacija prema
konkurenciji;

nedovoljno razvijeni zajednicki
proizvodi.
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TuristickKi proizvodi i usluge

Razvoj kuéa za odmor, ruralnog,
obiteljskog, aktivnog i kulturno-
edukativnog turizma;

povezivanje lokalnih proizvoda, OPG-
ova, ugostiteljstva i manifestacija;
razvoj tematskih vikend-programa,
izleta i kra¢ih boravaka;

koriStenje blizine Zagreba i ve¢ih
urbanih trzista.

Jaca konkurencija okolnih ruralnih,
rijeCnih i izletnickih destinacija;
nastavak pada turistickog prometa;
slaba trziSna vidljivost; nedostatak
poduzetnickog interesa za ulaganja u
turizam;

ovisnost o manjim privatnim
inicijativama.

Resursna osnova i atrakcije

Razvoj tematskih ruta,
interpretacijskih sadrzaja,
edukativnih i obiteljskih programa;
jacanje kulturno-sakralnih,
hodocasnickih i prirodoslovnih
sadrZaja;

povezivanje Zavicajnog muzeja, Kupe,
sakralne bastine i tradicije u
prepoznatljive proizvode; razvoj
storytellinga.

Degradacija resursa zbog neplanskog
koriStenja prostora;

slabljenje lokalne tradicije i prijenosa
znanja;

nedostatak financijskih sredstava za
obnovu i interpretaciju bastine;
klimatski i hidrolosKi rizici povezani s
rije¢nim prostorom.

Javna turistic¢ka infrastruktura

Kvalitativno uredenje postojecih ruta
i prostora uz Kupu; razvoj Setnica,
odmorista, interpretacijskih punktova
i tematske signalizacije;

koriStenje javne infrastrukture za
aktivni, obiteljski i izletnicki turizam;
prijava projekata na nacionalne i EU
izvore financiranja.

Nedovoljno odrzavanje postojece
infrastrukture;

ograniceni lokalni proracunski
kapaciteti;

imovinsko-pravni i prostorno-planski
izazovi;

moguce opterecenje pojedinih
lokacija bez odgovarajuce pratece
infrastrukture.

Turisticki promet i trzisSna pozicija

Rast potraznje za prirodom, ruralnim
ambijentom, autenti¢nim iskustvima,
aktivnim odmorom i kra¢im
boravcima;

razvoj niSnih proizvoda za obitelji,
rekreativce, kulturne posjetitelje i
hodocasnike; jacanje domaceg i
regionalnog izletnickog trzista.

Promjene turisticke potraznje i
konkurencija razvijenijih destinacija;
izostanak kontinuirane promocije;
nemogucnost zadrzavanja posjetitelja
bez dodatnih sadrzaja;

rizik da Pisarovina ostane tranzitni ili
povremeni izletnicki prostor.

Odrzivost i pokazatelji odrzivosti turizma

Uspostava sustavnog pracenja
pokazatelja; provedba anketa i
istrazivanja;

razvoj mjera klimatske prilagodbe;
podizanje pristupacnosti i
ukljucivosti;

bolje koriStenje pokazatelja kao alata
za upravljanje, a ne samo
izvjeStavanje.

Pogresno tumacenje pokazatelja zbog
malog broja nocenja i agregiranih
podataka;

zanemarivanje klimatskih rizika;
nedovoljno pracenje jednodnevnih
posjetitelja;

moguca slaba provedba mjera ako se
ne osiguraju nositelji i financiranje.

Gospodarstvo, lokalni proizvodi i ljudski potencijali
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UmreZzavanje turizma s
poljoprivredom, lokalnom
gastronomijom, kreativnim i
kulturnim sadrzajima;

edukacija dionika;

razvoj lokalnih proizvoda kao dijela
turistickog dozivljaja;

stvaranje dodatnih prihoda za
stanovnistvo kroz male turisticke
inicijative.

Nedostatak radne snage i
poduzetnicke inicijative;

starenje stanovnistva;

slaba ukljucenost mladih u lokalni
razvoj;

moguc¢nost da gospodarski ucinci
turizma ostanu vrlo ograniceni ako se
ne razviju konkretni proizvodi i
trzis$ni kanali.

Digitalizacija, interpretacija i promocija

Razvoj digitalnih karata, QR
interpretacije, online vodica,
kalendara dogadanja i tematskih
itinerara;

jacanje prisutnosti na druStvenim
mrezama; povezivanje digitalne
promocije s regionalnim i
nacionalnim kanalima;

bolje usmjeravanje prema ciljnim
skupinama.

Digitalna nevidljivost u odnosu na
konkurenciju;

zastarjelost informacija;

nedostatak kapaciteta za
kontinuirano upravljanje digitalnim
kanalima;

slabija dostupnost informacija moze
smanjiti posjecenost i kvalitetu
dozivljaja.

Upravljanje destinacijom i suradnja dionika

Participativno planiranje, radionice i
ukljucivanje dionika;

uspostava stalne koordinacije za
razvoj proizvoda i projekata;
povezivanje s okolnim destinacijama;
koriStenje plana upravljanja kao
operativnog alata za provedbu mjera.

Slaba provedba planiranih mjera zbog
nedostatka kapaciteta;

niska motivacija dionika;

izostanak koordinacije izmedu JLS-a,
TZO0O-a, udruga i privatnog sektora;
nepovezanost projekata s dostupnim
izvorima financiranja.

Odnos prema susjednim destinacijama i konkurenciji

Razvoj medudestinacijskih ruta i
programa;

povezivanje s turistickom ponudom
Zagrebacke Zupanije i Sire regije;
koristenje regionalne promocije;
oblikovanje niSnog identiteta kroz
Kupu, rode, ruralnu bastinu,
biciklizam i miran boravak.

Konkurentske destinacije mogu brze
razviti sli¢cne proizvode;

odljev posjetitelja prema poznatijim
lokacijama;

Pisarovina moZze ostati u sjeni jaCe
promoviranih destinacija ako ne
izgradi jasnu trziSnu poziciju.

5.2. Identifikacija opc¢ih nacela i ciljeva turizma

Turizam u destinaciji Pisarovina predstavlja razvojni potencijal koji moZe

doprinijeti lokalnom gospodarstvu, jacanju prepoznatljivosti prostora, valorizaciji
prirodne i kulturne bastine te ocuvanju lokalnog identiteta. Njegova uloga u postojetem
stanju nije obiljeZena velikim turistickim intenzitetom, nego mogucnoS¢u postupnog i
planskog razvoja sadrZaja koji su uskladeni s ruralnim karakterom destinacije, o¢uvanim
krajolikom, rijekom Kupom, tradicijskom bastinom i potrebama lokalne zajednice.

Budu¢i razvoj turizma u Pisarovini treba biti usmjeren na kvalitetu, odrzivost i

povezivanje postojecih resursa, a ne na nekontrolirano povecanje turistickog prometa.
Dostupni pokazatelji odrZivosti upucuju na vrlo nisko turisticko optereéenje prostora i
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stanovniStva, ali i na potrebu jaCanja interpretacije, javne turistiCke infrastrukture,
pristupacnosti, digitalne vidljivosti, primarnih istraZivanja i koordinacije dionika. Zbog
toga je daljnji razvoj potrebno temeljiti na jasno definiranim nacelima i ciljevima koji
osiguravaju ravnotezu izmedu gospodarskih koristi, oCuvanja prostora i kvalitete Zivota
lokalnog stanovnistva.

Definiranje opc¢ih nacela turizma predstavlja strateski okvir za upravljanje
destinacijom, usmjeravanje razvojnih odluka i koordinaciju dionika u provedbi Plana
upravljanja destinacijom Pisarovina.

% Nacela turizma u destinaciji Pisarovina
Daljnji razvoj turizma u destinaciji treba se temeljiti na sljede¢im nacelima:

— Odrzivost - odgovorno koriStenje prirodnih, kulturnih i prostornih resursa, uz
ocuvanje rijeke Kupe, ruralnog krajolika, bioraznolikosti, baStine i identiteta

destinacije.

— Kvaliteta - postupno podizanje razine turistickih proizvoda, usluga i
infrastrukture, s naglaskom na autenti¢ne, sadrzajne i dobro interpretirane
doZivljaje.

— Pristupacnost - povecanje fizicke, informacijske, digitalne i komunikacijske
dostupnosti turistickih sadrZaja, osobito klju¢nih atrakcija, ruta i javnih prostora.

— Ukljucenost lokalne zajednice - razvoj turizma koji ukljucuje lokalno stanovnistvo,
udruge, OPG-ove, ugostitelje, male proizvodace i druge dionike te doprinosi
lokalnoj koristi.

— Sigurnost i otpornost - osiguravanje sigurnog koristenja prostora, osobito ruta,
prostora uz Kupu i manifestacijskih lokacija, uz postupno ukljucivanje klimatske
prilagodbe i upravljanja rizicima.

— AutentiCnost - oCuvanje i interpretacija lokalne tradicije, sakralne i kulturne
bastine, ruralnog nacina Zivota, lokalnih prica, manifestacija i posebnosti prostora.

— Suradnja i koordinacija - jacanje povezanosti javnog, privatnog i civilnog sektora
u oblikovanju proizvoda, provedbi projekata i promociji destinacije.

Ova nacela predstavljaju polaziste za definiranje strateskih ciljeva, mjera i aktivnosti
u nastavku Plana upravljanja destinacijom Pisarovina.

% Ciljevi razvoja turizma

Razvoj turizma u destinaciji Pisarovina treba biti usmjeren prema sljede¢im
ciljevima:

— EkonomskKi cilj - povecati doprinos turizma lokalnom gospodarstvu kroz razvoj
manjih, odrzivih i tematski povezanih turistickih proizvoda, jac¢anje lokalne
potrosnje, ukljuc¢ivanje OPG-ova, ugostitelja, malih proizvodaca i pruZatelja usluga.

— Kulturno-identitetskKi cilj - ocuvati i valorizirati kulturnu, sakralnu, tradicijsku i
nematerijalnu bastinu destinacije, uz snazniju interpretaciju Zaviajnog muzeja
Donja Kupcina, lokalnih obicaja, manifestacija, legendi i ruralnog nacina Zivota.
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— Ekoloski cilj - oCuvati prirodne vrijednosti destinacije, osobito rijeku Kupu,
pokupski krajolik, Sume, poljoprivredne povrSine i stanista bijelih roda, uz razvoj
turistickih aktivnosti koje ne narusavaju okoli$ i prostornu ravnotezu.

— DruStveni cilj - razvijati turizam koji doprinosi kvaliteti Zivota lokalnog
stanovniStva, potice sudjelovanje zajednice u planiranju i provedbi, jaca lokalni
ponos i omogucuje dodatne razvojne prilike za stanovnike.

— Infrastrukturni cilj - unaprijediti javnu turisticku, komunalnu, prometnu i
digitalnu infrastrukturu u skladu s realnim potrebama destinacije, osobito kroz
uredenje ruta, Setnica, signalizacije, odmorista, interpretacijskih sadrZaja, pristupa
atrakcijama i prostora uz Kupu.

— UpravljackKi cilj - uspostaviti sustavnije pracenje pokazatelja odrZivosti, provoditi
primarna istraZivanja, jacati koordinaciju dionika i koristiti Plan upravljanja
destinacijom kao operativni alat za provedbu mjera i projekata.

Navedena nacela i ciljevi usmjeravaju Pisarovinu prema modelu odrzive, autenti¢ne
i niskointenzivne ruralne destinacije. Takav model omogucuje razvoj turizma Kkoji
doprinosi lokalnom gospodarstvu, ¢uva prirodne i kulturne vrijednosti, unapreduje
kvalitetu Zivota stanovniStva i postupno jaca trZiSnu prepoznatljivost destinacije

5.3.  Oblikovanje strateskog pravca i prioriteta

U skladu s definiranim nacelima i ciljevima razvoja turizma, strateski pravac
razvoja destinacije Pisarovina usmjerava se prema modelu odrzive, autenti¢ne i
niskointenzivne ruralne destinacije. Takav model temelji se na o¢uvanju i valorizaciji
rijeke Kupe, pokupskog krajolika, kulturno-sakralne i tradicijske basStine, lokalnih
proizvoda, manifestacija i mirnog ruralnog ambijenta, uz postupno jacanje kvalitete
ponude, trZiSne vidljivosti i koristi za lokalnu zajednicu.

Provedena analiza stanja pokazala je da Pisarovina nema problem prekomjernog
turistickog opterecenja, nego izazov nedovoljne turisticke valorizacije postojeéih
resursa. TuristicCka ponuda je funkcionalna, ali fragmentirana, javna turisticka
infrastruktura djelomi¢no razvijena, interpretacija prirodnih i kulturnih vrijednosti
ogranicena, a turisti¢cki promet niskog intenziteta. Istodobno, pokazatelji odrZivosti
upucuju na vrlo nizak pritisak turizma na stanovnistvo i prostor, ali i na potrebu jac¢anja
pristupacnosti, sustavnog pracenja podataka, klimatske prilagodbe i koordiniranog
upravljanja destinacijom.

Temelj buduceg razvoja stoga nije povecanje broja posjetitelja kao samostalni cilj,
nego povecanje kvalitete boravka, jaCanje prepoznatljivih doZivljaja, povezivanje
postojecih sadrzaja i stvaranje proizvoda koji mogu potaknuti dulji boravak, vecu
lokalnu potro$nju i bolju ukljucenost lokalnih dionika. Pisarovina se u tom smislu
pozicionira kao mirna, zelena, obiteljska i ruralna destinacija u blizini ve¢ih urbanih
srediSta, pogodna za izlete, krace boravke, aktivnosti u prirodi, kulturno-edukativne
programe i autenti¢ne lokalne doZivljaje.
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U strateSkom smislu identificirani su sljedeci prioriteti:

Strateski prioritet 1. Razvoj prepoznatljivih i povezanih
turistickih proizvoda

Razvoj turisticke ponude treba usmjeriti prema oblikovanju cjelovitijih
proizvoda koji povezuju postojece resurse, atrakcije i usluge. Poseban naglasak stavlja
se na aktivni i cikloturizam, obiteljske i edukativne programe, izletnicke sadrzaje uz
Kupu, kulturno-sakralnu bastinu, Zavicajni muzej Donja Kupcina, lokalne manifestacije,
tradiciju, OPG-ove i lokalne proizvode. Cilj je smanjiti fragmentiranost ponude i stvoriti
jasnije motive dolaska i boravka u destinaciji.

Strateski prioritet 2. Ocuvanje i odrzivo koristenje prostora,
prirodnih i kulturnih resursa

Razvoj turizma mora se temeljiti na o¢uvanju rijeke Kupe, ruralnog krajolika,
Suma, poljoprivrednih povrSina, stanista bijelih roda te kulturne i sakralne bastine.
Prioritet je usmjeren na niskointenzivne oblike turizma, odgovorno koriStenje prostora,
jaCanje interpretacije resursa i sprjecavanje neplanskog razvoja koji bi mogao narusiti
identitet destinacije i kvalitetu Zivota lokalne zajednice.

Strateski prioritet 3. Unapredenje javne turisticke infrastrukture
i pristupacnosti

Budu¢i razvoj zahtijeva kvalitativno opremanje postoje¢e javne turisticke
infrastrukture, osobito biciklistickih i pjesackih ruta, Setnica, odmorista, prostora uz
Kupu, signalizacije, interpretacijskih punktova i pratece infrastrukture. Posebnu pazZnju
potrebno je usmjeriti na povecanje pristupacnosti atrakcija osobama s invaliditetom i
drugim skupinama korisnika, buduéi da je pristupacnost trenutno jedan od izraZenijih
razvojnih nedostataka destinacije.

Strateski prioritet 4. Jacanje digitalne vidljivosti, interpretacije i
upravljackih kapaciteta

Pisarovina treba razvijati suvremene alate informiranja, promocije i
interpretacije, ukljucujuci digitalne karte, online vodice, tematske itinerare, kalendar
dogadanja, QR interpretaciju i kvalitetnije predstavljanje turistickih proizvoda. Uz
digitalizaciju, prioritet je i jaCanje upravljackih kapaciteta kroz sustavno pracenje
pokazatelja odrzivosti, provedbu primarnih istrazivanja, bolju koordinaciju dionika i
korisStenje podataka za donoSenje odluka.
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Strateski prioritet 5. Povezivanje turizma s lokalnom zajednicom
i gospodarstvom

Razvoj turizma treba donositi konkretnu korist lokalnoj zajednici kroz
ukljucivanje stanovniStva, udruga, ugostitelja, OPG-ova, malih proizvodaca i
poduzetnika u oblikovanje turisticke ponude. Prioritet je usmjeren na stvaranje
dodatnih izvora prihoda, jacanje lokalnih proizvoda, ocuvanje tradicije i poticanje
suradnje javnog, privatnog i civilnog sektora. Time se povecava drustvena prihvatljivost
turizma i stvara stabilnija osnova za dugoroc¢ni razvoj destinacije.

StratesSki prioriteti predstavljaju osnovu za definiranje mjera i aktivnosti u
nastavku Plana upravljanja destinacijom Pisarovina. Njihova provedba treba biti
usmjerena na kvalitetniju valorizaciju postoje¢ih resursa, razvoj prepoznatljivih
proizvoda, unapredenje infrastrukture, jacanje digitalne i interpretacijske komponente,
ukljucivanje lokalnih dionika te o¢uvanje prostora kao temeljne vrijednosti destinacije.

5.4. Identificiranje ciljeva

Ako razvojni smjer i ciljevi razvoja turizma destinacije nisu utvrdeni prethodno
donesenim stratesko-planskim dokumentima, definiraju se u okviru Plana upravljanja
destinacijom, temeljem provedene analize stanja, procjene potencijala, pokazatelja
odrZzivosti i postavljenog strateSkog pravca razvoja. U slucaju destinacije Pisarovina,
ciljevi se oblikuju kao logi¢na nadogradnja utvrdenih strateSkih prioriteta, pri ¢emu
moraju biti realni, provedivi, mjerljivi te uskladeni s nacelima odrzZivog razvoja,
vrijednostima lokalne zajednice i obiljeZjima ruralne, niskointenzivne destinacije.

Oblikovani strateski prioriteti predstavljaju temelj za definiranje ciljeva usmjerenih
na postizanje konkretnih razvojnih u¢inaka u destinaciji Pisarovina. Ciljevi su usmjereni
na kvalitativno jacanje turistiCke ponude, bolje povezivanje postojecih resursa i dionika,
povecanje trziSne prepoznatljivosti, postupno povecanje lokalnih gospodarskih koristi
te oCuvanje prostora, prirodnih i kulturnih vrijednosti. S obzirom na vrlo nisko turisticko
opterecCenje destinacije, naglasak nije na ograniCavanju rasta, nego na odgovornom
povecanju kvalitete, funkcionalnosti i prepoznatljivosti turisti¢kih proizvoda.

Definirani ciljevi izravno proizlaze iz prioritetnih podrucja djelovanja utvrdenih
analizom stanja, a osobito iz potrebe za:

— oblikovanjem prepoznatljivih i povezanih turistickih proizvoda temeljenih na
rijeci Kupi, ruralnom krajoliku, cikloturizmu, kulturno-sakralnoj bastini,
ZaviCajnom muzeju Donja Kupcina, manifestacijama i lokalnim proizvodima

— ocCuvanjem i odrZzivim koriStenjem prirodnih, kulturnih i prostornih resursa, uz
sprjecavanje neplanskog koriStenja prostora i ocCuvanje ruralnog identiteta
destinacije
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— unapredenjem javne turisticke infrastrukture, osobito biciklistickih i pjesackih
ruta, Setnica, prostora uz Kupu, signalizacije, odmoriSta, interpretacijskih
punktova i pristupacnosti atrakcija

— jacanjem digitalne vidljivosti, interpretacije i upravljackih kapaciteta, ukljucujuci
sustavno pracenje pokazatelja, provedbu primarnih istrazivanja i kvalitetnije
informiranje posjetitelja

— povezivanjem turizma s lokalnom zajednicom i gospodarstvom, osobito kroz

ukljucivanje OPG-ova, ugostitelja, udruga, malih proizvodaca i drugih lokalnih
dionika u turisticku ponudu.

Pri definiranju ciljeva uvazavaju se postoje¢i i potencijalni trZisSni segmenti,

prostorne i infrastrukturne mogucnosti destinacije te relevantni trendovi u turizmu,

ukljuCujuci rast interesa za prirodu, autenti¢na iskustva, krace boravke, aktivni odmor,

lokalne proizvode, digitalno dostupne informacije i odrzivo koristenje prostora.

U metodoloskom smislu, ciljevi su strukturirani po strateskim prioritetima te
predstavljaju razvojne orijentire za buduce mjere, aktivnosti i projekte. Njihova je svrha
omoguciti koordinirano djelovanje dionika, u¢inkovitije koriStenje postojec¢ih resursa i
sustavno upravljanje razvojem turizma, uz naglasak na dugoro¢nu odrzivost, kvalitetu
ponude i dobrobit lokalne zajednice.

1. Razvoj
prepoznatljivih i
povezanih
turistickih
proizvoda

2. Ocuvanje i
odrzivo Koristenje
prostora,
prirodnih i
kulturnih resursa

Cilj 1.1. Oblikovati
jasne, tematski
povezane turisticke
proizvode destinacije.
Cilj 1.2. Povezati
postojece atrakcije,
smjestaj, ugostiteljstvo,
manifestacije, lokalne
proizvode i aktivnosti u
prirodi u programe
boravka i izleta.

Cilj 1.3. Razviti
turisticke proizvode
temeljene na rijeci
Kupi i aktivhom
boravku u prirodi.

Cilj 2.1. Ocuvati
prirodne, krajobrazne i
prostorne vrijednosti
destinacije pri razvoju
turistickih aktivnosti.

Tablica 22. Identifikacija glavnih (specificnih) ciljeva

Analiza je pokazala da Pisarovina
ima vrijedne resurse, ali je ponuda
fragmentirana i nedovoljno trziSno
oblikovana. Cilj je stvoriti
prepoznatljive motive dolaska i
boravka, osobito kroz Kupu,
cikloturizam, obiteljske i
edukativne sadrZaje, kulturno-
sakralnu bastinu, Zavicajni muzej
Donja Kupc¢ina i manifestacije.

Pokazatelji odrZzivosti pokazuju
nisko turisticko opterecenje, ali
razvoj treba usmjeriti preventivno i
planski. Cilj je ocuvati temeljne
vrijednosti destinacije i razvijati
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3. Unapredenje
javne turisticke
infrastrukture i
pristupacnosti

4. Jacanje digitalne
vidljivosti,
interpretacije i
upravljackih
kapaciteta

5. Povezivanje
turizma s
lokalnom

zajednicom i
gospodarstvom

Cilj 2.2. Valorizirati
Kkulturnu, sakralnu,
tradicijsku i
nematerijalnu bastinu
kao temelj autenticnog
turistickog dozivljaja.
Cilj 2.3. Ukljuciti
klimatsku prilagodbu i
upravljanje okoliSnim
rizicima u razvoj
turistickih aktivnosti i
infrastrukture.

Cilj 3.1. Unaprijediti
funkcionalnost i
opremljenost
biciklistickih, pjesackih
i tematskih ruta.

Cilj 3.2. Urediti i bolje
povezati prostore uz
Kupu i klju¢ne
izletnicke tocke.

Cilj 3.3. Povecati
pristupacnost
turistickih atrakcija i
sadrzaja svim
skupinama korisnika.
Cilj 4.1. Unaprijediti
digitalnu dostupnost
informacija, promociju
i trziSnu vidljivost
destinacije.

Cilj 4.2. Razviti
suvremenu
interpretaciju
prirodne, kulturne i
tradicijske bastine
destinacije.

Cilj 4.3. Uspostaviti
sustavno pracenje
podataka, pokazatelja
odrzivosti i u¢inaka
provedbe plana.

Cilj 5.1. UKkljuciti
lokalne proizvode,
OPG-ove i male
proizvodace u
turisticku ponudu
destinacije.

niskointenzivne oblike turizma koji
koriste resurse bez njihove
prekomjerne eksploatacije.

Analiza je pokazala da postoje
biciklisticke rute, prostori uz Kupu,
sportsko-rekreacijski sadrzaji i
pojedina signalizacija, ali su
opremljenost, odmorista,
interpretacija, sanitarni sadrzaji,
signalizacija i pristupacnost
nedostatni. Poseban izazov je vrlo
nizak udio atrakcija pristupacnih
osobama s invaliditetom.

Analiza je pokazala nedovoljnu
digitalnu interpretaciju, ogranicenu
trziSnu vidljivost, manjak sustavno
oblikovanih informacija o rutama i
dozivljajima te nedostatak
primarnih istraZivanja. Cilj je
razviti digitalne karte, itinerare, QR
interpretaciju, kalendar dogadanja,
pracenje pokazatelja i bolju
koordinaciju upravljanja
destinacijom.

Turizam u Pisarovini trenutacno
ima dopunsku gospodarsku ulogu, s
malim udjelom zaposlenih i
ograni¢enim poslovnim u¢inkom.
Cilj je snaZnije ukljuciti lokalne
dionike u turisti¢cku ponudu,
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Cilj 5.2. Ojacati potaknuti lokalnu potrosnju,
kapacitete, suradnju i oCuvati tradiciju i stvoriti dodatne
koordinaciju lokalnih razvojne prilike za zajednicu.
dionika u turizmu.

Cilj 5.3. Razviti

manifestacije i lokalna

dogadanja kao nositelje

identiteta i lokalne

Koristi.

5.5. Mjere i aktivnosti

Mjere i aktivnosti predstavljaju provedbeni dio Plana upravljanja destinacijom
Pisarovina i razraduju nacin ostvarivanja utvrdenog razvojnog smjera, strateskih
prioriteta i ciljeva razvoja turizma. Njihova je svrha povezati zakljucke analize stanja,
SWOT analize i pokazatelja odrzivosti s konkretnim provedbenim zahvatima koji se
mogu realizirati u planskom razdoblju.

Mjere se definiraju kao skup medusobno povezanih aktivnosti i projekata kojima
se izravno doprinosi ostvarenju ciljeva unutar pojedinog strateSkog prioriteta.
Aktivnosti predstavljaju konkretnije korake provedbe, odnosno skup radnji koje
omogucuju ostvarenje pojedine mjere. Projekti se, kao najkonkretnija provedbena
razina, vezu uz pojedine aktivnosti te trebaju doprinositi ostvarenju razvojnog smjera i
pokazatelja odrzivosti destinacije.

U slucaju destinacije Pisarovina, mjere i aktivnosti proizlaze iz pet stratesSkih
prioriteta: razvoja prepoznatljivih i povezanih turistickih proizvoda; o¢uvanjaiodrzivog
koriStenja prostora, prirodnih i kulturnih resursa; unapredenja javne turisticke
infrastrukture i pristupacnosti; jacanja digitalne vidljivosti, interpretacije i upravljackih
kapaciteta; te povezivanja turizma s lokalnom zajednicom i gospodarstvom.

Pri razradi mjera posebno se uzimaju u obzir klju¢ni nalazi analize stanja:
fragmentiranost turisticke ponude, nedovoljna valorizacija rijeke Kupe, kulturno-
sakralne i tradicijske baStine, potreba za kvalitetnijom javnom turistiCkom
infrastrukturom, niska razina pristupacnosti atrakcija, nedovoljna digitalna vidljivost i
interpretacija, nedostatak primarnih istrazivanja te potreba za snaznijim ukljuc¢ivanjem
lokalnih dionika u turisticki razvoj.

Svaka mjera i aktivnost u nastavku Plana razraduje se kroz osnovne provedbene
elemente: pripadajuci strateski prioritet, cilj kojem doprinosi, opis mjere, aktivnosti,
nositelje i sunositelje provedbe, ocekivane rezultate, rok provedbe, moguce izvore
financiranja te povezanost s pokazateljima odrZivosti. Takva struktura omogucuje
jasnije pracenje provedbe, lakSu koordinaciju dionika i kasnije vrednovanje ostvarenih
uCinaka.
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Provedba mjera i aktivnosti treba se pratiti tijekom cijelog planskog razdoblja,
osobito kroz odnos planiranih i provedenih aktivnosti, ostvarenje rokova, dostupnost
financiranja i doprinos pokazateljima odrZivosti. UdZbenik posebno naglasava da se
status implementacije aktivnosti iz plana moZze pratiti kroz omjer provedenih aktivnosti
u odnosu na ukupan broj planiranih aktivnosti, ¢ime se dobiva uvid u stvarnu
provedivost i u¢inkovitost upravljanja destinacijom.

U narednim tablicama prikazane su mjere i aktivnosti predloZene za ostvarenje
razvojnog smjera destinacije Pisarovina. Mjere su strukturirane prema strateSkim
prioritetima, uz nastojanje da budu provedive, jasno povezane s prethodnom analizom i
usmjerene na dugoro¢nu odrZzivost, kvalitetu ponude, oCuvanje resursa i korist za
lokalnu zajednicu.

Dionici u razvoju turizma - ukljucuju¢i Opcinu Pisarovina, TZO Pisarovina,
pruzatelje smjestaja, ugostitelje, OPG-ove, lokalne proizvodace, udruge, kulturne i
sportske dionike, komunalna drustva, obrazovne ustanove, organizatore manifestacija i
lokalno stanovnistvo - imaju klju¢nu ulogu u provedbi Plana upravljanja destinacijom
Pisarovina. Njihovo djelovanje treba biti usmjereno prema odrzivom, koordiniranom i
postupnom razvoju turizma, utemeljenom na oCuvanju prostora, povezivanju postojecih
resursa i stvaranju konkretnih koristi za lokalnu zajednicu.

Smjernice i preporuke za dionike usmjerene su na osiguravanje uskladenosti
pojedinac¢nih inicijativa i projekata s razvojnim prioritetima destinacije, osobito u
podrudjima oblikovanja prepoznatljivih turistickih proizvoda, odrzivog koriStenja
prirodnih i Kkulturnih resursa, unapredenja javne turisticke infrastrukture i
pristupacnosti, digitalne vidljivosti i interpretacije te povezivanja turizma s lokalnim
gospodarstvom i stanovniStvom.

Primjena ovih smjernica omogucuje provedbu lokalno definiranih prioriteta i
mjera Plana upravljanja destinacijom Pisarovina, uz aktivno sudjelovanje i odgovornost
svih relevantnih dionika. Poseban naglasak stavlja se na oc¢uvanje rijeke Kupe, ruralnog
krajolika, kulturno-sakralne i tradicijske baStine, razvoj tematskih ruta i programa,
ukljucivanje lokalnih proizvoda te jacCanje kvalitete posjetiteljskog iskustva bez
narusavanja identiteta prostora.
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Tablica 23. Mjere i aktivnosti prema prethodno definiranim strateskim prioritetima i ciljevima

S fe s . Ocekivani
Specificni cilj Mjera Aktivnost NOSlt(?l]l / . Rok M.oguc1. 1zvort rezultat /
sunositelji provedbe financiranja .
pokazatelj
Broj
Identificirati klju¢ne TZO0 Pisarovina, Vlastita sredstva, identificiranih
nosive turisticke Op¢ina Pisarovina, I1.Q 2027. proracun Opcine nosivih
proizvode destinacije. lokalni dionici Pisarovina turistickih
proizvoda: 5
Cilj 1.1. Oblikovati tematske
Oblikovati Mjera 1.1.1. itinerare vezane uz
jasne, Oblikovanje Kupu, cikloturizam, TZO Pisarovina,
tematski tematskih obiteljske i edukativne Zavicajni muzej Vlastita sredstva, Broj izradenih
povezane turistickih sadrzaje, kulturno- Donja Kupcina, IV.Q 2027. Zagrebacka tematskih
turisticke proizvoda sakralnu bastinu, udruge, OPG-ovi, Zupanija, HTZ itinerara: 5
proizvode destinacije Zavicajni muzej Donja ugostitelji
destinacije. Kupc¢ina, manifestacije i
lokalne proizvode.
P;Lﬂiﬁi}i:giﬁ;ﬁ.ale ’a TZO Pisarovina, Vlastita sredstva, i rlzgl)f'enih
promouv -1l) lokalni dionici, 1.Q 2028. HTZ, Zagrebatka | PrPremien
svaki oblikovani . . o 9 L opisa turistic¢kih
) vanjski strucnjaci Zupanija .
proizvod. proizvoda: 5
Cilj 1.2. Izraditi prijedloge TZO Pisarovina, . Broj izradenih
. . . it e . Vlastita sredstva, . .
Povezati jednodnevnih programa ugostitelji, OPG-ovi, I1.Q 2028. . jednodnevnih
. . . ) privatna sredstva
postojece Mjera 1.2.1. za izletnike. udruge programa: 3
atrakcije, Povezivanje Izraditi prijedloge TZO Pisarovina, Vlastita sredstva, Broj izradenih
smjestaj, postojecih vikend-programa i pruzatelji smjestaja, I1I. Q 2028. privatna sredstva, vikend-
ugostiteljstvo, sadrzaja u kracih boravaka. ugostitelji, OPG-ovi Zupanijski programi programa: 3
manifestacije, programe Uspostaviti suradnju . : Co ey
. " AV TZO Pisarovina, . Broj ukljucenih
lokalne boravkaiizleta | ponudaca ukljucenih u lokalni poduzetnici, IV. Q 2028, Vlastita sredstva, dionika u

proizvode i
aktivnosti u

programe boravka i
izleta.

udruge, OPG-ovi

privatna sredstva

programe: 15
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prirodi u

programe

boravka i
izleta.

Osmisliti tematski

TZO Pisarovina,

Vlastita sredstva,

Broj proizvoda

- - . roizvod vezan uz rijeku Op¢ina Pisarovina, I1.Q 2028. roraCun Op¢ine | vezanih uz Kupu:
Cilj 1.3. Razviti Mjera 1.3.1. p . Jexy P Ce Q prore P p
sy . Kupu i boravak u prirodi. lokalni dionici Pisarovina 1
turisticke Razvoj . o : : . .
roizvode roizvoda Povezati sadrZaje uz TZO Pisarovina, Broj povezanih
proi proizvo Kupu s biciklistickim ugostitelji, OPG-ovi, Vlastita sredstva, sadrZajau
temeljene na temeljenih na R : : I1I. Q 2028. . .
. .. o . .. rutama, ugostiteljstvom i sportske i privatna sredstva proizvodu uz
rijeci Kupi i rijeci Kupi i . . . s
. . lokalnim proizvodima. rekreacijske udruge Kupu: 6
aktivhom aktivnom Broi razviienih
boravku u boravku u Razviti obiteljski TZO Pisarovina, Vlastita sredstva, 0) razvye
. L . s . . . . obiteljskih
prirodi. prirodi izletnicki program uz Opcina Pisarovina, I1. Q 2029. Zagrebacka roorama Uz
Kupu. lokalni dionici Zupanija prog
Kupu: 1
S oa . Ocekivani
Specificni cilj Mjera Aktivnost NOSlt(?l]l / . Rok Mloguc1. 1zvort rezultat /
sunositelji provedbe financiranja .
pokazatelj
Prorac¢un Op¢ine .
‘s . . . . . Broj
. Opcina Pisarovina, Pisarovina, vlastita . . .
- Izraditi pregled . . evidentiranih
Cilj 2.1. rirodnih. kraiobraznih i TZO Pisarovina, sredstva / rirodnih
Ocuvati Mjera 2.1.1. p . ] . nadlezne javne I1.Q 2027. financijski plan TZO p_ o
. . prostornih vrijednosti 1 . . krajobraznih i
prirodne, Odrzivo v . S ustanove, vanjski Pisarovina, .
. . L vaZnih za razvoj turizma. . " prostornih
krajobrazne i upravljanje strucnjaci Zagrebacka . .
. .. Y . vrijednosti: 10
prostorne prirodnim i Zupanija
vrijednosti krajobraznim | Definirati preporuke za 4 : . Broj izradenih
c .. . . . v oy Op¢ina Pisarovina, " .
destinacije pri | vrijednostima | odrzivo koristenje T70 Pisarovina ProraCun Op¢ine preporuka za
razvoju destinacije prostora uz Kupu, komunalna druét\’/a IV.Q 2027 Pisarovina, vlastita odrzivo
turistickih biciklistickih i pjesackih . ’ ' " | sredstva, nacionalni koriStenje
. . . L nadleZne javne .
aktivnosti. ruta te drugih posjeéenih programi prostora: 1
. ustanove
lokaliteta. dokument
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Uspostaviti godiSnje
pracenje stanja i

TZO Pisarovina,

Vlastita sredstva,

Broj godisnjih
izvjesca o stanju

koristenja Klju¢nih Op¢ina Pisarovina, IV.Q 2028. / « . . v
: i . . y L proracun Opcine i koristenju
prirodnih i krajobraznih komunalna drustva, | kontinuirano . . .
. o Y N Pisarovina lokaliteta: 1
lokaliteta u turisticke nadleZne sluzbe g
godisSnje
svrhe.
Evidentirati prioritetne
lokacije uz rijeku Kupu Op¢ina Pisarovina, " . Broj
. C . . Proracun Opcine . R
koje se koriste ili mogu TZO Pisarovina, . : . evidentiranih
. C ey v III. Q 2027. Pisarovina, vlastita ..
koristiti za turisticke, komunalna drustva, lokacija uz Kupu:
) IV y C o sredstva
izletnicke i rekreacijske lokalni dionici 5
Mjera 2.1.2. aktivnosti.
Ocuvanje Definirati osnovne . .
. N N Broj izradenih
prostora rijeke | smjernice za koristenje i . ” _—
N . VA . . . ProraCun Opcine smjernica za
Kupe kao odrZavanje turistickih Op¢ina Pisarovina, . . . v
oo . : Pisarovina, vlastita koriStenje
klju¢nog prostora uz Kupu, TZO Pisarovina, [.Q 2028. . .
. . . v " sredstva, nacionalni prostora uz
prirodnog i osobito plaZe, Setnica, komunalna drustva .
identitetsko ristupa i rekreacijskih programi Kupu: 1
g pristup J dokument
resursa povrsSina.
Provesti osnovno . . Broj godisnjih
. L TZO Pisarovina, . )8 )
godiSnje pracenje 4 . . Vlastita sredstva, pregleda
ey Opcina Pisarovina, I1I. Q 2028. / « 40 A
koristenja prostora uz y . proracun Opc¢ine koristenja
. . komunalna drustva, kontinuirano . .
Kupu tijekom razdoblja e Pisarovina prostora uz
., -, . lokalni dionici v
najvece posjecenosti. Kupu: 1 godiSnje
- . e TZO Pisarovina Vlastita sredstva .
Cilj 2.2. Evidentirati prioritetne . . .’ " o Broj
C oL i . Opcina Pisarovina, proracun Opcine . R
Valorizirati . bastinske sadrzaje za AV ) . - evidentiranih
Mjera 2.2.1. ey o ZaviCajni muzej I11. Q 2027. Pisarovina, v 1
kulturnu, N turisticku valorizaciju i . vy . bastinskih
Valorizacija . . Donja Kupcina, zZupe, Ministarstvo .
sakralnu, interpretaciju. . .. sadrzaja: 15
L . . Kulturne, udruge kulture i medija
tradicijsku i . > :
.. sakralne i Razviti tematske . . Vlastita sredstva, . I
nematerijalnu . . TZO Pisarovina, o Broj razvijenih
o tradicijske sadrZaje vezane uz s X Ministarstvo .
bastinu kao vy wrs Zavicajni muzej . . tematskih
. bastine sakralnu bastinu, . v I1. Q 2028. kulture i medija, war 1
temelj - Donja Kup¢ina, KUD- N bastinskih
iy tradiciju, legende, folklor s Zagrebacka v
autenticnog . . ovi, Zupe, udruge Y -l sadrzaja: 4
i lokalne obicaje. Zupanija
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turistickog

Povezati bastinske

TZO Pisarovina,

Vlastita sredstva,

Broj bastinskih

dozivljaja. sadrzaje s postoje¢im Zavicajni muzej N . .
: " . o Zagrebacka sadrzaja
rutama, manifestacijama, Donja Kup¢ina, Y y oy
L v . IV.Q 2028. Zupanija, ukljucenih u
muzejskim sadrZajima i udruge, KUD-ovi, . ey
A : : Ministarstvo turisticke
edukativnim organizatori . .
. . . kulture i medija programe: 8
programima. manifestacija
Defmlratl kh—ucne Zavicajni muzej Vlastita sredstva,
interpretacijske teme . o « 2 e
. . . Donja Kupcina, TZO proracun Opcine Broj definiranih
ZaviCajnog muzeja Donja . . . . . . ey
o Pisarovina, Opc¢ina 1.Q 2028. Pisarovina, interpretacijskih
Kupcina povezane s . : o o
. Pisarovina, vanjski Ministarstvo tema: 5
turistickom ponudom strucnjaci kulture i medija
Mjera 2.2.2. | destinacije. J J
Jacanje uloge Razviti edukativne i
Zavicajnog kulturno- Zavicajni muzej Vlastita sredstva, Broj razvijenih
muzeja Donja | interpretacijske Donja Kupc¢ina, TZO Ministarstvo edukativnih i
Kupc¢ina u programe povezane s Pisarovina, udruge, I11. Q 2028. kulture i medija, kulturno-
interpretaciji muzejom, tradicijom, KUD-ovi, obrazovne Zagrebacka interpretacijskih
identiteta ruralnim nacinom Zivota ustanove Zupanija programa: 3
destinacije i lokalnim obicajima.
Ukl]1.1c1t1 Z;i\_nca] nimuze) TZO Pisarovina, . Broj turisti¢kih
Donja KupcCina u Zavicaini muzei Vlastita sredstva, roerama u koie
tematske itinerare, . J v J IV.Q 2028. Zagrebacka p .g oy J
. v . Donja Kupcina, y o je ukljucen
izletnicke programe i e Zupanija, HTZ :
iy L lokalni dionici muzej: 3
promociju destinacije.
Cilj 2.3. Identificirati klimatske i “ .
AV oy . Proracun Opcine . .
UKljuciti okoli$ne rizike za 4 . . . : . Broj izradenih
. ey . . Opcina Pisarovina, Pisarovina, vlastita .
klimatsku . turisticke aktivnosti na : : analiza
. . Mjera 2.3.1. : TZO Pisarovina, sredstva, Fond za . o
prilagodbu i . otvorenom, osobito uz y [.Q 2028. s IV klimatskih i
L. UKkljucivanje . komunalna drustva, zaStitu okoliSa i e
upravljanje . Kupu, na rutama i L v . okoli$nih rizika:
v klimatske . L vanjski stru¢njaci energetsku
okolisnim . manifestacijskim " . 1
. prilagodbe u o ucinkovitost
rizicima u razvoi turizma lokacijama.
razvoj ) Ukljuciti mjere Op¢ina Pisarovina, Proracun Op¢ine Broj
turistickih prilagodbe klimatskim TZO Pisarovina, II. Q 2028. Pisarovina, projekata/aktivn
aktivnosti i promjenama u planiranje organizatori nacionalni ostis
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infrastrukture

projekata na otvorenom,
ruta, prostora uz Kupu i
manifestacija.

manifestacija,
komunalna drustva

programi, EU
fondovi, Fond za
zaStitu okolisa i
energetsku
ucinkovitost

uklju¢enom
klimatskom
komponentom: 5

Razviti osnovne upute za
organizaciju dogadanja i

TZO Pisarovina,
Op¢ina Pisarovina,

Vlastita sredstva,

Broj izradenih

aktivnosti na otvorenom ) . 1. Q 2029. proracun Opcine uputa/protokola
. . o organizatori . .
u uvjetima klimatskih i . . Pisarovina 11
VSR manifestacija, udruge
okoliSnih rizika.
UKkljuciti preporuke za Vlastita sredstva, Broj turisti¢kih
smanjenje otpada, TZO Pisarovina, proracun Opcine materijala/progr
odgovorno ponasanje Op¢ina Pisarovina, I.Q 2028 Pisarovina, Fond za ama s
posjetitelja i oCuvanje komunalna drustva, ' ' zastitu okolisa i uklju¢enim
prostora u turisticke lokalni dionici energetsku okolisnim
materijale i programe. ucinkovitost preporukama: 5
Provesti informativnu
Mjera 2.3.2. aktivnost za lokalne . , Vlastita sredstva, Broj provedenih
. . " TZO Pisarovina, « 4 . g
Unapredenje dionike o odrzivom Ovéina Pi . proracun Opcine informativnih
okoliSne koriStenju pcina Fisaroving, IV.Q 2028 Pi i kti i
ju prostora, y .Q . isarovina, aktivnosti za
] L . komunalna drustva, N ..
odgovornosti u | upravljanju otpadom i 1 AT Zagrebacka dionike: 1
IV rrs . okalni dionici » . s
turistickim zaStiti prirodnih Zupanija godis$nje
aktivnostima | vrijednosti.
Pratiti osnovne okoliSne Broi lokaciia
uclinke turistickih TZO Pisarovina, ) Joxacl)
aktivnosti na Op¢ina Pisarovina Vlastita sredstva obuhvacenih
S v IV.Q 2029. / " i osnovnim
najposjecenijim komunalna drustva, Kontinuirano proracun Opcine o
. . : : . . pracenjem
lokacijama, osobito organizatori Pisarovina okolignih
tijekom manifestacija i manifestacija uinaka: 5

vr$nih razdoblja posjeta.
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Ocekivani

S O T . . Nositelji Rok Mogudi izvori
Specificni cilj Mjera Aktivnost > / OBuct 1Zvo rezultat /
sunositelji provedbe financiranja .
pokazatelj
Izraditi pregled stanja TZO Pisarovina .
L1 pregied statja . . . Vlastita sredstva, . e
postojecih biciklistickih, Op¢ina Pisarovina, 1. Q 2027 roracun Opéine Broj analiziranih
pjeSackih i tematskih komunalna drustva, pror: P ruta: 6
C Pisarovina
ruta. lokalni dionici
. . Vlastita sredstva,
e e TZO Pisarovina, 9 . D .
Odrediti prioritetne rute . . : proracun Opc¢ine Broj prioritetnih
. . Opcina Pisarovina, . . .
za uredenje, opremanje i oy . IV.Q 2027. Pisarovina, ruta za uredenje
turisticku valorizaciju Zagrebacka zupanija, Zagrebacka i opremanje: 3
Mjera 3.1.1. ) lokalni dionici agrebac P )
. Zupanija
Unapredenje " > :
e vy . . . Proracun Opcine Broj ruta s
. biciklistickih, e L Op¢ina Pisarovina, . . - .
Cilj 3.1. oy wr o Unaprijediti signalizaciju . . Pisarovina, vlastita | unaprijedenom
e . pjesackih i . . y TZO Pisarovina, y o . RN
Unaprijediti . i informativne tocke na . . IV.Q 2028. sredstva, Zupanijski | signalizacijom i
. tematskih ruta . . Zagrebacka Zupanija, . . R
funkcionalnos prioritetnim rutama. y programi, EU informativnim
. komunalna drustva . «
ti fondovi tockama: 3
opremljenost Prorac¢un Op¢ine
biciklistickih, Postaviti ili urediti Op¢ina Pisarovina, Pisarovina, . .
s e e v . . . . Broj uredenih
pjesackih i odmoriSta i osnovne TZO Pisarovina, nacionalni . .
. . y y I1. Q 2029. . odmoriSta/servi
tematskih servisne tocke uz komunalna drustva, programi, EU . v
. e ; y snih tocaka: 5
ruta. prioritetne rute. lokalni dionici fondovi, Zagrebacka
Zupanija
s ‘s . . Broj ruta
Uspostaviti jednostavan Opcina Pisarovina, " 4 ) o
. . : Proracun Opcine obuhvacenih
model redovitog TZO Pisarovina, 1.Q2028./ . . .
. . y . y o Pisarovina, vlastita modelom
Mjera 3.1.2. pregleda i odrzavanja komunalna drustva, | kontinuirano .
N L o . sredstva redovitog
Odrzavanje i prioritetnih ruta. udruge » )
.. odrZavanja: 3
upravljanje Izraditi godisnje izvjesce
sustavom ruta . 8 J J TZO Pisarovina, Vlastita sredstva, Broj godisnjih
o stanju ruta, potrebama o . . 1IV.Q2028./ « 4 - .
y o Op¢ina Pisarovina, L proracun Opcine izvjeSc€a o stanju
odrzavanja i prioritetima kontinuirano

ulaganja.

komunalna drustva

Pisarovina

ruta: 1 godisnje
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Povezati prioritetne rute
s turistickim

TZO Pisarovina,

Vlastita sredstva,

Broj ruta
ukljucenih u

proizvodima, digitalnom Opcina Plsgroylpa, I1.Q 2029. HTZ, Zagrebacka tur.lstlcke.
. e lokalni dionici, 9 .. proizvode i
kartom i promotivnim . w < Zupanija L
v s o vanjski stru¢njaci digitalne/promo
sadrZajima destinacije. . "
tivne sadrzaje: 3
Izrad%'.a prlorltetr.u pop1s Opcina Plsaroylna, Prorac¢un Op¢ine Broj prioritetnih
lokacija uz Kupu i TZO Pisarovina, ) . . .
A v v I11. Q 2027. Pisarovina, vlastita lokacija za
Kljucnih izletnickih komunalna drustva, X . X
« , e sredstva, Pisarovina uredenje: 5
toCaka za uredenje. lokalni dionici
Proracun Opcine
rediti osnovnu pratecu ¢ina Pisarovina, isarovina, . .
Uredit t 0 P P
. " " " Broj uredenih
infrastrukturu na Plazi komunalna drustva, Zagrebacka . o
. L . . . I1. Q 2029. . S . . izletnic¢kih
Mjera 3.2.1. na Kupi i drugim TZO Pisarovina, Zupanija, nacionalni lokaciia: 3
Uredenje prioritetnim lokacijama. lokalni dionici programi, EU Ja:
prostora uz fondovi
- Kupu i klju¢nih | Postaviti osnovn . . lastita sredstv. Broj izletnickih
Cilj 3.2. _p ! . . ostavit .OS O. € TZO Pisarovina, Vlast tva S eds,t. & 0) e.t. ¢
BN izletni¢kih informativne i 3 . : proracun Opc¢ine lokacija s
Urediti i bolje \ . , - Opcina Pisarovina, . . , RO
. tocaka interpretacijske sadrZaje y I1I. Q 2029. Pisarovina, informativnim/i
povezati o 1 s komunalna drustva, y N
na uredenim izletnickim . N Zagrebacka nterpretacijskim
prostore uz . vanjski stru¢njaci Y . v
Kupu i kljucne lokacijama. Zupanija sadrZajem: 3
. oy Povezati uredene . . . . "
izletnicke . TZO Pisarovina, Vlastita sredstva, Broj lokacija
" lokacije uz Kupu s . . . . 2 SV
tocke. . Op¢ina Pisarovina, proracun Opcine ukljucenih u
turistickim rutama, e e ; IV.Q 2029. ; . : e
roeramima boravka i ugostitelji, OPG-ovi, Pisarovina, privatna turisticke
prog udruge sredstva programe: 3
lokalnom ponudom.
Miera 3.2.2 Utvrditi potrebe za
jera 3.2.. osnovnom pratecom . .
Poboljsanje . Broj lokacija s
. infrastrukturom na 4 . . " . .
pratece roritetnim izletnickim Opcina Pisarovina, ProraCun Opcine utvrdenim
infrastrukture p .. R TZO0 Pisarovina, [.Q 2028. Pisarovina, vlastita potrebama
. vt . lokacijama, ukljucujuci " .
za izletnicki i L komunalna drustva sredstva pratece
o g . parkiranje, odmor, .
obiteljski . J. . infrastrukture: 5
boravak sanitarne i informativne

sadrzaje.
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Pripremiti projektne

Proracun Op¢ine

. . Op¢ina Pisarovina, Pisarovina, vlastita Broj
prijedloge za uredenje TZO Pisarovina sredstva ripremljenih
prioritetnih izletnickih - woa IV.Q 2028. . pripremye

o . vanjski struc¢njaci, Zagrebacka projektnih
lokacija i pratece y Y . "
. komunalna drustva Zupanija, EU prijedloga: 3
infrastrukture. .
fondovi
Uspostaviti osnovno TZO Pisarovina, . ..
P - 4 : . . Broj lokacija
pracenje koriStenja Op¢ina Pisarovina, Vlastita sredstva, P
o g " I1I. Q 2029. / . 2 obuhvacenih
uredenih izletnickih komunalna drustva, L proracun Opcine .
e : : : kontinuirano . . pracenjem
lokacija tijekom sezone i organizatori Pisarovina e
. . . . koriStenja: 3
manifestacija. manifestacija
[zraditi pregled TZO Pisarovina, Vlastita sredstva, Broj analiziranih
postojeéeg stanja Op¢ina Pisarovina, proracun Opd¢ine atrakcija s
pristupacnosti atrakcijai | upravitelji atrakcija, I11. Q 2027. Pisarovina, aspekta
javnih turistickih udruge osoba s nacionalni pristupacnosti:
sadrZaja. invaliditetom programi 17
Mjera 3.3.1. Odrediti prioritetne TZO Pisarovina, Vlastita sredstva, Lo .
L. o . 4 . . " . Broj prioritetnih
Povecanje atrakcije i sadrzaje za Opc¢ina Pisarovina, proracun Opcine .. v
. " . . e . . - atrakcija/sadrzaj
- pristupacnosti | prilagodbu osobama s upravitelji atrakcija, . Q 2028. Pisarovina, :
Cilj 3.3. S : e . . . . a za prilagodbu:
P turistickih invaliditetom i drugim udruge osoba s nacionalni
Povecati P . N . - . 5
ristubacnost atrakcija i skupinama korisnika. invaliditetom programi
pristupach sadrzaja o Proracun Op¢ine Broj
turistickih Provesti prilagodbe ” . . . : . . v
o e o Opcina Pisarovina, Pisarovina, vlastita | atrakcija/sadrzaj
atrakcija i fizicke, informacijske ili . .
v . . ., . y . TZO Pisarovina, sredstva, as
sadrzaja svim digitalne pristupacnosti s ! IV.Q 2029. . . .
: o . upravitelji atrakcija, Pisarovina, EU unaprijedenom
skupinama na prioritetnim o v . . . . M
A . . . vanjski stru¢njaci fondovi, nacionalni | pristupacnoséu:
Korisnika. atrakcijama i sadrzajima. .
programi 5
Mjera 3.3.2. Ukljuciti kriterije
Ukljucivanje istupacnosti . . : . . Broj ih
p . p . . p p . TZO0 Pisarovina, I1.Q 2028. / Pisarovina, vlastita p .] . .
planiranje novih | projekata javne . . o ukljucenim
RV TPV projektanti, kontinuirano sredstva, EU R
turistickih turisticke infrastrukture, O . . kriterijima
N . o upravitelji atrakcija fondovi . . .
sadrZaja i ruta i interpretacijskih pristupacnosti: 5
informacija sadrzaja.
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Pripremiti osnovne
informacije o
pristupacnosti klju¢nih

TZO Pisarovina,
upravitelji atrakcija,

Vlastita sredstva,

Broj objavljenih
informacija o

atrakcija i sadrZaja za udruge osoba s IV.Q2028. nac1onaln_1 pr1st1_1.pacnosfl )
. . . . . programi atrakcija/sadrzaj
objavu na digitalnim invaliditetom
. o a: 10
kanalima destinacije.
Provesti informativnu . . .
: TZO0 Pisarovina, Vlastita sredstva, . .
aktivnost za lokalne 2 . . « 4 Broj provedenih
L v . Opcina Pisarovina, proracun Opcine . .
dionike o vaznosti : . informativnih
. 9 .. udruge osoba s II. Q 20209. Pisarovina, . .
pristupacnosti i : . . . . aktivnosti o
, .. invaliditetom, lokalni nacionalni . v s
univerzalnog dizajna u L . pristupacnosti: 1
. dionici programi
turizmu.
o FE an . Ocekivani
Specificni cilj Mjera Aktivnost Nosm?l]l / 0L M.oguc1. 1zvori rezultat /
sunositelji provedbe financiranja .
pokazatelj
[zraditi digitalnu kartu . . Vlastita sredstva,

e . A TZO Pisarovina, 9 . .. .
ruta, atrakcija, izletnickih Obéina Pisarovina proracun Opcine Broj izradenih
lokacija, smjestaja, p e I1.Q 2028. Pisarovina, HTZ, digitalnih karata:

oo : . lokalni dionici, g
ugostiteljstva i lokalnih - v Zagrebacka 1
e : vanjski stru¢njaci v .
Cilj 4.1. proizvoda. Zupanija
Unzf\p'rl] editi Mjera 4.1.1. Izraditi online tematske TZO Pisarovina, Viastita sredsEva, Broj zra denih
digitalnu . o ) oy o HTZ, Zagrebacka online
Razvoj itinerare i vodice za lokalni dionici, IV.Q 2028. v 2 e .
dostupnost . . C . . Zupanija, EU itinerara/vodica:
. . digitalnih alata | posjetitelje. vanjski stru¢njaci .
informacija, : . . . fondovi 5
romociiui | %3 informiranje i Broi
P iy ) promociju Uspostaviti azuran TZO Pisarovina, b
trziSnu L N o . . uspostavljenih
g destinacije digitalni kalendar Op¢ina Pisarovina, 1.Q2028./ . e
vidljivost . : . o Vlastita sredstva digitalnih
RS dogadanja i udruge, organizatori | kontinuirano
destinacije. . . . kalendara
manifestacija. dogadanja .
dogadanja: 1
R?QOVIto 'azurlratlu TZO Pisarovina, I1. Q 2028. / ylastlfa s.redstva / Brov] g(.)dlsr'l]lh
digitalne informacije o e S financijski plan TZO azuriranja
ewy . lokalni dionici kontinuirano . . L .
turistickoj ponudi, Pisarovina digitalnih
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rutama, dogadanjima,
smjestaju, ugostiteljstvu i
lokalnim proizvodima.

sadrZaja: 4
godisSnje

Izraditi osnovni godisnji

Broj izradenih

komunikacijski plan TZ.O Rlsaroy mna, 1.Q2028./ Vlastita sredstva, godllsn]1.}.1 :
. L vanjski struc¢njaci, o komunikacijskih
digitalne promocije e kontinuirano HTZ
. lokalni dionici planova: 1
destinacije. o
godiSnje
Pripremiti digitalne Broj
promotivne sadrzaje za TZO Pisarovina, Vlastita sredstva, pripremljenih
Kljucne turisticke lokalni dionici, I11. Q 2028. HTZ, Zagrebacka digitalnih
Mjera 4.1.2. proizvode, rute, atrakcije vanjski struénjaci Zupanija promotivnih
Jacanje digitalne | i manifestacije. sadrzaja: 10
promocije i Provesti digitalne Broj provedenih
trziSne promotivne aktivnosti TZO Pisarovina, Vlastita sredstva, digitalnih
S . . e IV.Q 2028. / y o
vidljivosti usmjerene prema lokalni dionici, L HTZ, Zagrebacka promotivnih
s . . : o v kontinuirano v " : .
destinacije domacem, regionalnom i vanjski struénjaci Zupanija aktivnosti: 4
izletnickom trzistu. godiSnje
Broj
Povezat.l. d1g¥talnu . TZO Pisarovina, _ reglone.l.lm.h /Zup
promociju Pisarovine s oy S Vlastita sredstva, anijskih
: L Turisti¢ka zajednica I1.Q 2029. / N o
regionalnim i - . o Zagrebacka promotivnih
N o Zagrebacke Zupanije, | kontinuirano Y " L
Zupanijskim HTZ Zupanija, HTZ kanala u koje je
promotivnim kanalima. ukljuc¢ena
destinacija: 3
Cilj 4.2. Razviti Razviti interpretacijske TZO. vp isarovina, Vlastita sredstva,
. Zavicajni muzej g . .
suvremenu . tekstove za klju¢ne ) v Ministarstvo Broj izradenih
. o Mjera 4.2.1. . Donja Kupcina, . g . o
interpretaciju . prirodne, kulturne, py . . I1. Q 2028. kulture i medija, interpretacijskih
. Unapredenje : L Opcina Pisarovina, «
prirodne, . .. sakralne i tradicijske o Zagrebacka tekstova: 15
. interpretacije " R udruge, vanjski Y .
Kulturne i . . atrakcije destinacije. o Zupanija
tradicijske prirodne i stru¢njaci
vy kulturne bastine | Razviti storytelling TZO Pisarovina, Vlastita sredstva, Broj razvijenih
bastine . e . o .
destinacije. sadrZaje vezane uz Kupu, Zavicajni muzej IV.Q 2028. Ministarstvo storytelling
bijele rode, sakralnu Donja Kup¢ina, KUD- kulture i medija, tema: 5
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bastinu, tradiciju,
legende i lokalne
manifestacije.

ovi, udruge, lokalni
dionici

Zagrebacka
Zupanija

Uvesti QR interpretaciju
na odabranim

TZO Pisarovina,
Op¢ina Pisarovina,

Vlastita sredstva,
proracun Opdine

Broj lokacija s

QR

. . ek L I11. Q 2029. Pisarovina, EU . .
atrakcijama, rutama i upravitelji atrakcija, . ; interpretacijom:
) o .. . . . fondovi, Zagrebacka
izletni¢kim lokacijama. vanjski stru¢njaci Y . 10
Zupanija
Broj
Povevza.tl 1nterpreta}c1]ske TZO Pisarovina, . 1nterpretvac.1]sk1h
sadrZaje s tematskim Zavitaini muzei Vlastita sredstva, sadrZaja
itinerarima, digitalnom Don'a]Ku éina] IV.Q 2029. HTZ, Zagrebacka povezanih s
kartom i promotivnim ja fupcina, Zupanija digitalnim i
) o lokalni dionici o
kanalima destinacije. promotivnim
kanalima: 10
Osmisliti edukativne i TZO. VP isaroving, Vlas_tlt.a sredstva, Broj osmisljenih
) " v Zavicajni muzej Ministarstvo L
interpretacijske sadrzaje ) " . . edukativnih/inte
. ey Donja KupC€ina, II. Q 20209. kulture i medija, e 1
za djecu, obitelji i Skolske ) rpretacijskih
obrazovne ustanove, Zagrebacka .
grupe. udruge Yupanija sadrzaja: 3
Mjera 4.2.2. .
Razvoj Broj
. .. .. | Pripremiti TZO Pisarovina, Vlastita sredstva, manifestacija s
interpretacijski | . " - . : v 4 . e
h sadr¥aia za interpretacijske sadrzaje organizatori II. Q 2029. / proracun Opcine pripremljenim
drzaja za za manifestacije i manifestacija, kontinuirano Pisarovina, interpretacijskim
posjetitelje i . . .
tematska dogadanja. udruge, KUD-ovi sponzorstva sadrZajima: 3
lokalnu odignie
zajednicu P — ]v :
Ukljuciti lokalne udruge, Broj ukljucenih
KUD-ove i nositelje TZO Pisarovina, KUD- IV.Q2028. / Vlastita sredstva, lokalnih dionika
tradicijskih znanja u ovi, udruge, Zavicajni R Zagrebacka u
e o . . v kontinuirano Y o . .
razvoj interpretacijskih muzej Donja Kupcina Zupanija interpretacijske
sadrzaja. sadrzaje: 10
Cilj 4.3. Mjera 4.3.1. Uspostaviti godiSnji TZO Pisarovina, IV.Q2027. / Vlastita sredstva, Broj godisnjih
Uspostaviti Uspostava sustav prikupljanja i Op¢ina Pisarovina, IR proracun Opc¢ine izvjes¢a o
. . . N kontinuirano . . .
sustavno sustavnog analize obveznih vanjski strucnjaci Pisarovina, pokazateljima
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pracenje
podataka,
pokazatelja
odrzivosti i
ucinaka
provedbe
plana.

i potrebnim
prilagodbama.

lokalni dionici

Pisarovina

pracenja pokazatelja odrZivosti nacionalni odrzivosti: 1
podatakai turizma. programi godisSnje
pokazatelja Vlastita sredstva, Broi provedenih
odrzivosti Provesti istraZivanje TZO Pisarovina, nacionalni ; s]tll")aiivan'a
zadovoljstva lokalnog Op¢ina Pisarovina, I1.Q 2028. programi, lokalno J
stanovnisStva turizmom. vanjski strucnjaci Zagrebacka nos
v s stanovnistva: 1
Zupanija
.. .. . Vlastita sredstva,
Provesti istrazivanje . : . : . .
. o TZO Pisarovina, nacionalni Broj provedenih
zadovoljstva turista i o v . . ve .
. . vanjski strucnjaci, I11. Q 2028. programi, istrazivanja
jednodnevnih R " e
R lokalni dionici Zagrebacka posijetitelja: 1
posjetitelja. Y .
Zupanija
Vlastita sredstva, Broi provedenih
Provesti istrazivanje TZO Pisarovina, nacionalni i s]tlr‘)aiivan'a
gospodarskih subjekata vanjski strucnjaci, IV.Q 2028. programi, J:
u turizmu gospodarski subjekti Zagrebacka gospodarskih
' » . subjekata: 1
Zupanija
Uspostaviti jednostavnu .
. i . Broj
evidenciju provedbe . . Vlastita sredstva, L
. . - TZO Pisarovina, - 4 uspostavljenih
mjera, aktivnosti i i . . [. Q 2028. proracun Opcine . ..
. . Opc¢ina Pisarovina . . evidencija
projekata iz Plana Pisarovina
o R provedbe: 1
upravljanja destinacijom.
Mjera 4.3.2. Brof soditniih
Praéenie o N . roj godisnji
iy Je [zraditi gOfilsp]e izvjeSce TZO Pisarovina, IV.Q2028. / Vlastltva sreds’tlva, izviedéa o
PO o T | 0 provedbi mijera, Opc¢ina Pisarovina kontinuirano proracun Opcine rovedbi plana:
aktivnosti i aktivnosti i projekata. p Pisarovina p 1 d.vp o
projekata Plana godiSnje
upravljanja
destinacijom Organizirati godiSnji Broj godisnjih
koordinacijski sastanak TZO Pisarovina, Vlastita sredstva, koordinacijskih
C . o . . IV.Q 2028. / v 4
dionika o provedbi Plana Opcina Pisarovina, Kontinuirano proracun Opcine sastanaka o

provedbi plana:
1 godiSnje
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Ocekivani

Specificni cilj Mjera Aktivnost N051te_l]1 / Rok M_oguc1_ 1zvort rezultat /
sunositelji provedbe financiranja .
pokazatelj
Evidentirati lokalne T70 Pisarovina Broj
proizvodace, OPG-ove i . : . Vlastita sredstva, evidentiranih
. .. Opcina Pisarovina, 9 . .
proizvode koji se mogu OPG-ovi. lokalni I1.Q 2027. proracun Opdine lokalnih
ukljuciti u turisticke roiZ\;o dadi Pisarovina proizvodaca/OP
Miera 5.1.1 programe. p G-ova: 20
Ul:l'uéiv.arll'(.e Izraditi osnovni katalog TZO Pisarovina, Vlastita sredstva Broj izradenih
lokalnih | lokalnih proizvodai Opcina Pisarovina, Zagrobatka | kataloga lokalnih
roisvodaj | Proizvodacakoji semogu | OPG-ovi, lokalni IV.Q 2027. o aﬁi.a i ro*?zvo i
ll')OiZVO daca u povezati s turistickom proizvodaci, vanjski p - {;Z\’/O' Ig)izvo data: 1
Cili 5.1 P turisticku ponudom. strucnjaci J p '
1o Povezati lokalne . . . . :
UKljuciti ponudu roizvodate s TZO Pisarovina, OPG- Vlastita sredstva, Broj lokalnih
lokalne ﬁ ostiteliima ovi, ugostitelji, privatna sredstva, proizvodaca
proizvode, sr%l'eéta'ém ’ pruZatelji smjeStaja, I1. Q 2028. ruralni razvoj, ukljucenih u
OPG-ove i ma]n ifes]taci"amai organizatori Zagrebacka turisticku
male tematskim l{utama manifestacija Zupanija ponudu: 10
prt(:;:;,s(i?éflf u Razviti prezentacijske TZO Pisarovina, Vlastita sredstva, Broi razviienih
onudu formate lokalnih Opc¢ina Pisarovina, proracun Opc¢ine e z]entac;'skih
deP; tinaciie proizvoda u sklopu OPG-ovi, udruge, IV.Q 2028. Pisarovina, fgrmata lok]alnih
Je. Mjera 5.1.2. manifestacija, tematskih organizatori sponzorstva, roizvoda: 3
Razvoj ruta i programa boravka. manifestacija privatna sredstva p '
prezentac.lltsklh i UKljugiti lokalne . . Broj l_okalmh
prodajnih g TZO Pisarovina, . proizvoda
formata proizvode u tematske lokalni proizvodaci Vlastita sredstva, ukljuc¢enih u
. itinerare, digitalne . . I1. Q 2029. HTZ, Zagrebacka .
lokalnih vodice i . OPG-ovi, vanjski " L digitalne/promo
. promotivne N Zupanija . .
proizvoda materiiale destinaciie strucnjaci tivne sadrzaje:
J je. 10
Poticati zajednicke TZO Pisarovina, I1.Q 2028. / Vlastita sredstva, Broj zajednickih
nastupe lokalnih Opc¢ina Pisarovina, kontinuirano proracun Opc¢ine nastupa lokalnih
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proizvodaca na
manifestacijama i
lokalnim dogadanjima.

OPG-ovi, lokalni
proizvodaci, udruge

Pisarovina,
sponzorstva,
privatna sredstva

proizvodaca: 3
godisSnje

Cilj 5.2.
Ojacati
kapacitete,
suradnju i
koordinaciju
lokalnih
dionika u
turizmu.

Organizirati edukacije i
radionice za dionike u

TZO Pisarovina,

Vlastita sredstva,

Broj odrzanih

turizmu o razvoju Op¢ina Pisarovina, IV.Q 2027./ HTZ, Zagrebacka .. .
: oo o v . L Y " . . | edukacija/radion
proizvoda, kvaliteti vanjski struc¢njaci, kontinuirano | Zupanija, nacionalni . o
L : RS . ica: 2 godiSnje
usluge, digitalnoj lokalni dionici programi
. promociji i odrzivosti.
M];; I;;i'.i'l' Uspostaviti redovitu TZO Pisarovina, Broj
e koordinaciju lokalnih Opc¢ina Pisarovina, Vlastita sredstva, koordinacijskih
kapaciteta i .. . . . [.Q2028./ . .
. dionika za razvoj lokalni poduzetnici, o proracun Opcine sastanaka
suradnje s . . kontinuirano . . L
o ae . turistickih proizvoda, OPG-ovi, udruge, Pisarovina dionika: 2
lokalnih dionika s . o v
dogadanja i projekata. kulturni dionici godisSnje
Potaknuti zajednicku TZO Pisarovina, . v
ripremu i promociju ugostitelji, smjestajni Vlastita sredstva Broj zajednicki
pripremu 1 p ) OSTIEYL, Syesta) I1. Q 2028. / . ’ pripremljenih/p
turistickih programa objekti, OPG-ovi, L privatna sredstva, o
. e kontinuirano romoviranih
medu lokalnim udruge, Zavicajni HTZ
L . . . programa: 3
dionicima. muzej Donja Kupcina
Provesti informativnu Broi
aktivnost o . . Vlastita sredstva, . b
moguénostima TZO Pisarovina, proratun Opéine informativnih
Mjera 5.2.2. financiranja turistickih, OpcmavPlsa}rovmﬁ, I Q.20.28' / Pisarovina, a1.<tlvnc.)st1 ©
. . . o Zagrebacka zupanija, | kontinuirano y izvorima
Jacanje lokalnih | kulturnih, ruralnih i . v . Zagrebacka ) L
. . o vanjski stru¢njaci Y 0 financiranja: 1
kompetencijaza | manifestacijskih Zupanija o
v . godiSnje
odrzivo i projekata.
kvali g . : i
u V:axl/tl?;?l?e Poticati uklju¢ivanje TZO Pisarovina, Vlrislf;téiirgdséti‘r’lae’
pravhjan) mladih, udruga i lokalnih Op¢ina Pisarovina, pror: P Broj uklju¢enih
ponudom A . IV.Q 2028. / Pisarovina, .
inicijativa u razvoj udruge, obrazovne L " udruga/lokalnih
. " . kontinuirano Zagrebacka A
dogadanja, interpretacije ustanove, mladi, supaniia inicijativa: 5
i turistickih sadrzaja. lokalni dionici panija,
sponzorstva
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Pratiti potrebe lokalnih

dionika za edukacijom, TZO Pisarovina, Vlastita sredstva, Broj godiSnjih
. L . . . IV.Q 2028. / " 4 pregleda potreba
savjetovanjem i Op¢ina Pisarovina, L proracun Opc¢ine ST
" : e kontinuirano . . lokalnih dionika:
podrskom u razvoju lokalni dionici Pisarovina v
ey 1 godiSnje
turisticke ponude.
. . . Broj
o 1ens .\ TZO Pisarovina, Vlastita sredstva, . J .\
Unaprijediti promociju » . : . 4 manifestacija s
s . o Opcina Pisarovina, I1.Q 2027./ proracun Opcine .
postojecih manifestacija i . . o . . unaprijedenom
. . udruge, organizatori | kontinuirano Pisarovina, .
lokalnih dogadanja. . promocijom: 5
dogadanja sponzorstva o
godisSnje
. Broj
Mjera 5.3.1. manifesiaci'a
Razvoj Povezati manifestacije s TZO Pisarovina, OPG- ovezanih]s
manifestacijai | lokalnim proizvodima, ovi, ugostitelji, KUD- Vlastita sredstva, p .
. o . IvV.Q 2028./ . lokalnim
lokalnih ugostiteljstvom, ovi, udruge, . privatna sredstva, . ) .
. . . ) : kontinuirano proizvodima i
dogadanja kao | kulturnim sadrZajima i organizatori sponzorstva .
- e e . . kulturnim
Cilj 5.3. Razviti nositelja udrugama. manifestacija .
. L . . sadrZajima: 4
manifestacije i identiteta J
lokalna godisnje
. . s . TZO Pisarovina, Broj turistickih
dogadanja kao Pripremiti krace . . .
e oy organizatori Vlastita sredstva, programa
nositelje turisticke programe , . I1.Q 2029. / . .
. . . o manifestacija, o privatna sredstva, vezanih uz
identiteta i vezane uz postojece o s . kontinuirano . s
. ’ ugostitelji, OPG-ovi, sponzorstva manifestacije: 3
lokalne manifestacije. -
. udruge godiSnje
Koristi. Broi novih
. . TZO Pisarovina, Vlastita sredstva, ) nov
Razviti manja tematska 2 . : “ 4 manjih
o . Opcina Pisarovina, I1. Q 2029. / proracun Opcine .
dogadanja izvan glavnih . o . . tematskih
. . e . udruge, lokalni kontinuirano Pisarovina, .
Mjera 5.3.2. manifestacijskih termina. S dogadanja: 2
. - dionici sponzorstva iy s
Razvoj manjih godis$nje
tematskih Broj lokalnih
dogadanja UKljuciti lokalne udruge, TZO0 Pisarovina, . dionika
. . . . o, . . . Vlastita sredstva, oy .
tijekom godine | KUD-ove, proizvodace i Op¢ina Pisarovina, I1I. Q 2029. / . ukljuc¢enih u
o1 N . . privatna sredstva,
ugostitelje u organizaciju KUD-ovi, udruge, kontinuirano sponzorstva tematska
tematskih dogadanja. OPG-ovi, ugostitelji P dogadanja: 10
godis$nje
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Pratiti posje¢enost i
ucinke lokalnih
manifestacija i tematskih
dogadanja na promociju i
lokalnu potrosnju.

TZO Pisarovina,
Op¢ina Pisarovina,
organizatori
manifestacija, lokalni
dionici

IvV.Q 2029./
kontinuirano

Vlastita sredstva,
proracun Opcine
Pisarovina

Broj godi$njih
pregleda ucinaka
manifestacija i
dogadanja: 1
godisSnje
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6. SMJERNICE I PREPORUKE ZA DIONIKE RAZVOJA

Smjernice i preporuke za dionike razvoja definiraju se radi uc¢inkovitije provedbe
Plana upravljanja destinacijom Pisarovina i uskladivanja pojedinacnih inicijativa s
utvrdenim strateSkim prioritetima, ciljevima, mjerama i aktivnostima. Budu¢i razvoj
turizma u destinaciji ovisi o koordiniranom djelovanju javnog, privatnog i civilnog
sektora, pri ¢emu svaki dionik ima specificnu ulogu u ocuvanju prostora, razvoju
turistickih proizvoda, unapredenju infrastrukture, digitalnoj vidljivosti, interpretaciji
basStine i stvaranju koristi za lokalnu zajednicu.

Smjernice su usmjerene na jacanje provedbene sposobnosti destinacije, bolju
povezanost dionika, racionalno KkoriStenje prirodnih i kulturnih resursa te razvoj
turisticke ponude koja odgovara obiljeZjima Pisarovine kao niskointenzivne, ruralne i
prostorno oCuvane destinacije. Poseban naglasak stavlja se na rijeku Kupu, kulturno-
sakralnu i tradicijsku bastinu, Zavic¢ajni muzej Donja Kupcina, biciklisticke i tematske rute,
lokalne proizvode, manifestacije i ukljucivanje lokalnog stanovnistva.

Tablica smjernica i preporuka po skupinama dionika daje pregled klju¢nih
provedbenih usmjerenja, dok se u nastavku sazeto obrazlaZe uloga pojedinih skupina
dionika u provedbi Plana.

Tablica 24. Smjernice i preporuke po skupinama dionika

Ukljucivanje razvojnih potreba turizma u prostorne,
komunalne, prometne 1 razvojne akte Opcine.
Sustavno ulaganje u javnu turisticku infrastrukturu,
osobito biciklisticke 1 pjesacke rute, Setnice,
odmorista, signalizaciju, pristupe Kupi i klju¢ne
izletnicke tocke.

Osiguravanje pratece infrastrukture na lokacijama od
turistickog 1 izletnickog znacaja, ukljucujuci
parkiraliSta, sanitarne sadrzaje, sigurnost i
odrzavanje.

Ukljucivanje klimatske prilagodbe i okoliSne
odgovornosti u planiranje projekata na otvorenom,
osobito uz Kupu, na rutama i manifestacijskim
lokacijama.

Poticanje suradnje s TZO Pisarovina, lokalnim
dionicima 1 susjednim destinacijama radi provedbe SP4, SP5
mjera Plana.

Koordinacija razvoja prepoznatljivih turistickih

proizvoda destinacije, osobito proizvoda vezanih uz

Kupu, cikloturizam, kulturno-sakralnu bastinu, SP1
Zavicajni muzej Donja Kupcina, manifestacije 1

lokalne proizvode.

SP2, SP3

SP1, SP3

SP3

SP2
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Uspostava modela destinacijskog upravljanja koji
ukljucuje redovitu komunikaciju s Op¢inom,
dionicima u turizmu, udrugama, OPG-ovima i
organizatorima dogadanja.

Razvoj digitalnih alata za informiranje i promociju,
ukljucujuéi digitalnu kartu, online itinerare, kalendar
dogadanja i azurne informacije o turistickoj ponudi.
Razvoj suvremene interpretacije prirodne, kulturne 1
tradicijske bastine kroz storytelling, QR
interpretaciju, tematske price i promotivne sadrzaje.
Provodenje primarnih istrazivanja i godiSnje pracenje
pokazatelja odrzivosti i provedbe Plana.

JaCanje trzi$ne vidljivosti Pisarovine kao mirne,
zelene, ruralne 1 obiteljski orijentirane destinacije u
blizini vecih urbanih sredista.

Povezivanje smjestajne ponude s tematskim
programima, lokalnim proizvodima, rutama,
manifestacijama i boravkom uz Kupu.

Postupno podizanje kvalitete, odrzivosti i trziSne
vidljivosti smjestajnih kapaciteta.

Primjena odrzivih poslovnih praksi u upravljanju
energijom, vodom, otpadom i informiranju gostiju.
Ukljucivanje lokalnih proizvoda, tradicijskih okusa 1
identiteta Pisarovine u ugostiteljsku ponudu.
Sudjelovanje u oblikovanju izletnickih, obiteljskih,
manifestacijskih i tematskih programa.
Ukljucivanje lokalnih proizvoda u turisticke
programe, manifestacije, rute, digitalne vodice i
promotivne materijale destinacije.

Razvoj moguénosti prezentacije, degustacije i
prodaje lokalnih proizvoda posjetiteljima.

Jacanje uloge muzeja kao srediSnje interpretacijske
tocke identiteta destinacije.

Povezivanje kulturne, sakralne, tradicijske 1
nematerijalne bastine s tematskim rutama,
itinerarima 1 programima boravka.

Sudjelovanje u interpretaciji sakralne bastine,
obicaja, folklora, legendi, lokalnih prica i
manifestacija.

Sudjelovanje u razvoju aktivnog, cikloturistickog,
pjesackog, rekreacijskog 1 obiteljskog turizma.
Povezivanje manifestacija s lokalnim proizvodima,
ugostiteljstvom, kulturnim sadrZajima 1 promocijom
destinacije.

Ukljucivanje preporuka za sigurnost, klimatske
rizike, upravljanje otpadom 1 zastitu prostora u
organizaciju dogadanja.

Osiguravanje odrzavanja javnih prostora, ruta,
izletnickih lokacija, signalizacije, pristupa Kupi 1
pratece infrastrukture.

SP4, SP5

SP4

SP2, SP4

SP4

SP1, SP4

SP1, SP5

SP1, SP4
SP2
SP1, SP5

SP1, SP5

SP1, SP5

SP5
SP2, SP4

SP1, SP2,
SP4

SP2, SP4,
SP5

SP1, SP3,
SP5
SP1, SPS

SP2, SP3

SP2, SP3
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Sudjelovanje u upravljanju okolisSnim uc¢incima

turizma, osobito otpadom, Cisto¢om lokacija 1 SP2, SP3
sigurnosc¢u javnih prostora.

Ukljucivanje ucenika i mladih u edukativne,

kulturne, interpretacijske i volonterske programe SP4, SP5
povezane s turizmom.

Poticanje svijesti o vrijednosti lokalne bastine,

prirode, odrzivosti i moguénostima lokalnog SP2, SP5
poduzetniStva u turizmu.

Sudjelovanje u primarnim istrazivanjima,

radionicama, savjetovanjima i provedbi lokalnih SP4, SP5
inicijativa povezanih s turizmom.

Ocuvanje lokalnog identiteta, gostoljubivosti,

tradicije 1 kvalitete Zivota kao temelja odrzivog SP2, SP5
razvoja destinacije.

Ukljucivanje Pisarovine u regionalne promotivne

kanale, tematske rute i programe Zagrebacke SP1, SP4
Zupanije.

Podrska razvoju proizvoda, promociji, edukaciji i
povezivanju Pisarovine s komplementarnim
susjednim destinacijama.

SP1, SP4,
SP5

6.1. Smjernice i preporuke za Opcinu Pisarovina

Op¢ina Pisarovina ima klju¢nu ulogu u stvaranju prostornog, infrastrukturnog,
komunalnog i investicijskog okvira za odrzivi razvoj turizma. Njezina je zadaca osigurati
da se razvoj turistickih sadrzaja uskladuje s prostorno-planskim dokumentima,
komunalnim prioritetima, zaStitom okoliSa, potrebama lokalnog stanovniStva i
mogucénostima javnog financiranja.

Preporucuje se da Opcina Pisarovina u svoje razvojne, prostorne i investicijske
aktivnosti sustavno ukljucuje turisticke prioritete koji se odnose na uredenje prostora uz
Kupu, biciklistickih i pjeSackih ruta, pristupa klju¢nim atrakcijama, izletnickih tocaka,
signalizacije, odmoriSta, parkiraliSta, javnih sanitarnih i drugih pratec¢ih sadrzaja.
Posebnu pazZnju potrebno je usmjeriti na pristupacnost atrakcija osobama s invaliditetom
i drugim skupinama korisnika, buduci da je analiza pokazala vrlo nizak udio pristupacnih
atrakcija u destinaciji.

Op¢ina takoder treba imati vaZnu ulogu u ocuvanju prirodnih, krajobraznih i
kulturnih vrijednosti prostora. Razvoj turizma treba se voditi nacelom da se postojeci
resursi bolje ureduju, povezuju i interpretiraju, a ne da se prostor prekomjerno
opterecuje novim sadrzajima koji nisu uskladeni s ruralnim identitetom destinacije. U tom
smislu, preporucuje se ukljucivanje klimatske prilagodbe, upravljanja okoliSnim rizicima
i odrzavanja javnih prostora u planiranje svih projekata na otvorenom.
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Radi ucinkovite provedbe Plana, preporucuje se redovita koordinacija Opc¢ine
Pisarovina s TZO Pisarovina, komunalnim sluZbama, ustanovama, udrugama,
organizatorima manifestacija, OPG-ovima, ugostiteljima i pruZateljima smjestaja. Takva
koordinacija treba omoguciti pravodobnu pripremu projektne dokumentacije, prijavu
projekata na dostupne izvore financiranja, pracenje provedbe i uskladivanje pojedinac¢nih
ulaganja s ciljevima Plana upravljanja destinacijom.

6.2. Smjernice i preporuke za TZO Pisarovina

TZO Pisarovina ima operativnu i koordinacijsku ulogu u razvoju destinacije,
osobito u podrucju oblikovanja turisti¢kih proizvoda, promocije, informiranja posjetitelja,
interpretacije resursa, povezivanja dionika i pracenja pokazatelja odrzivosti. Buduci da je
analiza stanja pokazala fragmentiranost ponude i nedovoljnu trZiSnu oblikovanost
postojecih sadrzaja, TZO treba biti nositelj povezivanja resursa, usluga i dionika u jasnije
turisticke proizvode.

Preporucuje se razvoj tematskih itinerara, jednodnevnih i vikend-programa te
proizvoda temeljenih na rijeci Kupi, cikloturizmu, kulturno-sakralnoj bastini, Zavi¢ajnom
muzeju Donja Kupcina, manifestacijama, lokalnim proizvodima i obiteljskim sadrzajima.
TZO treba poticati suradnju smjeStaja, ugostiteljstva, OPG-ova, udruga, kulturnih dionika
i organizatora dogadanja, kako bi se oblikovali sadrzaji koji mogu povecati kvalitetu
doZivljaja i duljinu boravka u destinaciji.

VaZna preporuka odnosi se na jacanje digitalne vidljivosti Pisarovine. TZO treba
razvijati i redovito aZurirati digitalne informacije o atrakcijama, rutama, smjestaju,
ugostiteljstvu, lokalnim proizvodima, manifestacijama i programima boravka. Digitalna
karta, online itinerari, kalendar dogadanja, QR interpretacija i storytelling sadrZaji trebaju
postati osnovni alati suvremenog informiranja i promocije destinacije.

TZO Pisarovina treba uspostaviti i sustavnije pracenje podataka. To ukljucuje
godiSnje pracenje pokazatelja odrZivosti, provedbu istrazivanja zadovoljstva lokalnog
stanovniStva, turista, jednodnevnih posjetitelja i gospodarskih subjekata te izvjeStavanje
o provedbi mjera i aktivnosti iz Plana. Na taj se nacin destinacijsko upravljanje postupno
temelji na podacima, a ne samo na procjenama ili pojedinacnim inicijativama.

6.3. Smjernice i preporuke za privatni sektor, OPG-ove, ugostitelje i
pruZzatelje smjestaja

Privatni sektor, OPG-ovi, ugostitelji, pruzatelji smjeStaja i mali proizvodaci kljucni
su za stvaranje autentiCne i trziSno prepoznatljive turisticke ponude. Njihova uloga
posebno je vazna u destinaciji poput Pisarovine, u kojoj turizam nema obiljezja
masovnosti, ve¢ se temelji na manjim kapacitetima, lokalnim proizvodima, obiteljskom i
ruralnom ambijentu te neposrednom kontaktu posjetitelja s lokalnim prostorom.
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PruZatelji smjeStaja potiCu se na povezivanje svoje ponude s lokalnim doZivljajima,
rutama, manifestacijama, ugostiteljstvom, OPG-ovima i sadrzZajima uz Kupu. Umjesto
isklju¢ivo osnovne usluge smjestaja, preporucuje se razvoj jednostavnih paketa boravka,
preporuka za izlete, informacija o lokalnim atrakcijama i suradnje s drugim dionicima.
Time se povecava vrijednost boravka i moguénost duljeg zadrzavanja posjetitelja.

Ugostitelji i OPG-ovi trebaju imati vaznu ulogu u povezivanju turizma s lokalnim
gospodarstvom. Preporucuje se ukljucivanje lokalnih proizvoda, sezonskih namirnica,
tradicijskih okusa i lokalnih prica u ugostiteljsku i izletnicku ponudu. Lokalni proizvodi
mogu biti dio manifestacija, tematskih ruta, digitalnih vodica, prodajnih i prezentacijskih
formata te zajednickih promotivnih aktivnosti destinacije.

Privatni sektor potice se i na jacanje digitalne prisutnosti, kvalitetnije online
predstavljanje ponude, koriStenje zajednickih promotivnih kanala TZO Pisarovina te
primjenu odrzivih poslovnih praksi. Racionalna potroSnja energije i vode, smanjenje
otpada, koriStenje lokalnih proizvoda i informiranje gostiju o odgovornom ponasanju u
prostoru vazni su elementi konkurentnosti i uskladenosti s trendovima odrzivog turizma.

6.4. Smjernice i preporuke za udruge, sport, kulturu i lokalnu zajednicu

Udruge, kulturni dionici, KUD-ovi, sportske i rekreacijske organizacije, Zupe,
organizatori manifestacija i lokalna zajednica imaju vaznu ulogu u o¢uvanju identiteta
Pisarovine i stvaranju sadrZaja koji destinaciju razlikuju od drugih ruralnih i izletni¢kih
prostora. Njihovo ukljucivanje posebno je vazno u interpretaciji bastine, organizaciji
dogadanja, prijenosu tradicijskih znanja i razvoju autenti¢nih dozivljaja.

Kulturni i tradicijski dionici trebaju se ukljucivati u valorizaciju sakralne bastine,
lokalnih obicaja, folklora, legendi, manifestacija i nematerijalne bastine. Zavi¢ajni muzej
Donja Kupcina ima posebnu ulogu kao srediSnje interpretacijsko mjesto destinacije te ga
je potrebno dodatno povezivati s tematskim itinerarima, edukativnim programima,
Skolskim grupama, digitalnim sadrZajima i promocijom destinacije.

Sportske i rekreacijske udruge mogu doprinijeti razvoju aktivnog, cikloturistic¢kog,
pjesackog, rekreacijskog i obiteljskog turizma. Njihova je uloga osobito vazna u razvoju
manjih dogadanja na otvorenom, vodenih aktivnosti, rekreativnih programa i sadrzaja
vezanih uz rute i prostor uz Kupu. Takve aktivnosti trebaju biti uskladene sa sigurnoscu
korisnika, o¢uvanjem prostora i mogu¢nostima lokalne infrastrukture.

Lokalna zajednica treba biti uklju¢ena u planiranje i praenje razvoja turizma kroz
ankete, radionice, savjetovanja, manifestacije i lokalne inicijative. Budu¢i da pokazatelji
odrzivosti ne upucuju na prekomjerno turistiCko opterecenje, glavni izazov nije
ublaZavanje konflikata, nego stvaranje lokalne podrske, jacanje Kkoristi za stanovnistvo i
ocuvanje identiteta prostora u procesu turistickog razvoja.
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6.5. Smjernice i preporuke za obrazovne ustanove, djecu i mlade

Obrazovne ustanove, djeca i mladi predstavljaju vaZan dugoroc¢ni razvojni
potencijal destinacije. Njihovo ukljuc¢ivanje u turisticke, kulturne, interpretacijske i
okoliSne aktivnosti moZe doprinijeti ocuvanju lokalnog identiteta, jacanju svijesti o
vrijednosti prostora i razvoju novih sadrZaja usmjerenih prema edukativhom i
obiteljskom turizmu.

Preporucuje se razvoj programa za Skolske grupe, radionica, terenskih aktivnosti,
volonterskih programa i edukativnih sadrzaja povezanih s rijekom Kupom, staniStima
bijelih roda, Zavi¢ajnim muzejom Donja Kupcina, sakralnom baStinom, tradicijom,
odrzivim koriStenjem prostora i lokalnim proizvodima. Takvi sadrZaji mogu istodobno
sluZiti lokalnoj edukaciji i turisti¢koj ponudi destinacije.

Suradnja obrazovnih ustanova s TZO Pisarovina, Op¢inom Pisarovina, Zavi¢ajnim
muzejom, udrugama i lokalnim dionicima treba biti usmjerena na razvoj prakti¢nih
znanja i vjeStina, osobito u podrudju digitalne promocije, interpretacije, odrZivosti,
organizacije dogadanja i lokalnog poduzetnistva. Mladi mogu sudjelovati u izradi
digitalnih sadrzZaja, promociji lokalnih prica, volonterskim aktivnostima i razvoju manjih
lokalnih inicijativa.

Ukljucivanje mladih u razvoj turizma treba promatrati kao ulaganje u dugoro¢nu
otpornost destinacije. Time se potice lokalna pripadnost, razvijaju kompetencije korisne
za buduce zaposljavanje i poduzetnistvo te stvaraju preduvjeti za aktivnije sudjelovanje
mladih u gospodarskom i drustvenom Zivotu Pisarovine.

6.6. Smyjernice i preporuke za komunalna drustva i javne sluzbe

Komunalna drustva i javne sluzbe imaju vaznu provedbenu ulogu u odrZavanju
funkcionalnosti, sigurnosti i kvalitete javnih prostora koji se koriste u turisticke, izletnicke
i rekreacijske svrhe. Njihov doprinos posebno je vaZan u destinaciji Pisarovina, gdje se
razvoj turizma temelji na otvorenim prostorima, biciklistickim i pjeSackim rutama,
prostoru uz Kupu, javnim povrSinama, manifestacijskim lokacijama i lokalnoj
infrastrukturi.

Preporucuje se redovito odrZavanje javnih povrsina, pristupa Kupi, odmorista,
signalizacije, izletnickih toCaka, parkiralista, djecjih i sportskih igraliSta te drugih prostora
koji imaju turisticku ili rekreacijsku funkciju. Odrzavanje ovih prostora ne doprinosi samo
kvaliteti turistickog doZivljaja, nego i svakodnevnoj kvaliteti Zivota lokalnog stanovnistva.

Komunalna drustva i javne sluzbe trebaju sudjelovati u provedbi mjera povezanih

s Cisto¢om prostora, gospodarenjem otpadom, sigurnoScu javnih povrSina, uredenjem
pristupa i pracenjem stanja najposjeCenijih lokacija, osobito tijekom manifestacija i
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razdoblja pojacanog KkoriStenja prostora uz Kupu. Posebno je vazino pravodobno
prepoznati potrebe za dodatnim komunalnim opremanjem, sanacijom oStecenja,
postavljanjem informativne infrastrukture i prilagodbom prostora razli¢itim skupinama
korisnika.

Preporucuje se uspostava redovite komunikacije komunalnih sluzbi s Op¢inom
Pisarovina i TZO Pisarovina kako bi se potrebe odrzavanja i opremanja turisti¢ki vaznih
lokacija pravodobno ukljucile u godisnje planove rada, financijske planove i projektne
prijedloge. Time se osigurava da javna turisticka infrastruktura bude funkcionalna,
sigurna i odrZavana tijekom cijelog razdoblja provedbe Plana.

6.7. Smjernice i preporuke za suradnju s Turistickom zajednicom
Zagrebacke Zupanije i regionalnim dionicima

Turisti¢ka zajednica Zagrebacke Zupanije i regionalni dionici imaju vaznu ulogu u
jacanju trziSne vidljivosti Pisarovine, povezivanju s komplementarnim destinacijama te
ukljucivanju lokalnih turisti¢kih proizvoda u Sire regionalne promotivne i razvojne okvire.
S obzirom na to da Pisarovina jo$ uvijek ima ogranicenu trZiSnu prepoznatljivost,
regionalna podrska moZe znacajno doprinijeti boljem pozicioniranju destinacije.

Preporucuje se ukljucivanje Pisarovine u regionalne promotivne kanale, tematske
rute i programe Zagrebacke Zupanije, osobito one koji se odnose na ruralni turizam,
aktivni odmor, cikloturizam, kulturnu i sakralnu bastinu, izletnic¢ki turizam, lokalne
proizvode i boravak u prirodi. Time se Pisarovina moZe snaznije povezati s potraznjom iz
Zagreba, Sire urbane regije i susjednih destinacija.

Regionalni dionici trebaju pruZati stru¢nu, promotivnu i savjetodavnu podrsku
razvoju proizvoda, edukaciji lokalnih dionika, digitalnoj promociji, prijavama na dostupne
izvore financiranja i medudestinacijskom povezivanju. Posebno je vazno da se turisticki
proizvodi Pisarovine ne razvijaju izolirano, nego kao dio Sireg sustava kontinentalne,
ruralne i izletnicke ponude Zagrebacke Zupanije.

Preporucuje se jacanje suradnje izmedu TZO Pisarovina, Turisticke zajednice
Zagrebacke Zupanije, susjednih turistickih zajednica, razvojnih agencija i drugih
regionalnih institucija u podruc¢jima zajednicke promocije, razvoja tematskih ruta,
edukacije dionika i pracenja turistickih trendova. Takav pristup omogucuje bolju
vidljivost, ucinkovitije koriStenje resursa i ve¢u konkurentnost Pisarovine u odnosu na
slicne ruralne i izletnicke destinacije.
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7. POPIS PROJEKATA

Popis projekata sastavni je dio Plana upravljanja destinacijom Pisarovina te
predstavlja operativni instrument za provedbu definiranog razvojnog smjera, strateskih
prioriteta, ciljeva, mjera i aktivnosti. Projekti proizlaze iz prethodno utvrdenih razvojnih
potreba destinacije, osobito iz potrebe za povezivanjem turistickih proizvoda, oCuvanjem
prirodnih i kulturnih resursa, unapredenjem javne turisticke infrastrukture i
pristupacnosti, jacanjem digitalne vidljivosti i interpretacije te ve¢im ukljucivanjem
lokalne zajednice i gospodarstva u razvoj turizma.

Projekti mogu obuhvacati infrastrukturne, interpretacijske, digitalne, promotivne,
edukacijske, organizacijske, istrazivacke, okolisne i druge aktivnosti relevantne za razvoj
odrzivog turizma u destinaciji Pisarovina. Njihova provedba mora biti uskladena s
razvojnim smjerom destinacije, strateSkim prioritetima Plana upravljanja destinacijom,
pokazateljima odrZivosti turizma i vaze¢im zakonodavnim okvirom u podrucju turizma.

Popis projekata treba omogucditi jasnije planiranje provedbe, pripremu projektne
dokumentacije, prijavu na dostupne izvore financiranja, pra¢enje ucinaka i povezivanje
pojedinacnih inicijativa s ciljevima odrzivog razvoja destinacije. Nakon donosenja Plana
upravljanja destinacijom, popis projekata moZe se aZurirati sukladno razvojnim
potrebama, dostupnosti financiranja, pripremljenosti dokumentacije i novim
inicijativama dionika.

7.1.  Popis projekata koji pridonose provedbi mjera i postizanju pokazatelja
odrzivosti

U ovom dijelu Plana navode se projekti koji doprinose provedbi mjera i aktivnosti
definiranih u provedbenom okviru Plana upravljanja destinacijom Pisarovina, a time i
ostvarenju pokazatelja odrZivosti turizma. Projekti trebaju biti povezani s najmanje
jednim strateskim prioritetom i ciljem te jasno pokazati na koji nacin doprinose
unapredenju destinacije.

Projekti mogu biti:

— infrastrukturni, primjerice uredenje biciklistickih i pjeSackih ruta, odmorista,
signalizacije, prostora uz Kupu, pristupa atrakcijama i izletni¢kih toc¢aka

— interpretacijski i kulturni, primjerice razvoj interpretacijskih sadrzaja, tematskih
prica, QR interpretacije, edukativnih programa i valorizacije kulturno-sakralne
bastine

— digitalni i promotivni, primjerice digitalna karta destinacije, online itinerari,
kalendar dogadanja, digitalni vodici i promotivne kampanje
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— organizacijski i upravljacki, primjerice uspostava sustava pracenja pokazatelja
odrZzivosti, provedba primarnih istraZivanja i koordinacija dionika

— edukacijski i participativni, primjerice radionice za dionike, ukljuc¢ivanje mladih,
udruga, OPG-ova, lokalnih proizvodaca i organizatora manifestacija

— okoli$ni i klimatsko-prilagodbeni, primjerice mjere o¢uvanja prostora uz Kupu,
upravljanje otpadom, klimatska prilagodba aktivnosti na otvorenom i odgovorno
korisStenje prirodnih resursa.

Projekti se mogu provoditi kao dio redovnih aktivnosti TZO Pisarovina, Op¢ine
Pisarovina i drugih dionika, ili kao zasebno definirani razvojni, infrastrukturni i
investicijski projekti. Mogu se financirati iz vlastitih sredstava / financijskog plana TZO
Pisarovina, proraCuna Op¢ine Pisarovina, sredstava Zagrebaclke Zupanije, Hrvatske
turisticke zajednice, Fonda za turizam, nacionalnih programa, fondova Europske unije,
sponzorstava, privatnih sredstava i drugih dostupnih izvora.

7.2.  Projekti od posebnog znacaja za razvoj destinacije

Projekti od posebnog znacaja za razvoj destinacije predstavljaju projekte koji
imaju izraZen razvojni, financijski, infrastrukturni ili upravljac¢ki ucinak na turizam i
povezane sektore. Takvi projekti trebaju biti uskladeni s razvojnim smjerom destinacije,
strateSkim prioritetima Plana upravljanja destinacijom i relevantnim aktima strateSkog
planiranja.

Projekt od posebnog znacaja za razvoj destinacije, u skladu sa Zakonom o turizmu,
osobito je projekt koji:

— doprinosi strateSkom i/ili posebnom cilju definiranom aktima strateSkog
planiranja

— 1ima znacajan i mjerljiv financijski u€inak na sektor turizma i povezane sektore

— zapocinje provedbu u razdoblju vaZenja Plana upravljanja destinacijom

— imaizradenu najmanje studijsku ili projektnu dokumentaciju

— ima procijenjenu vrijednost od najmanje 1.000.000 EUR.

Nositelj projekta od posebnog znacaja moze biti turisticka zajednica, jedinica
lokalne samouprave, javna ustanova, trgovacko drustvo u veéinskom vlasniStvu jedinice
lokalne samouprave ili Republike Hrvatske, odnosno drugi prihvatljivi nositelj sukladno
vaZeCem zakonodavnom okviru i uvjetima pojedinog izvora financiranja.

U slucaju Pisarovine, projekti od posebnog znacaja mogli bi se odnositi osobito na
vece infrastrukturne i razvojne zahvate povezane s uredenjem prostora uz Kupu,
sustavnim razvojem javne turisticke infrastrukture, dostupnosti i pristupacnosti klju¢nih
atrakcija, digitalnom i interpretacijskom infrastrukturom ili drugim projektima koji
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znatno doprinose ja¢anju odrzive turisticke ponude destinacije. Ako pojedini projekt ne
ispunjava sve uvjete za projekt od posebnog znacaja, mozZe se i dalje uvrstiti u popis
projekata kao razvojni, provedbeni ili operativni projekt koji doprinosi ostvarenju mjera
i aktivnosti Plana.

7.3. Nacin prikaza projekata

U skladu sa smjernicama za izradu Plana upravljanja destinacijom, projekti se
prikazuju u tabli¢cnom obliku kako bi se osigurala preglednost, usporedivost i moguc¢nost
pracenja provedbe. Svaki projekt treba sadrzavati osnovne podatke potrebne za
razumijevanje njegove svrhe, nositelja, provedbenog statusa, oCekivanih ucinaka i
mogucih izvora financiranja.

Za svaki projekt preporucuje se prikazati najmanje sljedece podatke:

— naziv projekta

— kratki opis predmeta i svrhe projekta

— povezanost sa strateskim prioritetom, ciljem, mjerom i aktivnoscu

— naznaku radi li se o projektu od posebnog znacaja za razvoj destinacije
— nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja odrzivosti turizma

— za projekte od posebnog znacaja, doprinos strateSkom i/ili posebnom cilju
— nositelja i sunositelje provedbe

— lokaciju provedbe projekta

— planirani pocetak i zavrsetak provedbe

— kljucne tocke ostvarenja projekta s planiranim rokovima

— ukupnu procijenjenu vrijednost projekta

— iznose vlastitog financiranja i moguce izvore financiranja

— status izrade studijske, tehnicke ili projektne dokumentacije

— ocekivane rezultate i pokazatelje provedbe.

Popis projekata predstavlja operativni alat provedbe Plana upravljanja
destinacijom Pisarovina i temelj za pripremu investicijskih, razvojnih, organizacijskih i
promotivnih aktivnosti. UspjeSna provedba projekata ovisit ¢e o suradnji TZO Pisarovina,
Opc¢ine Pisarovina, Zagrebacke Zupanije, javnih sluzbi, ustanova, privatnog sektora, OPG-
ova, udruga i lokalne zajednice, kao i o pravodobnoj pripremi dokumentacije i dostupnosti
financijskih sredstava.

Provedba prioritetnih projekata treba doprinijeti razvoju Pisarovine kao odrzive,
autenticne, niskointenzivne i bolje povezane ruralne destinacije, u kojoj se turisticki
razvoj temelji na oCuvanju prostora, kvalitetnijoj valorizaciji rijeke Kupe, kulturno-
sakralne i tradicijske baStine, unapredenju javne turisticke infrastrukture, jaCanju
digitalne vidljivosti i stvaranju koristi za lokalnu zajednice.

Stranica 167|182



Naziv projekta

Kratki opis predmeta
i svrhe projekta

1. Razvoj kulturno-turistickih proizvoda

Projekt obuhvaéa razvoj i unapredenje kulturno-turistickih proizvoda temeljenih na lokalnoj bastini, tradiciji, obi¢ajima,
manifestacijama i Kulturnim resursima Opcine Pisarovina. Svrha je obogatiti turisticku ponudu, povecati atraktivnost
destinacije, potaknuti o¢uvanje kulturnog identiteta i ukljucivanje lokalne zajednice u odrzivi razvoj turizma.

Tablica 25. Popis projekata

Nacin doprinosa

ostvarenju
pokazatelja

odrzivosti turizma

Projekt doprinosi drustvenoj odrzivosti ocuvanjem kulturnog identiteta i uklju¢ivanjem lokalne zajednice u razvoj turisticke
ponude. OkoliSnoj odrzivosti doprinosi razvojem niskointenzivnih proizvoda koji se temelje na postoje¢im kulturnim i
tradicijskim resursima bez znacajnog dodatnog opterecenja prostora. Ekonomskoj odrzivosti doprinosi stvaranjem novih
turistickih proizvoda, povecanjem atraktivnosti destinacije i uklju¢ivanjem lokalnih dionika u turisti¢cku potro$nju. Prostornoj
odrzivosti i organizaciji turizma doprinosi povezivanjem kulturnih sadrzaja, manifestacija i atrakcija u jasnije strukturirane

tematske proizvode.

Povezanost sa

strateSkim

prioritetom, ciljem,
mjerom i aktivnoscéu

SP1 - Razvoj prepoznatljivih i povezanih turistickih proizvoda; Cilj 1.1.; Mjera 1.1.1.; aktivnosti: identificiranje nosivih
proizvoda, oblikovanje tematskih itinerara i priprema promotivnih materijala. SP2 - Ocuvanje i odrzivo koriStenje prostora,

prirodnih i kulturnih resursa; Cilj 2.2.; Mjera 2.2.1.

Za
. projekte Status
Pr(())](;: kt od Iznos izrade
posebno poseP nog Nositelj i Lokacija Plavn trant Kljucne tocke Ulﬂlpl}a _vlast_ltog_ studl!gke, Oceklvafl.l
. znacaja, 1 pocetak i . . procijenjena | financiranja | tehnicke rezultati i
g znacaja . sunositelj provedbe . ostvarenja projekta s - . . - ..
. | doprinos . zavrSetak .. . vrijednost i moguci ili pokazatelji
Za razvoj 2 provedbe projekta planiranim rokovima . . . .
destinaci stratesko provedbe projekta izvori projektne provedbe
‘e mi/ili financiranja | dokumen
) posebno tacije
m cilju
Nositelj: TZO Vlastito . A
. ; . e e ' o broj razvijenih
Pisarovina identifikacija i financiranje:
R kulturno-
Potetak: valorizacija kulturne turistickih
Sunositelji: ' bastine do IV. Q Mogudi :
/s .. 2025. . . proizvoda: 5;
Op¢ina Opc¢ina 2026, 150.000,00 izvori: O !
NE N/P ; . . . . . " broj izradenih
Pisarovina, Pisarovina ‘ osmisljavanje EUR — proracun .
oy Zavrsetak: s . tematskih
Zavicajni kulturno-turistickih Op¢ine o
. . 2029. . ; . itinerara: 5;
muzej Donja proizvoda do IV. Q Pisarovina, .
o " broj
Kupcina, 2027.; —Zagrebacka Kliugenih
udruge, OPG- Zupanija, Kiucen
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Naziv projekta

ovi, kulturni ¢ ukljucivanje lokalnih —nacionalni lokalnih
dionici dionika do II. Q fondovi dionika: 10;
2028, —  broj izradenih
e izrada promotivnih promotivnih

materijala do IV. Q materijala: 5.
2028,

e pracenjei
unapredenje
proizvoda
kontinuirano do

2029.

2. Razvoj interpretacijskih sadrzaja i dozivljaja destinacije

Kratki opis predmeta
i svrhe projekta

Projekt obuhvaca izradu i postavljanje interpretacijskih sadrzaja kojima se prirodna, kulturna i tradicijska bastina Pisarovine
predstavlja na atraktivan i edukativan nacin. Predmet projekta ukljucuje interpretacijske ploce, edukativne punktove, tematske
rute, digitalne sadrzaje i druge alate interpretacije. Svrha je obogatiti dozivljaj destinacije, povecati atraktivnost prostora i jacati
svijest o vrijednosti lokalne bastine.

Nacin doprinosa
ostvarenju
pokazatelja
odrzivosti turizma

Projekt doprinosi drustvenoj odrzivosti jacanjem svijesti o vrijednosti lokalne bastine, kvalitetnijim iskustvom posjetitelja i
ukljuc¢ivanjem lokalnih dionika u interpretaciju destinacije. Okolisnoj odrzivosti doprinosi edukacijom posjetitelja o ocuvanju
prirodnih resursa i poticanjem odgovornog ponasanja u prostoru. Ekonomskoj odrzivosti doprinosi pove¢anjem atraktivnosti
destinacije, stvaranjem kvalitetnijeg dozivljaja i povezivanjem interpretacijskih sadrzaja s turistickim proizvodima,
manifestacijama i lokalnom ponudom. Prostornoj odrzivosti i organizaciji turizma doprinosi usmjeravanjem posjetitelja prema
uredenim lokalitetima, rutama i atrakcijama te boljim upravljanjem turistickim sadrzajima.

Povezanost sa
strateskim
prioritetom, ciljem,
mjerom i aktivno$cu

SP4 - Jacanje digitalne vidljivosti, interpretacije i upravljackih kapaciteta; Cilj 4.2.; Mjera 4.2.1. i 4.2.2.; aktivnosti: razvoj
interpretacijskih tekstova, storytelling sadrzaja i QR interpretacije. SP2 - Ocuvanje i odrzivo korisStenje prostora, prirodnih i
kulturnih resursa; Cilj 2.2.; Mjera 2.2.1.
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Za
. projekte Status
Pr(())]:kt od Iznos izrade
posebno pose}) nog Nositelj i Lokacija Plavn trant Kljucne tocke Uk.}lm}a _vlast_ltog_ Studl!fke' Oceklvafl.l
2 znacaja, 1 pocetak i . . procijenjena | financiranja | tehnicke rezultati i
g Znacaja . sunositelj provedbe . ostvarenja projekta s o . - i .
. | doprinos . zavrSetak . . vrijednost i moguci ili pokazatelji
Za razvoj " provedbe projekta planiranim rokovima . . . .
destinaci stratesko provedbe projekta izvori projektne provedbe
‘e m i/ili financiranja | dokumen
J posebno tacije
m cilju
e identifikacija
lokaliteta, prica i
Nositelj: TZO bastinskih broj izradenih
Pisarovina vrijednosti do IV. Q Vlastito interpretacijsk
2026, financiranje: ih sadrzaja:
Sunositelji: e izrada 15;
Opcéina y interpretacijskih Moguci broj lokacija s
; . Pocetak: . . . N . s
Pisarovina, 2025 sadrzajado IV.Q 1Zvori: interpretacijo
Zavicajni Opcina ’ 2027.; 200.000,00 —proracun m: 10;
NE N/P . . . . . p S
muzej Donja Pisarovina JavrSetak: | ®  Povezivanjes EUR Opcine broj digitalnih
Kupéina, 2029 ' atrakcijama i Pisarovina, interpretacijsk
udruge, ' ponudom do IV. Q —Zagrebacka ih materijala:
kulturni 2028,; Zupanija, 5;
dionici, e promocijai —nacionalni broj
vanjski nadogradnja fondovi storytelling
strucnjaci. sadrZaja tema: 5
kontinuirano do
2029.

Naziv projekta

3. Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa - Zelena Pisarovina

Kratki opis predmeta

i svrhe projekta

Projekt obuhvaca aktivnosti o¢uvanja okolisa i uredenja javnih prostora na podrucju Opcine Pisarovina. Ukljucuje uredenje
zelenih povrsina, sadnju bilja, postavljanje urbane opreme, edukativne i volonterske akcije te promotivne aktivnosti vezane uz
zastitu okolisa. Svrha je unaprijediti uredenost prostora, razvijati ekolosku svijest i povecati kvalitetu boravka stanovnika i

posijetitelja.
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Nacin doprinosa

ostvarenju

pokazatelja

odrzivosti turizma

Projekt doprinosi drustvenoj odrzivosti kroz povecanje kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva, uredenje javnih prostora i
ukljucivanje zajednice u edukativne i volonterske aktivnosti. Okoli$noj odrzivosti doprinosi o¢uvanjem i uredenjem zelenih
povrs$ina, sadnjom bilja, promicanjem ekoloSke svijesti i poticanjem odgovornog ponasanja u prostoru. Ekonomskoj odrzivosti
doprinosi pove¢anjem atraktivnosti destinacije i stvaranjem boljih uvjeta za izletnicke, rekreacijske i manifestacijske sadrzaje
koji mogu potaknuti lokalnu potrosnju. Prostornoj odrzivosti i organizaciji turizma doprinosi kvalitetnijim koriStenjem javnih

prostora, postavljanjem urbane opreme i smanjenjem rizika neuredenog koristenja turisticki vaznih lokacija.

Povezanost sa

strateskim

prioritetom, ciljem,
mjerom i aktivnoscu

SP2 - Ocuvanje i odrzivo koristenje prostora, prirodnih i kulturnih resursa; Cilj 2.1. i 2.3.; Mjera 2.1.1., 2.3.1. i 2.3.2.; aktivnosti:
uredenje prostora, okoliSna odgovornost, edukacija i pracenje okolisnih ucinaka. SP5 - Povezivanje turizma s lokalnom
zajednicom i gospodarstvom; Cilj 5.2.

Za
Projekt projekte _Status
od od Iznos izrade
posebno poseP nog Nositelj i Lokacija Plavnlran.l Kljucne tocke Uk.}lplfa .vlast.ltog. studl!gke, Oceklva{l.l
. zZnacaja, e pocetak i . . procijenjena | financiranja | tehnicke rezultati i
g znacaja . sunositelj provedbe 9 ostvarenja projekta s o . p o .
. | doprinos . zavrSetak L. . vrijednost 1 moguci ili pokazatelji
Za razvoj " provedbe projekta planiranim rokovima . . . .
. . | stratesko provedbe projekta izvori projektne provedbe
destinaci s ars . s
o mi/ili financiranja | dokumen
J posebno tacije
m cilju
o Uredenje i
revitalizacija javnih
lenih Si
Nositelj: TZO 3% ;21_2%02‘/;.511161 Viastito broj uredenih
Pisarovina e sadnja autohtonih financiranje: ],Z;‘Eiril;lh /
Sunositelji: Pocetak: biljnih vrsta Z.OZS'T . lokacija: 5;
/- 2029.; edukativne i Moguci i
Op¢ina . 2025. . N broj
NE N/P Pisarovina Op¢ina volonterske 25.000,00 izvori: edukativnih ili
! Pisarovina . aktivnosti EUR —proracun .
komunalna Zavrsetak: Kontinuirano: Opéine volonterskih
drustva, 2029. R p . akcija: 5;
tkole. udruce e postavljanje urbane Pisarovina, broi
’ g& opreme 2027.- —Zagrebacka o
lokalna 2029 - supaniia ukljuc¢enih
zajednica . prom-;)cija odrivih panya, dionika: 10
praksi -
kontinuirano.
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Naziv projekta

4. Digitalna promocija destinacije - Pisarovina

KratKi opis predmeta
i svrhe projekta

Projekt obuhvaca digitalnu promociju Op¢ine Pisarovina i TZO Pisarovina putem sluzbene web stranice i drustvenih mreza.
Predmet projekta ukljucuje izradu, objavu i upravljanje promotivnim sadrzajima, informiranje javnosti o dogadanjima i
turistickoj ponudi, izradu vizualnih materijala i pra¢enje u¢inkovitosti digitalnih komunikacijskih kanala.

Nacin doprinosa
ostvarenju
pokazatelja
odrzivosti turizma

Projekt doprinosi drustvenoj odrzivosti boljom informiranosc¢u posjetitelja i lokalne zajednice te ve¢om vidljivos¢u lokalnih
dionika, manifestacija i sadrzaja. Okoli$noj odrzivosti doprinosi digitalnim informiranjem o odgovornom ponasanju u prostoru,
koristenju uredenih ruta i o¢uvanju prirodnih resursa, uz smanjenje potrebe za tiskanim materijalima. Ekonomskoj odrzivosti
doprinosi povecanjem trziSne vidljivosti destinacije, promocijom smjestaja, ugostiteljstva, lokalnih proizvoda i dogadanja te
poticanjem lokalne potrosnje. Prostornoj odrzivosti i organizaciji turizma doprinosi usmjeravanjem posjetitelja prema
uredenim lokacijama, rutama i programima te pra¢enjem ucinkovitosti digitalnih kanala kao podloge za bolje upravljanje
destinacijom.

Povezanost sa
strateskim
prioritetom, ciljem,
mjerom i aktivnoscu

SP4 - Jacanje digitalne vidljivosti, interpretacije i upravljackih kapaciteta; Cilj 4.1.; Mjera 4.1.1. i 4.1.2.; aktivnosti: razvoj
digitalnih alata, aZuriranje informacija, digitalna promocija i povezivanje s promotivnim kanalima. SP1 - Razvoj prepoznatljivih
i povezanih turistickih proizvoda; Cilj 1.1. 1 1.2.

Za
Projekt projekte Status
od od Iznos izrade
posebno pose}) nog Nositelj i Lokacija Plavn trant Kljucne tocke Ulﬂlpl}a .vlast.ltog. studl!gke, Oceklva{l_l
_ znacaja, . pocetak i . . procijenjena | financiranja | tehnicke rezultati i
g znacaja . sunositelj provedbe " ostvarenja projekta s o . a . .
. | doprinos . zavrsSetak L . vrijednost i moguci ili pokazatelji
Za razvoj " provedbe projekta planiranim rokovima . . . .
destinaci stratesko provedbe projekta izvori projektne provedbe
‘e mi/ili financiranja | dokumen
) posebno tacije
m cilju
N.051tel].: TZO Redovito 1.1pravl]an]e Vlastito broj godisnjih
Pisarovina web stranicom ' A C o
. financiranje: digitalnih
. kontinuirano; -
. Pocetak: . promotivnih
Sunositelji: kreiranje i objava ‘e . .
- .. 2025. .. Moguci aktivnosti: 4
Opc¢ina Op¢ina sadrzaja na 10.000,00 . N o
NE N/P k . . . " . izvori: godisnje;
Pisarovina, Pisarovina " drustvenim EUR M s .
: ZavrSetak: Y —proracun broj izradenih
lokalni mreZama , . .
oo 2029. L Opcine digitalnih
dionici, kontinuirano; h . . .
e » Pisarovina, sadrzaja: 10
vanjski promocija s
v i ) . —HTZ godiSnje;
strucnjaci manifestacija i
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Naziv projekta

turistickih proizvoda —  broj
svake godine; azuriranja

e izrada vizualnih web sadrzaja:
materijala 2025.- 4 godisSnje.

2029,
e godiSnje pracenje
rezultata promocije.

5. Razvoj i promocija manifestacija u destinaciji

KratKi opis predmeta
i svrhe projekta

Projekt obuhvaca planiranje, organizaciju, unapredenje i promociju manifestacija koje se odrzavaju na podrucju Op¢ine

Pisarovina. Ukljucuje razvoj programskih sadrzaja, koordinaciju sudionika, promotivne aktivnosti, logistiku i pracenje rezultata
odrzanih dogadanja. Svrha je povecati kvalitetu, prepoznatljivost i promotivni doseg manifestacija te obogatiti turisticku
ponudu destinacije.

Nacin doprinosa
ostvarenju
pokazatelja
odrzivosti turizma

Projekt doprinosi drustvenoj odrzivosti ocuvanjem lokalnog identiteta, jacanjem drustvenog Zivota zajednice i uklju¢ivanjem
lokalnih dionika u organizaciju manifestacija. Okoli$noj odrzivosti doprinosi poticanjem odgovorne organizacije dogadanja,
smanjenjem otpada, koriStenjem postojece infrastrukture i zaStitom javnih prostora tijekom manifestacija. Ekonomskoj
odrzivosti doprinosi pove¢anjem atraktivnosti destinacije, poticanjem lokalne potrosnje i uklju¢ivanjem ugostitelja, OPG-ova,
lokalnih proizvodaca i pruzatelja usluga. Prostornoj odrZivosti i organizaciji turizma doprinosi planskim upravljanjem
manifestacijama, boljom koordinacijom sudionika, pra¢enjem posjecenosti i uskladivanjem dogadanja s kapacitetima prostora.

Povezanost sa
strateskim
prioritetom, ciljem,
mjerom i aktivnoséu

SP5 - Povezivanje turizma s lokalnom zajednicom i gospodarstvom; Cilj 5.3.; Mjera 5.3.1. i 5.3.2.; aktivnosti: promocija
manifestacija, povezivanje s lokalnim proizvodima i razvoj manjih tematskih dogadanja. SP1 - Razvoj prepoznatljivih i
povezanih turistickih proizvoda; Cilj 1.2.

Za
Projekt projekte .Status
od od Iznos izrade
posebno pose}) nog Nositelj i Lokacija Plavn trant Kljucne tocke Ulﬂlpqa .vlast.ltog. studl!gke, Oceklvafl_l
- znacaja, e pocetak i . . procijenjena | financiranja | tehnicke rezultati i
g znacaja . sunositelj provedbe 9 ostvarenja projekta s .. . p . .
. | doprinos . zavrSetak .. . vrijednost i moguci ili pokazatelji
Za razvoj " provedbe projekta planiranim rokovima . . . .
.. | strateSko provedbe projekta izvori projektne provedbe
destinaci . . s
‘e m i/ili financiranja | dokumen
J posebno tacije
m cilju
N.051tel].: TZO Opéina Pocetak: . God1§n]e pl.a.mlran]e 200.000,00 \(lastlt.o . broj . )
NE N/P Pisarovina . . 2025. manifestacija do . Q financiranje: manifestacija s
Pisarovina . EUR s
svake godine; unaprijedeno
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Naziv projekta

Sunositelji: Zavrsetak: ukljucivanje lokalnih Moguci m
Op¢ina 2029. dionika - izvori: promocijom: 5
Pisarovina, kontinuirano; —proracun godiSnje;
udruge, KUD- promocija prije Opéine broj
ovi, OPG-ovi, odrzavanja Pisarovina, manifestacija
ugostitelji, dogadanja; provedba — Zagrebacka povezanih s
organizatori manifestacija Yupanija, lokalnim
manifestacija tijekom godine; — nacionalni proizvodima:
pradenje fondovi, 4 godisnje;
posjecenosti i - sponzorstv broj novih
ucinaka do IV. Q a manjih
svake godine tematskih
dogadanja: 2
godisnje

6. Rekreacijski centar Pisarovina

Kratki opis predmeta
i svrhe projekta

Projekt obuhvaca izgradnju i uredenje rekreacijsko-kulturnog centra, obnovu postojeceg objekta kulturne bastine, izgradnju
sportske infrastrukture, uredenje zelenih povrsina, postavljanje obnovljivih izvora energije, inkluzivnog djecjeg igralista,
urbane opreme i pratecih sadrzaja. Svrha je revitalizirati neiskoristen prostor i uspostaviti multifunkcionalni prostor za sport,
kulturu, rekreaciju, drustvena okupljanja i odrzivi turizam.

Nacin doprinosa
ostvarenju
pokazatelja
odrzivosti turizma

Doprinosi razvoju javne sportske, rekreacijske, kulturne i zelene infrastrukture, povecanju kvalitete Zivota, vecoj dostupnosti
sadrzaja, ocuvanju kulturne bastine, energetskoj ucinkovitosti, klimatskoj otpornosti i jacanju turisticke atraktivnosti
destinacije.

Povezanost sa
strateskim
prioritetom, ciljem,
mjerom i aktivnoscu

Projekt doprinosi drustvenoj odrzivosti stvaranjem dostupnog, sigurnog i inkluzivnog prostora za sport, rekreaciju, kulturu,
igru i drustvena okupljanja te obnovom objekta kulturne bastine. OkoliSnoj odrzivosti doprinosi revitalizacijom neiskoristenog
prostora, uredenjem zelenih povrsina, sadnjom autohtonih stabala, koriStenjem solarne energije, energetski ucinkovite
rasvjete, sustava prikupljanja kiSnice i razvrstavanja otpada. Ekonomskoj odrzivosti doprinosi povecanjem atraktivnosti
destinacije, stvaranjem novih razloga dolaska i poticanjem lokalne potros$nje u turizmu, ugostiteljstvu, trgovini i povezanim
uslugama. Prostornoj odrzivosti i organizaciji turizma doprinosi planskom revitalizacijom 10.000 m? neiskori$tenog prostora i
stvaranjem funkcionalnog rekreacijsko-kulturnog ¢vorista povezanog s turistickom ponudom destinacije.

Stranica 174|182



Za

. projekte Status
Pr(())]: L& od Iznos izrade
posebno posevb nog Nositelj i Lokacija Plavmran_l Kljucne tocke Uk}lpl}a . vlast_ltog_ studl!gke, Oceklvap_l
_ znacaja, 1 pocetak i . . procijenjena | financiranja | tehnicke rezultati i
g znacaja . sunositelj provedbe " ostvarenja projekta s .. . . . ..
. | doprinos . zavrSetak . . vrijednost i moguci ili pokazatelji
Za razvoj " provedbe projekta planiranim rokovima . . . .
destinaci stratesko provedbe projekta izvori projektne provedbe
o m i/ili financiranja | dokumen
) posebno tacije
m cilju
DA - Povrsina
uvjetno, e Priprema I insk revitaliziranog
prema dokumentacije mg:;;\r;rii 0 prostora:
ii 2025.-2026.; . ) 10.000 m?;
vrl]e.dlnost Nositel: . ritava na izvore Vlastito odnosi broi s or:tskih
. Op¢ina fp Jave ha | 2026.: financiranje: rije$eni; ) SportsKil
dostaylje Pisarovina imancirama ’ osnova / rekvre.aa] skih
maci " prostora nakon. Moguds raspolaga |
nasack SC2. | Sunositeli: Pofetal T, izvori: nja: Py ane
Kona&nu Turizam | TZO 2027 ' finagncira]n o — nacionaln | vlasni$tvo. b0] lienih ili
otvrdu | W2 ocuvan | Pisarovina, Op¢ina ' e obnovai ]r e’nam'ena 2.225.000,00 i fondovi, | minimalna Or:r?: n]1(ie'r; 1n'elzr11
P okolis, komunalna Pisarovina " b ] EUR - EU studijska/ prenamyerny
potrebno . " Zavrsetak: drvene crkve; : . ih objekata
. prostori | drustva, . . fondovi, projektna vas
je . - 2029. e izgradnja sportskog bastine: 1;
osigurati klimu sportski i kompleksa: — Fond za dokument broi
minimaln kulturni dp o ’kl . turizam, acija za : kl] ‘vnih
0 dionici, ¢ e lin] ¢ Imuzivios — Zagrebalk | status iin Vl.l.ilwm
ropisanu lokalna 1gra ISte_" ] o a projekta ) ]ecf_lv 1
propi zajednica. . postavl]an_]e z.elvenllh i Supanija. od igra iéta: ;-
studijsku/ energetskih rjeSenja; posebnog broj zelenih i
projektnu e osiguravanje znadaja energetskih
dokument pristupacnosti. rjeSenja:
aciju. najmanje 4.
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8. MJERENJE NAPRETKA I IZVJESCE O PROVEDBI

Mjerenje napretka i redovito izvjeS¢ivanje o provedbi Plana upravljanja
destinacijom Pisarovina kljuni su za osiguravanje ucinkovitog, transparentnog i
prilagodljivog upravljanja razvojem turizma. Prac¢enje provedbe omogucuje uvid u to
ostvaruju li se definirani strateSki prioriteti, ciljevi, mjere, aktivnosti i projekti u
planiranim rokovima te doprinose li odrzivom razvoju destinacije.

U slucaju Pisarovine, pracenje napretka posebno je vazno jer analiza stanja
pokazuje da destinacija nema problem prekomjernog turistickog opterecenja, nego
izazove povezane s nedovoljnom valorizacijom resursa, fragmentiranom ponudom,
ogranicenom javnom turistiCkom infrastrukturom, niskom pristupacnos¢u atrakcija,
slabijom digitalnom vidljivoS¢u i nedostatkom primarnih istrazivanja. Stoga sustav
pracenja treba pokazati u kojoj se mjeri destinacija pomice prema kvalitetnijoj,
povezanijoj i odrzivijoj turistickoj ponudi.

Pracenje provedbe Plana treba obuhvatiti Cetiri osnovne razine:

— vremensku provedbu, odnosno ostvaruju li se aktivnosti i projekti u planiranim
rokovima

— kvantitativnu provedbu, odnosno ostvaruju li se broj¢ano definirani pokazatelji,
primjerice broj razvijenih proizvoda, broj uredenih lokacija, broj interpretacijskih
sadrZaja, broj istrazivanja ili broj uklju€enih dionika

— kvalitativhu provedbu, odnosno doprinosi li provedba viSoj kvaliteti doZivljaja,
boljoj interpretaciji, vecoj pristupacnosti, oCuvanju prostora i veéoj ukljucenosti
lokalne zajednice

— financijsku provedbu, odnosno jesu li za aktivnosti i projekte osigurana sredstva iz
vlastitih sredstava / financijskog plana TZO Pisarovina, proracuna Opcine
Pisarovina, Zupanijskih, nacionalnih, EU ili drugih izvora.

Za pouzdano mjerenje napretka potrebno je koristiti vjerodostojne izvore
podataka. To ukljuCuje podatke iz sustava eVisitor, podatke TZO Pisarovina, Opc¢ine
Pisarovina, komunalnih sluzbi, javnih ustanova, lokalnih dionika, provedbenih evidencija,
financijskih izvjeS¢a, izvjeS¢a o projektima te rezultate primarnih istrazivanja lokalnog
stanovnisStva, turista, jednodnevnih posjetitelja i gospodarskih subjekata.

Posebno se preporucuje pracenje pokazatelja provedbe aktivnosti iz Plana
upravljanja destinacijom, odnosno omjera provedenih aktivnosti u odnosu na ukupan
broj planiranih aktivnosti. Taj pokazatelj omogucuje jednostavan i jasan uvid u stvarni
napredak provedbe Plana, pravodobno prepoznavanje zastoja i definiranje korektivnih
mjera. UdZbenik ga posebno navodi kao pokazatelj statusa implementacije aktivnosti iz
plana upravljanja destinacijom.
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8.1. Podrska i implementacija Plana upravljanja destinacijom

Implementacija Plana upravljanja destinacijom Pisarovina temelji se na suradnji
javnog, privatnog i civilnog sektora te na jasnoj raspodjeli uloga medu dionicima. Nakon
usvajanja Plana od strane nadleZznog predstavnickog tijela, Plan postaje temeljni
dokument za usmjeravanje razvoja turizma u CetverogodiSnjem planskom razdoblju.

TZO Pisarovina ima operativnu i koordinacijsku ulogu u provedbi Plana, osobito u
dijelu koji se odnosi na razvoj turistickih proizvoda, informiranje i promociju, digitalnu
vidljivost, interpretaciju, koordinaciju dionika, provedbu istraZivanja i pracenje
pokazatelja odrzivosti. Op¢ina Pisarovina ima klju¢nu ulogu u provedbi infrastrukturnih,
prostorno-planskih, komunalnih, okolisnih i investicijskih aktivnosti, osobito onih koje se
odnose na javnu turisticku infrastrukturu, pristupacnost, prostore uz Kupu, rute,
signalizaciju, javne prostore i pripremu projektne dokumentacije.

U provedbi Plana sudjeluju i drugi dionici: pruZatelji smjestaja, ugostitelji, OPG-ovi,
lokalni proizvodaci, Zavicajni muzej Donja Kupcina, kulturni i sportski dionici, Zupe, KUD-
ovi, udruge, organizatori manifestacija, komunalna drustva, obrazovne ustanove, mladi,
lokalno stanovnistvo, Turisticka zajednica Zagrebacke Zupanije i drugi regionalni dionici.

Implementacija Plana treba omoguciti:

— ukljucivanje mjera i projekata iz Plana u godiSnje programe rada i financijske
planove TZO Pisarovina

— povezivanje prioritetnih projekata s proracunom Opc¢ine Pisarovina, razvojnim
programima i mogucim izvorima financiranja

— koordinaciju aktivnosti u podrucju turizma, prostora, infrastrukture, kulture,
okoliSa, manifestacija i lokalnog gospodarstva

— redovito pracenje provedbe mjera, aktivnosti i projekata

— pravodobnu pripremu projektne, tehnicke i studijske dokumentacije

— ukljucivanje lokalnih dionika u provedbu i pra¢enje Plana

— transparentnu komunikaciju prema lokalnoj zajednici i javnosti.

Radi ucinkovitije provedbe preporucuje se uspostava jednostavne evidencije
provedbe Plana, u kojoj ¢e se pratiti status svake mjere, aktivnosti i projekta. Evidencija
treba sadrzavati najmanje: naziv aktivnosti ili projekta, povezani strateski prioritet,
nositelja, rok provedbe, status provedbe, ostvarene rezultate, izvor financiranja, prepreke
u provedbi i preporuke za nastavak.

Plan upravljanja destinacijom treba ostati provedbeni i prilagodljiv dokument. Ako
se tijekom provedbe pojave okolnosti koje onemogucuju provedbu pojedinih mjera,
aktivnosti ili projekata, potrebno je predloziti prilagodbe, izmjene ili dopune Plana, uz
jasno obrazloZenje razloga, statusa provedbe i prijedloga novih ili dopunskih mjera.

Stranica 177|182



8.2.  Izvjesée o provedbi Plana upravljanja destinacijom

[zvjeSce o provedbi Plana upravljanja destinacijom Pisarovina izraduje se jednom
godiSnje za prethodnu godinu. Prema metodoloskom okviru, izvjeS¢e treba saZeto
prikazati realizaciju Plana, ostvareni napredak u odnosu na prethodno razdoblje,
provedene aktivnosti, aktivnosti koje nisu ostvarene, prepreke u provedbi i planirane
aktivnosti za sljedec¢u godinu.

GodiSnje izvjeS¢e izraduje Turisticko vije¢e TZO Pisarovina i dostavlja ga
predstavnickom tijelu jedinice lokalne samouprave do 31. oZujka tekuce godine za
prethodnu godinu, sukladno metodoloSkom okviru za praenje provedbe plana
upravljanja destinacijom.

IzvjesSce o provedbi Plana treba sadrzavati:

— kratak pregled svrhe, ciljeva, strateskih prioriteta i viemenskog okvira Plana

— pregled provedbe mjera i aktivnosti po strateskim prioritetima

— pregled provedbe projekata iz popisa projekata

— status ostvarenja rokova provedbe

— prikaz ostvarenih pokazatelja rezultata, primjerice broj razvijenih turisti¢kih
proizvoda, broj izradenih itinerara, broj uredenih lokacija, broj interpretacijskih
sadrZaja, broj istrazivanja, broj ukljucenih dionika i broj promotivnih aktivnosti

— pracenje pokazatelja odrZivosti turizma, ukljucuju¢i druStvene, okolisne,
ekonomske, prostorne i upravljacke pokazatelje

— pregled financijske provedbe i koriStenih izvora financiranja

— identifikaciju prepreka, odstupanja, rizika i aktivnosti koje nisu provedene

— prijedlog korektivnih mjera i aktivnosti za sljede¢u godinu

— pregled planiranih aktivnosti i projekata za sljede¢u godinu

— prijedlog izmjena i dopuna Plana, ako se pokaZe potrebnim.

Posebno je vazno da izvjeS¢e ne bude samo formalni dokument, nego alat za
upravljanje. Njime se treba utvrditi jesu li prioriteti provedivi, jesu li rokovi realni, postoje
li problemi u financiranju ili koordinaciji, treba li pojedine aktivnosti odgoditi, izmijeniti
ili dopuniti te koje projekte treba pripremiti za prijavu na dostupne izvore financiranja.

Preporucuje se da godiSnje izvjeS¢e bude dostupno lokalnim dionicima i javnosti,
osobito putem mreZnih stranica TZO Pisarovina i/ili Op¢ine Pisarovina. Transparentno
izvjeS¢ivanje doprinosi povjerenju lokalne zajednice, boljoj informiranosti dionika i vecoj
odgovornosti u provedbi Plana.

Na kraju cetverogodisnjeg razdoblja potrebno je izraditi cjelovito zavrSno izvjesce
o provedbi Plana. To izvjeSCe treba obuhvatiti cijelo plansko razdoblje, prikazati
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ostvarenje svih mjera, aktivnosti i projekata, ocijeniti u¢inke na razvoj destinacije, utvrditi
glavne prepreke i dati preporuke za izradu novog Plana upravljanja destinacijom za
sljedece Cetverogodisnje razdoblje.

9, ZAKLJUCAK

Plan upravljanja destinacijom Pisarovina izraden je kao stratesko-operativni okvir
za usmjeravanje razvoja turizma u CetverogodiSnjem planskom razdoblju. Dokument se
temelji na analizi stanja, resursne osnove, javne turisticke infrastrukture, turistickih
proizvoda i usluga, pokazatelja odrZivosti, razvojnih potencijala i potreba lokalne
zajednice.

Provedena analiza pokazala je da je Pisarovina ruralna, prostorno ocCuvana i
niskointenzivna destinacija, bez izraZenog turistiCkog optereenja stanovniStva i
prostora. Istodobno su prepoznati razvojni izazovi koji se odnose na fragmentiranost
turisticke ponude, ograniCenu trZiSnu prepoznatljivost, nedovoljnu interpretaciju
resursa, nedovoljno razvijenu javnu turisticku infrastrukturu, nizak udio pristupacnih
atrakcija, nedostatak primarnih istraZivanja i potrebu za ja¢anjem upravljackih i
digitalnih kapaciteta.

Na temelju tih nalaza definirano je pet strateSkih prioriteta razvoja destinacije:
razvoj prepoznatljivih i povezanih turistickih proizvoda; ocuvanje i odrzivo Kkoristenje
prostora, prirodnih i kulturnih resursa; unapredenje javne turisticke infrastrukture i
pristupacnosti; jaCanje digitalne vidljivosti, interpretacije i upravljackih kapaciteta; te
povezivanje turizma s lokalnom zajednicom i gospodarstvom.

Razvoj turizma u Pisarovini ne usmjerava se prema masovnom povecanju
turistickog prometa, nego prema kvalitetnijoj valorizaciji postojecih resursa, povezivanju
sadrzaja, stvaranju prepoznatljivih doZivljaja, jacanju lokalnih gospodarskih koristi i
ocuvanju identiteta prostora. Posebnu ulogu u budu¢em razvoju imaju rijeka Kupa,
pokupski krajolik, kulturno-sakralna i tradicijska bastina, Zavi¢ajni muzej Donja Kupcina,
biciklisticke i tematske rute, manifestacije, lokalni proizvodi, OPG-ovi i obiteljski karakter
destinacije.

Plan je utemeljen na nacelima odrZivosti, kvalitete, pristupacnosti, autenti¢nosti,
sigurnosti, uklju¢ivanja lokalne zajednice i koordiniranog upravljanja. Njegova provedba
zahtijeva aktivnu suradnju TZO Pisarovina, Opcine Pisarovina, lokalnih poduzetnika,
OPG-ova, ugostitelja, pruzatelja smjesStaja, udruga, kulturnih i sportskih dionika,
komunalnih sluzbi, obrazovnih ustanova, regionalnih turistickih dionika i lokalnog
stanovniStva.

UspjeSnost provedbe Plana ovisit ¢e o redovitom pracenju mjera, aktivnosti i
projekata, dostupnosti financijskih sredstava, pravodobnoj pripremi dokumentacije,
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ukljucivanju dionika i transparentnom izvjeSéivanju o napretku. Predvideni sustav
pracenja omogucuje da se Plan koristi kao Zivi dokument upravljanja destinacijom, koji se
moZe prilagodavati novim okolnostima, razvojnim potrebama i promjenama u
turistickom okruzenju.

Zaklju¢no, Plan upravljanja destinacijom Pisarovina predstavlja osnovu za razvoj

odrZive, autenti¢ne, zelene, ukljucive i bolje povezane ruralne destinacije. Njegova
provedba treba doprinijeti o¢uvanju prostora i bastine, kvalitetnijem koriStenju javne
turisticke infrastrukture, vecoj digitalnoj vidljivosti, jacanju lokalnih proizvoda i
manifestacija te stvaranju konkretnih koristi za lokalnu zajednicu.

10.

LITERATURA

Pri izradi Plana upravljanja destinacijom koristeni su sljedeci izvori:

Zakoni i propisi

Zakon o turizmu (,,Narodne novine”, broj 156/23)

Zakon o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (,Narodne
novine”, broj 52/19, 42 /20)

Zakon o Clanarinama u turistickim zajednicama (,Narodne novine”, broj 52/19,
144/20)

Zakon o turistickoj pristojbi (,Narodne novine”, broj 52/19, 32/20, 42/20)

Zakon o ugostiteljskoj djelatnosti (,Narodne novine”, broj 85/15, 121/16, 99/18,
25/19,98/19,32/20,42/20,126/21,152/24)

Pravilnik o metodologiji izrade plana upravljanja destinacijom (,Narodne novine”,
broj 112/24)

Pravilnik o pokazateljima za pracenje razvoja i odrZzivosti turizma (,Narodne
novine”, broj 112 /24)

Pravilnik o metodologiji izracuna prihvatnog kapaciteta (,Narodne novine”, broj
112/24)

Uredba o poticanju ulaganja u sektoru turizma (,,Narodne novine”, broj 39/24)

Strateski i metodoloski dokumenti

Strategija razvoja odrZzivog turizma do 2030. godine

Smjernice i upute za izradu Plana upravljanja destinacijom, Ministarstvo turizma i
sporta, 2024.

Upravljanje turisticCkom destinacijom - UdZbenik za polaznike, Ministarstvo
turizma i sporta, oZzujak 2025.

Smjernice za provodenje istraZivanja stavova lokalnog stanovnistva o turizmu i
utjecaju turizma na kvalitetu Zivota

Smjernice za provodenje istrazivanja zadovoljstva cjelokupnim boravkom u
destinaciji
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— Smjernice za provodenje istraZivanja gospodarskih subjekata

Podaci i elektronicki izvori
— eVisitor
— SluZbene stranice TZO Pisarovina
— SluZbene stranice Opc¢ine Pisarovina
— Turisticka zajednica Zagrebacke Zupanije
— DrZavni zavod za statistiku
— Sredis$nji turisticki registar
— Bioportal i druge sluzbene evidencije nadleznih javnih tijela
— Dokumenti i podaci ustupljeni od strane TZO Pisarovina i Op¢ine Pisarovina.
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